BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Adapun kesimpulan dari skripsi ini adalah sebagai berikut:

1.

2.

Kakao merupakan salah Stu komoditas perkebunan yang perannya cukup
penting bagi perekonomian nasional, khusunya sebagai penyedia lapangan
kerja, dan sumber pendapatan.

Dalam upaya meningkatkan pendapatan masyarakat diperlukan strategi
pemasaran dalam bentuk bauran pemasaran yang berupa, strategi produk,

strategi harga, strategi distribusi dan startegi promosi.

3. Dari penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti terlihat bahwa strategi

pemasaran dalam bentuk baura pemasaran yang berupa strategi produk,
strategi harga, strategi distribusi dan startegi promosi berpengaruh dalam
meningkatkan pendapatan masyarakat kampung cokelat senara desa
genggelang kec.gangga kabupatn lombok utara. Hal tersebut terlihat dari
besarnya peningkatan pendapatan masyarakat biji kakao kampung cokelat
senara desa genggelang kec.gangga kabupaten lombok utara selama lima

tahun terahir sebesar tabel :

Tabel data peningkatan pendapatan masyarakat kampung cokelat senara desa

genggelang kec.gangga kabupaten lombok utara lima tahun terahir

No Tahun Rata-Rata
Pendapatan/Bulan
2015 Rp. 500.000
1
2 2016 Rp. 1200.000
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3 2017 Rp. 1500.000

4 2018 Rp.2500.000

5 2019 Rp.3.000.000

5.2 Saran-Saran
Berdasarkan kesimpulan di atas, maka ada beberapa yang dapat diajukan di
antaranya adalah:
1. Untuk petani kakao:

Perlu adanya tindak lanjut dari masyarakat petani kakao Di
Kampung Cokelat Senara Desa Genggelang Kecamatan Gangga
Kabupaten Lombok Utara untuk terus berupaya menggalakkan penanaman
kakao khusunya sebagai upaya dalam meningkatkan pendapatan dari
usaha taninya dan bisa membuka lapangan pekerja sehingga bisa
menurunkan angka kemiskinan dan pengangguran.

2. Untuk pemerintah setempat:

Perlu kiranya dilakukan penyuluhan yang lebih intensif untuk lebih
banyak memberikan informasi terbaru mengenai budidaya kakao
khususnya hasil kultur jaringan dan cara penanggulangan hama penyakit

yang kini menjadi kendala utama para petani.
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Tujuan dari penclitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran biji kakao
dalam meningkatkan pendapatan masyarakat di Kampung Caokelat Senara, Desa Genggelang,
Kabupaten Lomboek Utara. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan
tehnik observasi, wawancara, dan dokumentasi untuk pengumpulan data dari masyarakat
kampung Cokelat Senara, Melalui observasi, wawancara dan dokumentasi, peneliti langsung
berhubungan dengan objek vang diteliti. Hasil penelitiln menunjukkan adanya faktor
pendukung dan faktor penghambat dalam strategi pemasaran. Pemasaran biji kakao dapat
meningkatkan pendapatan masyarakat melalui peningkatan pengetahuan para petani
khususnya dalam budidaya tanaman biji kakao. Faktor penghambat adalah masih adanya
kesulitan para petani untuk menghasilkan kakao yang berkualitas sehingga diperlukan strategi
yang tepat. Strategi pemasaran biji kakao dalam meningkatkan pendapatan masyarakat
mencakup Strategi Produk, Strategi Harga, Strategi Distribusi, dan Strategi Promosi.

Kata Kunct: Pemasaran, Kakao. Strategi Produk, Strategt Harga, Strategi Distribusi, Strategi
Promost.

COCOA BEANS MARKETING STRATEGIES IN INCREASING COMMUNITY
INCOME

{A Case Study at Dusun Cokelat Senara, Desa Genggelang, Kabupaten Lombok Utara)
by:

Linawati
Nim: 216120177

ABSTRACT

The purpose of this research is to find out the marketing strategy of cocoa beans in
increasing the income of people in Cokelat Senara, Genggelang Village, North Lombok
Regency. This research uses qualitative methods with observation, interview, and
documentation techniques to colleet data or information from the villagers. Through
observation, interviews and documentation, rescarchers directly interacted with the object
under study. The results showed the existence of supporting faClors and inhibiting factors in
marketing strategies. Marketing cocoa beans can increase the income of the people in the
village through mereasing farmers' knowledge, especially in cultivating cocoa beans. The
inhibiting factor is the difficulty of farmers o produce quality cocoa, sa that the right strategy
is needed. The marketing strategies include Product Strategy, Price Strategy, Distribution
Strategy, and Promotion Strategy.

Keywords: Marketing, Cocoa, Product Strategy, Price Strategy, Distribution Strategy,
Promotion Strategy.



