
 

 

BAB V  

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Sesuai dengan temuan penelitian yang telah dilakukan dan dirinci pada bab-bab 

sebelumnya mengenai strategi pemasaran jagung untuk mendongkrak pendapatan PT. Seger 

Agro Nusantara Kabupaten Dompu adalah sebagai berikut: 

PT. Seger Agro Nusantara Kabupaten Dompu menerapkan strategi pemasaran yaitu dengan 

cara menjadi melakukan pendekatan langsung dengan petani dan menjadi mitra bagi para 

petani. 

1. Strategi produk yang diterapkan sangat menjaga kualitas bahan baku jagung itu sendiri 

sehingga dapat menghasilkan produk jagung yang berkualitas. 

2. Strategi harga yang diterapkan dapat dijangkau oleh berbagai kalangan karena memiliki 

harga yang beragam tergantung pada kualitas produk yang ditawarkan. 

3. Strategi promosi, dalam hal promosi PT. Seger Agro Nusantara Kabupaten Dompu 

benar-benar sangat memperhatikan dan menerapkan segala bentuk promosi, baik itu 

dengan menggunakan media cetak, media online dan media pembiayaan kepada 

masyarakat petani jagung. 

B. Saran 

Penulis menawarkan berbagai rekomendasi untuk pertimbangan dan prosedur 

pengembangan tambahan untuk mencapai tujuan yang ideal sesuai dengan target dan aspirasi 

perusahaan. Ini adalah rekomendasinya: 

 

1. Bagi perusahaan  

- Dalam memproduksi jagung, sekiranya dapat memberikan kemasan atau bungkusan 

yang lebih bagus lagi agar dapat menarik perhatian. 



 

 

- PT. Seger Agro Nusantara Kabupaten Dompu sekiranya dapat menambah lahan atau 

area pabrik agar lebih besar lagi karena melihat macetnya jalan dan berdesak-

desakannya orang maupun kendaraan pada saat membawa jagung ke pabrik. 

2. Bagi Akademisi 

- Penelitian ini diharapkan dapat menjadi sumber untuk penelitian selanjutnya. 

- Untuk mendapatkan hasil yang lebih granular, studi masa depan tentang strategi 

pemasaran akan menggunakan teknik penelitian dan teori pemasaran lainnya. 
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Foto Wawancara dengan Kepala Cabang PT. Seger Agro Nusantara Kab. Dompu (Bapak Ferry, 

S.Kom) 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Foto Wawancara dengan Kepala Cabang PT. Seger Agro Nusantara Kab. Dompu (Bapak Ferry, 

S.Kom) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Foto Wawancara dengan Kepala Bagian Keuangan  

(Bapak Rendi Hermawan) 



 

 

 

 

 

Foto di Depan Mesin Pengering jagung Bersama Bapak Ferry, S.Kom 



 

 

 
 

Foto Bersama Bapak Kepala Cabang dan Kepala Bagian Keuangan 

(Bapak Ferry, S.Kom dan Bapak Rendi Hermawan) 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Foto Mesin Dryer / Pengering Jagung 

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Foto Pembongkaran Jagung oleh PT. SAN Kabupaten Dompu 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Foto Proses Pengetesan Kadar Air Jagung 
 


