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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan di Desa Batu Mekar 

Lingsar, Lombok Barat, dapat disimpulkan bahwa Anyaman ketak adalah 

salah satu kerajinan tangan yang tekenal di Desa Batu Mekar. Produk 

kerajinan ketak ini dibuat secara tradisional agar gampang mempertahankan 

tradisi turun temurun, dari mulai proses penjemuran, pengasapan selama tiga 

hari guna mendapatkan warna yang sesuai, kemudian dilanjutkan dengan 

proses pengeringan yang berlangsung selama tiga hari tiga malam, sehingga 

menghasilkan produk kerajinan yang aman dari jamur, rayap, bebas bahan 

kimia, ditambah semakin lama kerajinan ketak itu disimpan warnanya akan 

semakin timbul dan eksotis, hal ini lah yang membuat kerajinan ketak sangat 

unik, sehingga banyak wisatawan mancanegara maupun wisatawan lokal 

yang tertarik untuk membelinya. 

Salah satu upaya yang dilakukan untuk meningkatkan daya jual yang 

tinggi adalah optimalisasi implemetasi digital marketing terhadap kerajinan 

anyaman ketak di Desa Batu Mekar. Digital marketing adalah suatu kegiatan 

pemasaran atau promosi sebuah produk dengan memanfaatkan media digital 

atau media internet yang bertujuan untuk menarik perhatian konsumen secara 

cepat dan luas. Salah satu model sarana promosi yang digunakan adalah 

Social Media Marketing (SMM) dapat membantu masyarakat melakukan 
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target pasar yang lebih sesuai, dan bisa menjangkau hampir semua pasar. 

Social Media Marketing (SEM) merupakan segala bentuk pemasaran 

langsung atau tidak langsung yang digunakan untuk membangun kesadaran, 

pengenalan, pengingatan kembali dan pengambilan aksi terhadap sebuah 

brand, bisnis, produk, orang atau hal lainnya yang dikemas menggunakan 

alat-alat di sosial web. Pengrajin anyaman ketak di Desa Batu Mekar, 

Lingsar, Lombok Barat semakin sadar bahwa kegiatan promosi menjadi 

bagian yang tidak bisa dipisahkan dalam usaha mereka untuk menarik minat 

pelanggan serta meningkatkan volume penjualan. Selain itu, dengan adanya 

strategi digital marketing; Social Media Marketing (SEM) ini, produksi 

anyaman ketak semakin meningkat serta penghasilan Desa Batu Mekar 

semakin meningkat karena nilai jual dari anyaman ketak semakin tinggi 

dengan melalui pemasaran interntet, seperti Intagram, Tiktok, Facebook, 

LinkedIn dan lain sebagainya. 

 

5.2 Saran 

Adapun saran yang dapat diberikan oleh peneliti adalah; Di harapkan 

dengan adanya strategi pemasaran Digital Marketing ini, mampu memperluas 

tingkat penjualan secara terus menerus (dalam waktu jangka panjang) 

sehingga meningkatkan perekonomian masyarakat/para pengrajin ketak yang 

ada di Desa Batu Mekar, Lingsar Lombok Barat. 
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