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BAB V K ESIMPULAN DAN SARAN 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah 

dikemukakan pada bab sebelumnya, dapat ditarik kesimpulan bahwa : 

1. Diketahui bahwa konsep labelisasi halal tidak hanya sekadar tentang 

aspek keagamaan semata, tetapi juga melibatkan pertimbangan 

kesehatan dan kesejahteraan. Mahasiswa Universitas Muhammadiyah 

Mataram telah memahami dan menerapkan konsep ini dengan baik 

dalam kehidupan sehari-hari, baik sebagai konsumen yang cerdas 

maupun sebagai agen perubahan dalam mempromosikan gaya hidup 

yang sehat dan sesuai dengan nilai-nilai Islam kepada lingkungan 

sekitarnya. Dengan demikian, labelisasi halal menjadi bagian integra l 

dari pembentukan karakter mahasiswa yang bertanggung jawab dan 

komitmen terhadap nilai-nilai agama. 

2. Labelisasi halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada Mixue ice cream & tea dikalangan mahasiswa 

Administrasi Bisnis. Hal ini dapat dibuktikan dengan respon responden 

terhadap setiap pernyataan menunjukkan bahwa diperoleh nila i 

signifikan sebesar 0,001 atau kurang dari 0,05. Hal ini membuktikan 

hal tersebut. Selain itu, t hitung 3,374 > t tabel 2,637 menunjukkan 

bahwa label halal berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian.  
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Dikarenakan mahasiswa Universitas Muhammadiyah Mataram 

dengan mayoritas muslim sehingga sebagai umat beragama muslim 

tentunya memperhatikan kehalalan dari produk yang akan di konsumsi 

karena Informasi mengenai kehalalan produk yang dijual khususnya di 

Indonesia mempunyai arti yang sangat penting dan dimaksudkan untuk 

melindungi masyarakat muslim dalam mengonsumsi produk tersebut. 

Mengonsumsi produk halal tertuang dalam kitab suci dan merupakan 

perintah langsung dari Allah SWT yang ditujukan untuk kebaikan manusia 

itu sendiri. 

5.2 Saran 

Saran berikut ini dikemukakan oleh peneliti sehubungan dengan hasil 

penelitian : 

1. Bagi mahasiswa, disarankan untuk senantiasa memperhatikan dan 

menjaga pola konsumsi makanan serta minuman agar sejalan dengan 

prinsip-prinsip Islam. Ajaran Islam menekankan betapa pentingnya 

mengonsumsi makanan dan minuman yang tidak hanya halal secara 

syariah, tetapi juga bermutu (toyib), dengan tujuan untuk mendaptkan 

berkah dari Allah SWT. 

2. Bagi perusahaan, mengingat besarnya labelisasi halal mempengaruhi 

keputusan pembelian konsumen, diharapkan agar produsen makanan dan 

minuman yang belum memiliki label halal agar segera mendaftar ke 

LPPOM-MUI untuk mendapatkan sertifikasi halal. 
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3. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan untuk meneliti variabel lain yang 

dapat mempengaruhi keputusan pembelian, agar dapat lebih melengkap i 

penelitian ini karena masih banyak variabel bebas lainnya yang juga 

mempengaruhi keputusan pembelian. 

4. Bagi pemerintah, diharapkan lebih selektif dalam memberikan sertifikas i 

halal pada produk-produk yang diciptakan, terutama produk pangan 

karena masyarakat Indonesia merupakan mayoritas yang beragama 

muslim. 
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LAMPIRAN 

 

 

 

 
 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran 1 Data Responden 

No Nama Jenis 

Kelamin 

Tahun 

Angkatan 

1 Muhamad Rudiath L 2020 

2 Muhamad Zidan  L 2020 

3 Muhaemin L 2020 

4 Mustawal Fasah L 2020 

5 Abdul Hanan Hawari L 2020 

6 Muhamad Hirsan L 2020 

7 Haerul Anam L 2020 

8 Mitusan L 2020 

9 Saldin Sakurrahman L 2020 

10 Ikhwanul Muslimin L 2020 

11 Yogi Zulparhandani L 2020 

12 Muhamad Ali  L 2020 

13 Hadiyan Imanullah L 2020 

14 Sandy Eka Putra L 2020 

15 Muhamad Alimi L 2020 

16 Lalu Desta Jajas Afrira L 2020 

17 Abdul Khalik L 2020 

18 Artika Widiandari P 2020 

19 Icha Melviana Aulia P 2020 

20 Baiq Leonyta Hayanu P 2020 

21 Putri Merdikna Raturain P 2020 

22 Nurlia P 2020 

23 Wiwin Mardianti P 2020 

24 Rindi Kartika Sari P 2020 

25 Dende Gina Safitri P 2020 

26 Mulya Septiyani P 2020 

27 Safira  P 2020 

28 Nurul Kaltum P 2020 

29 Mayola Sari P 2020 

30 Delia Riskia Putri P 2020 

31 Deni Rahmadi L 2021 

32 M. Mizan Setiawan L 2021 

33 Muhamad Isnaini L 2021 

34 M. Rijal  L 2021 

35 Gunawan  L 2021 

36 Aldy Kantary L 2021 



 

 
 

37 Beni Gunawan L 2021 

38 Sarwan  L 2021 

39 Imam Hadi L 2021 

40 Ipang Aryanto L 2021 

41 Siti Hasanah P 2021 

42 Anisa Latifa Zahrah P 2021 

43 Delinda Auralia Putri P 2021 

44 Wardahnirtasari P 2021 

45 Yuliatin Sapitri Dewi P 2021 

46 Kartini Dewi Sinta P 2021 

47 Aulia Rahmansyah P 2021 

48 Dina Novita P 2021 

49 Saepul Rahman L 2022 

50 Parhan Muzaidi L 2022 

51 Yoga Satria Utama L 2022 

52 Lalu Muhammad Rangga Anggara L 2022 

53 Aryo Septa Pratama L 2022 

54 Febi Laeli Puspita P 2022 

55 Ikatul Islamadinah P 2022 

56 Nabila P 2022 

57 Nur Mawar P 2022 

58 Nelly Triniati Meranti P 2022 

59 Saskia Anggun Hairunnisa P 2022 

60 Amelia Meinita Linda P 2022 

61 Pipit Purwa Tiningsih P 2022 

62 Puspa Puri Prasasti P 2022 

63 Intan Putri Andini P 2022 

64 Yuyun P 2022 

65 Jusmiati P 2022 

66 Afrijal L 2023 

67 Dimas Satrio L 2023 

68 Alfin Haikal Hak L 2023 

69 Fariz Mutaz Yakup G L 2023 

70 Ricfy Alfiansyah L 2023 

71 Femas Ardianto L 2023 

72 Salimuddin L 2023 

73 Muh. Ihsan L 2023 

74 Fatmah P 2023 

75 Tiara Putri P 2023 



 

 
 

76 Nuratul Delia P 2023 

77 Yunita Dewi P 2023 

78 Intan Leskantari P 2023 

79 Rosa Safitri P 2023 

80 Annisa Pohan P 2023 

81 Safira Putri P 2023 

82 Hanny Anggriani P 2023 

 

Frekuensi data responden  

 

 

 

 

 

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative Per-

cent 

Valid L 40 48.8 48.8 48.8 

P 42 51.2 51.2 100.0 

Total 82 100.0 100.0  

 

 

Tahun Angkatan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative Per-

cent 

Valid 2020 30 36.6 36.6 36.6 

2021 18 22.0 22.0 58.5 

2022 17 20.7 20.7 79.3 

2023 17 20.7 20.7 100.0 

Total 82 100.0 100.0  

 
 

 

 

Statistics  

 Jenis Kelamin Tahun Angkatan 

N Valid 82 82 

Missing 0 0 



 

 
 

Lampiran 2 Angket Penelitian 

1. Identitas Responden 

Nama    : 

Jenis Kelamin   :              Laki-laki            Perempuan 

Smester  :  

Saya pernah konsumsi produk Mixue :  Iya / Tidak 

2. Petunjuk Pengisian 

1. Petunjuk Pengisian Di bawah ini terdapat sejumlah pernyataan-

pernyataan yang berkaitan dengan “Pengaruh Labelisasi Halal 

Terhadap Keputusan Pembelian Pada Mixue Ice Cream & Tea 

(Studi Kasus pada mahasiswa UMMat)”.  

2. Pilihlah yang menurut anda paling tepat. 

3. Berilah tanda (√ ) pada kolom yang telah di sediakan sesuai dengan 

penilaian anda. 

5 4 3 2 1 

Sangat 

Setuju 
(SS) 

setuju 

(S) 

Netral 

(N) 

TIdak Setuju 

(TS) 

Sangat Tidak 

Setuju 
 (STS) 

 

1. Labelisasi halal (X) 

No  Pernyataan  SS S N TS STS 

1 Produk Mixue Ice Cream & Tea yang saya 

konsumsi dibuat dengan proses yang 

memenuhi standar kehalalan. 

     

2  Sebagai konsumen, labelisasi halal pada 

proses pembuatan penting dalam 

mempengaruhi pilihan produk yang saya 

beli. 

     

3 Saya merasa lebih percaya diri dalam 

membeli produk yang menggunakan bahan 

baku utama yang berlabel halal. 

     



 

 
 

4 Saya lebih cenderung memilih produk 

yang menggunakan bahan baku utama 

yang memiliki labelisasi halal. 

     

5 Produk Mixue Ice Cream & Tea yang saya 

konsumsi menggunakan bahan tambahan 

yang berlabel halal. 

     

6 Saya merasa lebih percaya diri saat produk 

makanan menggunakan bahan tambahan 

yang berlabel halal. 

     

7 Saya lebih cenderung memilih produk 

yang memiliki labelisasi halal karena saya 

percaya produk tersebut memiliki efek 

samping yang lebih minim. 

     

8 Sebagai konsumen, saya cenderung 

memilih produk yang berlabel halal untuk 

menghindari efek samping yang mungkin 

timbul. 

     

 

2. Keputusan Pembelian (Y) 

No  Pernyataan  SS S N TS STS 

1 Saya merasa mantap dalam membeli 

produk Mixue Ice Cream & Tea yang 

memiliki labelisasi halal. 

     

2 Labelisasi halal memengaruhi kemantapan 

saya dalam membeli produk makanan. 

     

3 Saya memiliki kebiasaan memilih produk 

yang memiliki labelisasi halal saat 

berbelanja. 

     

4 Kebiasaan saya dalam membeli produk 

selalu dipengaruhi oleh labelisasi halal. 

     

5 Saya akan lebih mungk in 

merekomendasikan produk yang memilik i 

labelisasi halal kepada orang lain. 

     

6 Saya merasa lebih percaya diri 

merekomendasikan produk yang berlabel 

halal kepada orang lain. 

     

 

 



 

 
 

Lampiran 3 Tabulasi Jawaban Responden Penelitian Untuk Variabel 

Labelisasi Halal (X)  

No X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 Jmlh 

1 5 4 4 4 4 5 2 4 33 

2 4 5 4 4 4 4 5 5 35 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 5 4 4 3 2 4 5 32 

5 4 4 3 5 4 3 5 4 32 

6 4 4 5 5 5 3 3 4 33 

7 4 2 2 3 3 2 4 4 24 

8 5 4 4 5 5 4 3 3 33 

9 4 4 2 4 4 2 3 3 26 

10 4 3 3 4 4 3 2 2 25 

11 4 5 4 4 2 4 2 4 29 

12 4 5 4 4 4 4 4 5 31 

13 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

14 4 3 4 5 5 4 4 5 34 

15 4 4 3 4 4 4 3 4 30 

16 5 4 4 3 3 5 4 4 32 

17 5 5 5 5 4 4 5 5 38 

18 5 4 4 4 5 4 4 4 34 

19 5 4 4 4 4 4 3 4 32 

20 5 4 4 4 4 4 4 3 32 

21 4 4 3 3 3 4 3 4 28 

22 3 4 3 4 3 3 4 4 28 

23 5 5 5 4 5 5 4 4 37 

24 5 5 5 4 4 5 4 4 36 

25 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

26 4 4 4 4 4 3 3 4 30 

27 4 4 4 5 4 4 4 4 33 

28 5 5 4 5 4 4 4 4 35 

29 4 4 3 5 4 4 3 4 31 

30 5 5 4 4 5 5 4 4 36 

31 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

33 4 4 4 5 5 5 4 4 35 

34 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

35 5 5 5 5 5 5 4 4 38 



 

 
 

36 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

37 5 4 4 4 4 5 4 5 35 

38 4 5 4 5 5 4 3 4 34 

39 4 4 5 4 5 5 4 3 34 

40 4 4 3 4 4 4 4 4 31 

41 4 5 5 5 4 4 4 4 35 

42 3 5 3 5 4 4 3 2 29 

43 5 5 4 4 4 4 4 4 34 

44 4 3 4 4 4 4 3 3 29 

45 5 4 5 5 3 3 4 4 33 

46 5 5 5 4 4 4 5 4 36 

47 4 4 2 2 4 4 4 4 28 

48 5 5 4 4 4 4 3 4 33 

49 4 5 4 5 4 4 5 5 36 

50 4 5 5 5 4 4 5 4 36 

51 3 4 4 4 4 3 3 3 28 

52 4 5 4 5 5 3 4 4 34 

53 4 5 4 5 5 3 4 4 34 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

55 4 4 4 4 4 3 3 4 30 

56 5 5 4 4 4 3 4 3 32 

57 4 3 3 4 4 3 4 3 28 

58 4 3 4 4 4 3 3 3 28 

59 4 4 4 4 5 3 4 3 31 

60 4 4 4 5 4 4 4 4 33 

61 4 3 4 4 4 5 3 3 30 

62 4 3 4 4 3 2 3 3 26 

63 4 4 5 3 4 3 4 4 31 

64 5 4 4 4 5 5 5 5 37 

65 5 4 4 5 5 5 5 4 37 

66 5 5 4 5 5 4 5 4 37 

67 3 5 4 4 5 4 4 3 32 

68 5 3 4 4 4 3 3 4 30 

69 4 4 4 4 3 3 3 3 28 

70 4 5 4 3 3 3 3 3 28 

71 4 4 3 1 4 4 4 3 27 

72 5 4 3 5 1 3 4 2 27 

73 4 4 4 5 5 3 3 3 31 

74 5 4 4 3 3 4 5 4 32 



 

 
 

75 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

76 4 5 4 5 3 2 2 2 27 

77 3 4 2 2 4 4 4 4 27 

78 4 5 4 5 4 3 3 3 31 

79 3 3 4 5 3 2 3 3 26 

80 5 4 4 4 5 5 5 5 37 

81 3 4 4 4 4 3 3 3 28 

82 3 5 3 5 4 4 3 2 29 

 

 

Lampiran 4 Tabulasi Jawaban Responden Penelitian Untuk Variabel 

Keputusan Pembelian (Y) 

No  Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Jmlh 

1 4 2 4 2 4 5 21 

2 5 4 5 4 4 5 27 

3 4 4 4 4 4 4 24 

4 4 3 4 2 5 5 23 

5 4 4 3 3 5 4 23 

6 5 5 4 2 4 4 24 

7 4 4 3 2 3 3 22 

8 4 4 4 4 5 4 25 

9 3 4 4 3 4 4 22 

10 4 5 2 2 4 4 21 

11 4 4 2 2 2 4 18 

12 4 4 4 5 5 4 26 

13 4 4 4 3 3 3 21 

14 4 4 5 5 4 5 27 

15 4 4 4 3 3 4 22 

16 4 4 4 4 4 5 25 

17 4 3 3 2 2 4 18 

18 3 3 3 3 4 5 21 

19 4 3 3 3 4 4 21 

20 4 4 3 3 3 4 21 

21 4 3 4 3 3 4 21 

22 4 3 4 4 3 4 22 

23 3 4 5 5 5 5 27 

24 4 4 3 4 3 4 22 

25 4 4 3 4 5 4 24 



 

 
 

26 3 3 4 3 4 4 21 

27 4 4 5 2 4 4 23 

28 3 2 4 3 3 4 19 

29 4 3 3 3 3 4 20 

30 4 4 5 5 4 4 26 

31 5 5 5 5 4 5 29 

32 4 5 3 4 4 4 24 

33 5 4 4 4 5 5 27 

34 4 4 4 4 4 4 24 

35 5 5 4 4 4 4 26 

36 4 4 4 5 5 5 27 

37 4 4 4 2 3 4 21 

38 4 3 5 4 4 4 24 

39 5 5 5 5 4 4 28 

40 4 4 4 4 4 4 24 

41 4 3 4 3 3 4 21 

42 3 3 3 2 2 4 17 

43 4 4 4 4 4 4 24 

44 2 2 3 3 2 4 16 

45 5 5 5 5 5 5 30 

46 4 4 4 4 3 4 23 

47 2 2 2 2 2 4 14 

48 4 4 4 5 4 5 26 

49 4 5 4 4 4 5 26 

50 4 4 3 4 4 5 24 

51 3 5 2 2 4 4 20 

52 4 5 3 4 5 5 26 

53 4 4 3 4 5 4 24 

54 5 4 4 4 4 4 25 

55 4 4 3 4 3 3 21 

56 4 5 3 3 5 4 24 

57 3 3 2 2 4 4 18 

58 3 4 2 2 4 4 19 

59 4 4 4 4 2 4 22 

60 4 3 4 3 5 3 22 

61 5 4 3 3 3 5 23 

62 5 5 2 4 4 4 24 

63 3 4 2 4 3 5 21 

64 4 4 2 5 4 4 23 



 

 
 

65 4 4 3 4 2 4 21 

66 4 5 2 2 4 4 21 

67 4 4 3 3 5 5 23 

68 4 5 4 4 4 4 25 

69 4 4 3 3 3 3 20 

70 5 4 4 4 4 4 25 

71 3 3 4 4 5 5 24 

72 4 4 5 4 3 5 25 

73 4 4 4 4 3 4 23 

74 3 4 3 4 2 5 21 

75 4 4 3 4 5 4 24 

76 5 4 3 3 3 5 23 

77 4 4 3 4 2 4 21 

78 4 4 3 4 3 3 21 

79 5 4 3 3 3 5 23 

80 4 4 2 5 4 4 23 

81 4 5 4 4 4 5 26 

82 3 3 2 2 4 4 18 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran 5 Hasil Uji SPSS V.26 

1. Hasil Uji Validitas Labelisasi Halal  

 

 
 

 

 
 

 
 
 

Correlations  

 X_1 X_2 X_3 X_4 X_5 X_6 X_7 X_8 X_TOTAL 

X_1 Pearson Corre-

lation 

1 .217* .412** .092 .149 .406** .356** .397** .609** 

Sig. (2-tailed)  .050 .000 .412 .182 .000 .001 .000 .000 

N 82 82 82 82 82 82 82 82 82 

X_2 Pearson Corre-

lation 

.217* 1 .396** .278* .210 .296** .265* .206 .566** 

Sig. (2-tailed) .050  .000 .011 .058 .007 .016 .063 .000 

N 82 82 82 82 82 82 82 82 82 

X_3 Pearson Corre-

lation 

.412** .396** 1 .413** .317** .317** .233* .265* .677** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .004 .004 .035 .016 .000 

N 82 82 82 82 82 82 82 82 82 

X_4 Pearson Corre-
lation 

.092 .278* .413** 1 .253* .013 .043 .004 .432** 

Sig. (2-tailed) .412 .011 .000  .022 .905 .700 .975 .000 

N 82 82 82 82 82 82 82 82 82 

X_5 Pearson Corre-

lation 

.149 .210 .317** .253* 1 .456** .295** .266* .618** 

Sig. (2-tailed) .182 .058 .004 .022  .000 .007 .016 .000 

N 82 82 82 82 82 82 82 82 82 

X_6 Pearson Corre-

lation 

.406** .296** .317** .013 .456** 1 .384** .400** .688** 

Sig. (2-tailed) .000 .007 .004 .905 .000  .000 .000 .000 

N 82 82 82 82 82 82 82 82 82 

X_7 Pearson Corre-

lation 

.356** .265* .233* .043 .295** .384** 1 .568** .641** 

Sig. (2-tailed) .001 .016 .035 .700 .007 .000  .000 .000 

N 82 82 82 82 82 82 82 82 82 

X_8 Pearson Corre-

lation 

.397** .206 .265* .004 .266* .400** .568** 1 .623** 

Sig. (2-tailed) .000 .063 .016 .975 .016 .000 .000  .000 

N 82 82 82 82 82 82 82 82 82 

X_TOTAL Pearson Corre-
lation 

.609** .566** .677** .432** .618** .688** .641** .623** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  
N 82 82 82 82 82 82 82 82 82 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 



 

 
 

2. Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian  

 

Correlations  

 Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 

Y_TO-

TAL 

Y_1 Pearson Correla-

tion 

1 .527** .321** .299** .208 .097 .638** 

Sig. (2-tailed)  .000 .003 .006 .060 .386 .000 

N 82 82 82 82 82 82 82 

Y_2 Pearson Correla-

tion 

.527** 1 .037 .327** .287** .080 .598** 

Sig. (2-tailed) .000  .741 .003 .009 .473 .000 

N 82 82 82 82 82 82 82 

Y_3 Pearson Correla-

tion 

.321** .037 1 .426** .221* .220* .634** 

Sig. (2-tailed) .003 .741  .000 .046 .047 .000 

N 82 82 82 82 82 82 82 

Y_4 Pearson Correla-

tion 

.299** .327** .426** 1 .277* .250* .726** 

Sig. (2-tailed) .006 .003 .000  .012 .024 .000 

N 82 82 82 82 82 82 82 

Y_5 Pearson Correla-

tion 

.208 .287** .221* .277* 1 .241* .620** 

Sig. (2-tailed) .060 .009 .046 .012  .029 .000 

N 82 82 82 82 82 82 82 

Y_6 Pearson Correla-

tion 

.097 .080 .220* .250* .241* 1 .428** 

Sig. (2-tailed) .386 .473 .047 .024 .029  .000 

N 82 82 82 82 82 82 82 

Y_TO-

TAL 

Pearson Correla-

tion 

.638** .598** .634** .726** .620** .428** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 82 82 82 82 82 82 82 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 



 

 
 

 

3. Hasil Uji Reabilitas Labelisasi Halal  
 

Reliability Statistics  

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on Stand-

ardized Items N of Items 

.757 .759 8 

 

 
4. Hasil Uji Reabilitas Keputusan Pembelian 

 

Reliability Statistics  

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on Stand-

ardized Items N of Items 

.670 .672 6 

 

 

5. Hasil Uji Normalitas  
 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandard-

ized Residual 

N 82 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Devia-

tion 

2.72732347 

Most Extreme Differ-

ences 

Absolute .042 

Positive .042 

Negative -.042 

Test Statistic .042 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

 

 

 

 



 

 
 

6. Hasil Uji Linieritas 

 
ANOVA Table  

 
Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Keputusan Pem-

belian * Labelisasi 

Halal 

Between 

Groups 

(Combined) 242.303 16 15.144 2.207 .013 

Linearity 85.754 1 85.754 12.499 .001 

Deviation from 

Linearity 

156.549 15 10.437 1.521 .124 

Within Groups 445.953 65 6.861   

Total 688.256 81    

 

 

7. Hasil Uji Regresi Linier Sederhana 

ANOVAa 

Model Sum of Squares 
df Mean Square 

F Sig. 

1 Regression 85.754 1 85.754 11.386 .001b 

Residual 602.502 80 7.531   

Total 688.256 81    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Labelisasi Halal 

 

 

8. Hasil Uji t  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 13.836 2.679  5.165 .000 

Labelisasi Halal .280 .083 .353 3.374 .001 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

9. Hasil Uji Koefisien Detirminasi  

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .353a .125 .114 2.744 

a. Predictors: (Constant), Labelisasi Halal 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 



 

 
 

Lampiran 6 Foto Dokumentasi Penelitian 
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Sumber ; dokumentasi peneliti 17 november 2023 

 
 

 
 
 



 

 
 

 
 

 

 
Sumber ; dokumentasi peneliti 20 november 2023 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 


