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BAB V  

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan dari hasil penelitian dan analisis data mengenai 

bagaimana pengaruh lokasi dan harga terhadap minat beli konsumen pada 

perumahan PT. Varindo Lombok Inti, maka penelitian dapat menarik 

beberapa hal yang dapat menjadi kesimpulan dari penelitian ini 

a. Secara Parsial Lokasi berpengaruh signifikan terhadap minat beli pada 

perumahan PT.Varindo Lombok Inti. 

b. Secara parsial variabel Harga berpengaruh signifikan terhadap Minat beli 

konsumen pada perumahan PT.Varindo Lombok Inti. 

c. Variabel yang dominan pengaruhnya terhadap minat beli konsumen pada 

perumahan PT.Varindo Lombok Inti adalah variabel Lokasi. 

5.2 Saran 

a. Bagi pihak perusahaan PT. Varindo Lombok Inti, berdasarkan lokasi yang 

strategis menjadi indikator yang sangat mendukung dengan menimbulkan 

minat beli, strategi ini bagi perusahaan agar tetap dipertahankan.  

b. Bagi peneliti selanjutnya perlu menambah variabel lain untuk 

menghasilkan penelitian yang konprenhensif terhadap penelitian yang 

sama. 
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Lampiran 1 

LOKASI  

No PERTANYAAN  SS S KS TS STS 

1. Perumahan PT.Varindo Lombok inti 

berlokasi pada tempat yang mudah di 

jangkau atau ditemukan 

     

2. PerumahanPT.Varindo Lombok inti 

berlokasi dekat dengan pusat perbelanjaan 

     

3. Lokasi yang di miliki oleh perumahan 

PT.Varindo Lombok inti sangat strategis 

     

4. Akses transportasi menuju perumahan 

mudah di jangkau 

     

 

 

HARGA  

NO. PERTANYAAN SS S KS TS STS 

1. Harga yang ditawarkan pada 

perumahan PT.Varindo 

Lombok int iterjangkau 

     

2. Harga yang ditawarkan pada 

perumahan PT.Varindo 

Lombok inti sesuai dengan 

kualitas model bangunannya 

     

3. Daya saing harga perumahan 

PT.Varindo Lombok inti 

bersaingdengan deplover 

yang lainnya 

     

4. Tipe perumahan bervariasi 

dengan harga yang di 

tawarkan 
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MINAT BELI  

NO. PERTANYAAN SS S KS TS STS 

1. Saya tertarik untuk membeli 

perumahan karna memilki lokasi 

yang strategis 

     

2. Perumahan PT.Varindo Lombok 

Inti lebih menarik perhatian 
     

3. Saya tertarik membeli perumahan 

setelah mendapat informasi dari 

teman 

     

4. Saya berminat membeli rumah 

karna kebutuhan keluarga 
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Lampiran Ke 2 

IDENTITAS RESPONDEN  

No Nama 
Jenis 

Kelamin 
Usia (th) 

Memiliki 

Minat Beli 
Pendidikan Pekerjaan 

1 Didik L 22 Y SMA Wiraswasta 

2 Nanda L 25 Y SMA Wiraswasta 

3 Vian L 40 Y S1 PNS 

4 Zikrul L 49 Y D3 Wiraswasta 

5 Ari L 50 Y S1 Wiraswasta 

6 Pandu L 30 Y S1 PNS 

7 Haikal L 24 Y S1 Wiraswasta 

8 Halil L 23 Y D3 Wiraswasta 

9 Syarif L 55 Y S1 PNS 

10 Bambang L 30 Y SMA PNS 

11 Ramadon L 40 Y SMA PNS 

12 Rajib L 55 Y S1 Wiraswasta 

13 Gibran L 50 Y S1 PNS 

14 Samsul L 23 Y D3 Wiraswasta 

15 Budi L 40 Y S1 PNS 

16 Abu  L 24 Y D3 Wiraswasta 

17 Yadi L 25 Y SMA Wiraswasta 

18 Andre L 33 Y SMA PNS 

19 Ade L 45 Y S1 PNS 

20 Dedi L 50 Y S1 PNS 

21 Rinda P 52 Y D3 PNS 

22 Ika P 34 Y S1 Wiraswasta 

23 Eliza  P 40 Y S1 Wiraswasta 

24 Dita P 46 Y S1 Wiraswasta 

25 Ana P 39 Y S1 PNS 

26 Fitri P 35 Y D3 PNS 

27 Leli P 40 Y SMA PNS 

28 Nuraini P 23 Y S1 Wiraswasta 

29 Rada P 28 Y SMA Wiraswasta 

30 Marni P 30 Y D3 Wiraswasta 
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LAMPIRAN 3 

LOKASI (X1) 

No X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Jumlah 

1 5 5 5 5 20 

2 5 4 4 5 18 

3 5 5 5 5 20 

4 4 4 4 4 16 

5 5 4 5 5 19 

6 5 5 4 4 18 

7 4 4 4 4 16 

8 4 4 4 4 16 

9 5 5 4 4 18 

10 4 4 4 4 16 

11 4 5 4 5 18 

12 5 5 4 4 18 

13 5 4 4 4 17 

14 4 4 4 4 16 

15 4 5 4 4 17 

16 4 5 4 4 17 

17 3 5 4 4 16 

18 5 4 4 4 17 

19 4 4 4 4 16 

20 4 5 4 4 17 

21 5 5 5 5 20 

22 5 5 4 5 19 

23 5 4 4 4 17 

24 5 5 4 4 18 

25 5 4 4 4 17 

26 4 4 3 4 15 

27 5 5 5 4 19 

28 5 5 5 5 20 

29 4 5 4 4 17 

30 5 5 5 4 19 
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HARGA (X2) 

No X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 JUMLH 

1 5 5 5 5 20 

2 4 4 4 5 17 

3 3 3 3 5 14 

4 5 4 3 5 17 

5 5 4 5 5 19 

6 4 5 5 5 19 

7 4 4 4 5 17 

8 4 4 4 5 17 

9 5 5 4 5 19 

10 5 4 5 5 19 

11 5 5 4 5 19 

12 5 5 5 5 20 

13 5 4 4 5 18 

14 4 4 5 5 18 

15 4 4 4 4 16 

16 5 4 4 4 17 

17 4 4 4 4 16 

18 5 4 4 4 17 

19 4 4 4 4 16 

20 4 4 4 4 16 

21 5 5 5 5 20 

22 5 5 4 4 18 

23 5 4 4 4 17 

24 5 5 4 4 18 

25 4 4 4 4 16 

26 4 4 3 3 14 

27 4 5 5 5 19 

28 5 4 5 5 19 

29 5 3 3 3 14 

30 5 5 4 4 18 
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MINAT BELI (Y) 

No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 JUMLAH 

1 5 5 5 5 20 

2 5 5 5 5 20 

3 5 5 5 5 20 

4 5 4 3 3 15 

5 5 4 5 5 19 

6 4 5 5 5 19 

7 4 4 4 4 16 

8 4 4 4 4 16 

9 5 5 4 5 19 

10 5 4 5 5 19 

11 5 5 4 4 18 

12 5 5 5 5 20 

13 5 4 4 4 17 

14 4 4 5 4 17 

15 4 4 4 4 16 

16 5 4 4 4 17 

17 4 4 4 4 16 

18 5 4 4 4 17 

19 4 4 4 4 16 

20 4 4 4 4 16 

21 5 5 5 5 20 

22 5 5 4 4 18 

23 5 4 4 4 17 

24 5 5 4 4 18 

25 4 4 4 5 17 

26 4 4 3 4 15 

27 4 5 5 5 19 

28 5 4 5 5 19 

29 5 3 3 3 14 

30 5 5 3 4 17 
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LAMPIRAN 4  

UJI VALIDITASDAN RELIABILITAS 

 
 

Uji Validitas Lokasi (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Lokasi 

X1

.1 

Pearson Correlation 1 .112 .474
**
 .367

*
 .714

**
 

Sig. (2-tailed)  .557 .008 .046 .000 

N 30 30 30 30 30 

X1

.2 

Pearson Correlation .112 1 .367
*
 .223 .591

**
 

Sig. (2-tailed) .557  .046 .236 .001 

N 30 30 30 30 30 

X1

.3 

Pearson Correlation .474
**
 .367

*
 1 .538

**
 .826

**
 

Sig. (2-tailed) .008 .046  .002 .000 

N 30 30 30 30 30 

X1

.4 

Pearson Correlation .367
*
 .223 .538

**
 1 .722

**
 

Sig. (2-tailed) .046 .236 .002  .000 

N 30 30 30 30 30 

Lo

ka

si 

Pearson Correlation .714
**
 .591

**
 .826

**
 .722

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Harga (X2) 

 
 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Harga 

X

2

.

1 

Pearson Correlation 1 .386
*
 .217 .000 .546

**
 

Sig. (2-tailed)  .035 .248 1.000 .002 

N 
30 30 30 30 30 

X

2

.

2 

Pearson Correlation .386
*
 1 .517

**
 .282 .767

**
 

Sig. (2-tailed) .035  .003 .132 .000 

N 
30 30 30 30 30 

X

2

.

3 

Pearson Correlation .217 .517
**
 1 .550

**
 .827

**
 

Sig. (2-tailed) .248 .003  .002 .000 

N 
30 30 30 30 30 

X

2

.

4 

Pearson Correlation .000 .282 .550
**
 1 .670

**
 

Sig. (2-tailed) 1.000 .132 .002  .000 

N 
30 30 30 30 30 

H

a

r

g

a 

Pearson Correlation .546
**
 .767

**
 .827

**
 .670

**
 1 

Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .000  

N 

30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Minat Beli (Y) 

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Minat_beli 

Y.1 Pearson Correlation 1 .257 .059 .077 .420
*
 

Sig. (2-tailed)  .170 .758 .685 .021 

N 30 30 30 30 30 

Y.2 Pearson Correlation .257 1 .405
*
 .545

**
 .751

**
 

Sig. (2-tailed) .170  .026 .002 .000 

N 30 30 30 30 30 

Y.3 Pearson Correlation .059 .405
*
 1 .810

**
 .830

**
 

Sig. (2-tailed) .758 .026  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 

Y.4 Pearson Correlation .077 .545
**
 .810

**
 1 .873

**
 

Sig. (2-tailed) .685 .002 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 

Min

at_b

eli 

Pearson Correlation .420
*
 .751

**
 .830

**
 .873

**
 1 

Sig. (2-tailed) .021 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Reliabilitas 

Uji reliabilitas Lokasi (X1) 
 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.671 4 

 
 
 
 

Uji reliabilitas Harga (X2) 
 
 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.663 4 

 
 

Ujireliabilitas Minat beli 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.709 4 
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Lampiran 5 

 

Variables Entered/Removed
a
 

Model Variables Entered 

Variables 

Removed Method 

1 Harga, Lokasi
b
 . Enter 

a. Dependent Variable: Minat_beli 

b. All requested variables entered. 

 

 

Model Summary
b
 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .828
a
 .686 .663 .996 

a. Predictors: (Constant), Harga, Lokasi 

b. Dependent Variable: Minat_beli 

 
 

 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 58.581 2 29.290 29.524 .000
b
 

Residual 26.786 27 .992   

Total 85.367 29    

a. Dependent Variable: Minat_beli 

b. Predictors: (Constant), Harga, Lokasi 

 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -1.188 2.452  -.484 .632 

Lokasi .669 .147 .558 4.543 .000 

Harga .401 .123 .401 3.270 .003 

 Dependent Variable: Minat_beli 
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Residuals Statistics
a
 

 Minimum Maximum Mean 

Std. 

Deviation N 

Predicted Value 14.46 20.21 17.57 1.421 30 

Residual -1.797 2.331 .000 .961 30 

Std. Predicted 

Value 
-2.186 1.860 .000 1.000 30 

Std. Residual -1.804 2.340 .000 .965 30 

Dependent Variable: Minat_beli 

 
 

 
 

 
 

 

 

 



 

78 

 

 

 
 

 

 

 

Uji Regresi 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) -1.188 2.452  -.484 .632   

Lokasi .669 .147 .558 4.543 .000 .771 1.297 

Harga .401 .123 .401 3.270 .003 .771 1.297 

Dependent Variable: Minat_beli 
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