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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1.Kesimpulan 

Berdasarkan pembahasan yang telah di uraikan sebelumnya, maka 

dapat ditarik kesimpulan bahwa: 

1. Kekuatan strategi pemasaran usaha kerajinan tangan anyaman bambu di 

Desa Dasan Bare Kecamatan Gunungsari Kabupaten Lombok Barat 

melipui memiliki tenaga kerja yang ahli, pengusaha industri anyaman 

selalu melakukan promosi, menghasilkan produk anyaman yang terbuat 

dari bahan bambu alami, dan harga dan lokasi yang terjangkau. Sedangkan 

kelemahan meliputi modal merupakan salah satu faktor penghambat 

industri anyaman bambu dan Kurang memiliki bahan baku bambu 

2. Peluang strategi pemasaran usaha kerajinan tangan anyaman bambu di 

Desa Dasan Bare Kecamatan Gunungsari Kabupaten Lombok Barat 

melipui kerajinan anyaman bambu termasuk kedalam ekonomi kreatif dan 

Produk kerajinan anyaman bambu diminati warga negara asing. 

Sedangkan ancaman meliputi minimnya generasi sumber daya manusia 

yang berminat untuk mempelajari tehnik pembuatan kerajinan anyaman 

bambu dan bahan baku bambu kubu apabila  langka menjadi kendala 

untuk memproduksi kerajinan. 

3. Strategi yang tepat untuk diterapkan usaha kerajinan tangan anyaman 

bambu di Desa Dasan Bare Kecamatan Gunungsari Kabupaten Lombok 
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Barat dalam upaya mengembangkan usaha berdasarkan posisinya dalam 

analisis SWOT yaitu promosi dengan melakukan promosi dari pintu ke 

pintu, bazaar, dan pameran. 

5.2.Saran 

Dari hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan diatas, ada 

beberapa saran yang dapat dikemukakan dan perlu kiranya untuk 

dipertimbangkan:  

1. Pemerintah Kabupaten Lombok Barat sebaiknya tetap mendukung 

perkembangan sektor industri kreatif kerajinan anyaman bambu dengan 

cara memberikan bantuan berupa finansial terhadap pengusaha anyaman 

bambu skala menengah dilihat dari segi harga bahan baku yang selalu  

meningkat. 

2. Pemerintah sebaiknya memasang tanda lokasi industri kerajinan anyaman 

bambu, di Desa Dasan Bare Kecamatan Gunungsari sehingga dapat 

diketahui pihak-pihak yang ingin berkunjung. 

3. Sebagai referensi tambahan bagi mahasiswa yang berminat meneliti 

tentang strategi pemasaran usaha kerajinan tangan anyaman bambu.  
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