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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Kesimpulan yang disajikan pada bab ini adalah sebagai jawaban atas 

rumusan masalah yang telah dirumuskan sebelumnya. Berdasarkan hasil 

penelitian maka kesimpulan dalam penelitian sebagai berikut :  

1. Strategi promosi wisata pantai Loang Baloq  telah di lakukan berbagai 

macam program, Salah satunya mengadakan event dan mempromosikan 

lewat sosial media, upaya itu cukup berhasil dengan banyaknya wisatawan 

yang datang berkunjung di pantai loang baloq 

2. Faktor yang mendorong minat wisatawan berkunjung di pantai loang baloq 

karena keindahan dan kenyamanan yang diberikan cukup luar biasa 

ditambah lagi banyak nya fasilitas yang diperbarui sehingga pengunjung 

tidak pernah bosan untuk sering berkunjung ke destinasi pantai loang baloq 

3. Faktor penghambat promosi destinasi wisata pantai Loang Baloq terletak 

pada banyak sampah yang menumpuk ditambah lagi kurang petugas 

kebersihan yang ada dipantai loang baloq. Sedangkan Faktor pendukung 

promosi pantai loang baloq dengan banyak nya fasilitas yang diperbarui dan 

ditambah lagi beberapa fasilitas baru yang ditambah sehingga menarik 

pengunjung untuk datang di pantai loang baloq 
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5.2. Saran  

Beberapa poin kesimpulan yang telah dipaparkan di atas juga akan 

dilengkapi dengan beberapa saran yang diharapkan dapat membantu agar 

Strategi Pembangunan Dalam Mengembangkan Destinasi Wisata Pantai Loang 

Baloq dapat lebih optimal, di antaranya:  

1. Dalam mempromosikan Pantai Loang Baloq Pemeritah Dinas Kota 

Mataram harus sering-sering mengadakan event atau mengoptimalkan 

promosi lewat sosial media agar destinasi pantai loang baloq lebih banyak 

wisatawan yang datang. 

2. Menambah tenaga kebersihan bekerjasama dengan pihak terkait agar 

sampah yang ada dipantai Loang Baloq benar benar dibersihkan guna 

menciptakan kenyamanan yang maksimal kepada wisatawan 

3. Untuk meningkatkan atau mengoptimalkan promosi Destinasi Wisata 

Pantai Loang Baloq maka Pemerintah harus melakukan peningkatan 

kualitas sumber daya manusia (SDM) yang ada untuk menciptakan 

pariwisata yang berkualitas dan berkelanjutan.  

4. Dalam upaya mempromosikan destinasi pantai loang baloq pengelola harus 

berkolaborasi dan bekerja sama dengan masyarakat guna untuk bisa 

meningkatkan kualitas dan potensi pada Destinasi Wisata Pantai Loang 

Baloq. 
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Wawancara dengan Bapak Erlangga selaku Bidang Destinasi dan Pemasaran 

(Sumber : Dokumentasi Pribadi, 10 Juli 2023) 

 
 

Wawancara dengan Bapak Tamrin selaku Ketua POKDARWIS 

(Sumber : Dokumentasi Pribadi, 13 Mei 2023) 
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Pembukaan Event Pantai Loang Baloq 

(Sumber : Dokumentasi Dinas Parawisata Kota Mataram , 21 September 2022) 
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Tari Tradisional Lombok dalam pembukaan Event  

(Sumber : Dokumentasi Dinas Parawisata Kota Mataram, 21 Septembber 2022) 
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Duta Parawisata dalam Pembukaan Event Loang Baloq 

(Sumber : Dokumentasi Dinas Parawisata Kota Mataram, 21 Septembber 2022) 
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Peresmian Event Pantai Loang Baloq oleh Mentri Kebudayaan dan Parawisata 

(Sumber : Dokumentasi Dinas Parawisata Kota Mataram, 21 Septembber 2022) 

 

Pembangunan Fasilitas dan Infrastruktur Destinasi Wisata Pantai Loang Baloq 

(Sumber : Loang Baloq, 30 Oktober 2022) 
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Sosial Media Pantai Loang Baloq 


