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BAB V 

PENUTUP 

5.1. KESIMPULAN 

 

Dari hasil penelitian yang dilakukan oleh peneliti tentang “Efektivitas 

Penggunaan Instagram Sebagai Media Promosi Dalam Meningkatkan Minat Kunjung 

Daerah Pariwisata Di Kabupaten Sumbawa (Studi Deskriptif Kualitatif Pada Akun 

Instagram @sumbawaisland)” Maka diperoleh kesimpulan sebagai berikut: 

3. Berdasarkan Aspek-aspek efektivitas penggunaan media sosial menurut Bruhn, 

M., Schoenmueller, V., Shaefer, D.B (2012) 

a. Atraktivitas media 

 

Atraktivitas media merujuk pada daya tarik atau kemampuan suatu media 

untuk menarik perhatian dan minat audiens. Followers instagram akun 

Sumbawa island sudah mengenalkan pariwisata Sumbawa dengan foto 

maupun video yang sangat estetik dan menarik sehingga hal ini membuat 

para pengikut tertarik dengan pariwisata yang ada di Sumbawa. 

b. Kejelasan media 

 

Kejelasan media menjadi semakin penting mengingat banyaknya sumber 

informasi yang tersedia sehingga akun instagram tersebut jelas dan akurat 

agar tidak menimbulkan banyak pertanyaan dengan postingan yang sudah di 

posting oleh akun Sumbawa island sudah menampilkan kejelasan media dari 

lokasi, tanggal dan waktu. 
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c. Kelengkapan informasi media 

 
Memberikan semua informasi yang diperlukan dan relevan yang dibutuhkan 

oleh audiens untuk memahami suatu topik atau konten harus berdasarkan pada 

fakta dan data yang akurat. Akun instagram Sumbawa island sudah 

memposting foto maupun video dengan data-data yang akurat dengan 

informasi tentang pariwisata yang ada di kabupaten Sumbawa maupun 

kabupaten lainnya yang ada dipulau sumbawa jadi hal ini memudahkan untuk 

para pengikut dan jangkauan luas melihat semua tempat wisata yang ada di 

kabupaten Sumbawa. Akun Sumbawa island juga melengkapi setiap 

postingannya dengan menyebutkan pemilik foto atau video yang di repostnya 

sehingga orang lain juga mengetahui sumber postingan tersebut. 

d. Kemudahan akses media 

 

Akun instagram Sumbawa Island salah satu perkembangan teknologi yang 

memudahkan mengakses media untuk terhubung dengan pristiwa global atau 

lokal, tidak lagi seperti dulu hanya mengandalkan televisi, radio dan media 

tradisional lainnya, dengan data yang diperoleh bahwa pariwisata yang ada di 

Sumbawa sudah menjadi mancanegara salah satu nya “Pulau Moyo Mata 

Jitu”. Maka media sosial (Instagram) sangat penting untuk menjadi salah satu 

bahan eksplore. 

4. Faktor – faktor yang mempengaruhi efektivitas Minat Kunjung Daerah Pariwisata 

Di Kabupaten Sumbawa sangat mempengaruhi followers instagram untuk 
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berpariwisata di suatu tempat yang akan di kunjungi, dengan postingan instagram 

Sumbawa island menarik serta kejelasan tempat wisata dengan memposting foto 

atau video @sumbawaisland juga membuka open trip untuk wisatawan yang ingin 

berkunjung di wisata yang ada di Sumbawa. Dengan jangkauan ini mempercepat 

kegiatan promosi pariwisata untuk diketahui oleh banyak orang. Semakin banyak 

yang membagikan postingan Sumbawa island juga semakin banyak mengikuti 

akun instagram tersebut. Sektor pariwisata ini juga banyak menghasilkan devisa 

dan menciptakan lapangan pekerjaan dengan Pendapatan yang dihasilkan dari 

wisatawan dapat memberikan kontribusi yang substansial terhadap perekonomian 

daerah. 

5.2 SARAN 

 

Dengan adanya media sosial yang sangat praktis dapat lebih meningkatkan 

minat kunjung wisata baik luar maupun dakam negeri. Promosi pariwisata 

pemerintah dengan akun instagram sembawaisland lebih berkerja sama lagi untuk 

kedepannya. 
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