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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian di atas, disimpulkan bahwa 

pertumbuhan pembeli konsumen Surat Kabar Radar Lombok dari tahun 

2020 sampai 2022 meningkat. Pembaca Surat Kabar Radar Lombok juga 

semakin senang dengan tampilan yang ada pada Surat Kabar Radar 

Lombok. 

 Dengan strategi yang diterapkan Radar Lombok dapat 

meningkatkan kualitas berita. Hal ini tercermin dari frekuensi  wawancara 

yang kemudian dianalisis seiring dengan pertumbuhan jumlah pelanggan 

Radar Lombok. 

Penelitian ini juga menemukan bahwa strategi-strategi yang 

diterapkan Radar Lombok mulai dari pengembangan Sumber Daya 

Manusia (SDM), peningkatan Sarana dan Prasarana, peningkatan 

keberadaan Radar Lombok dapat meningkatkan konten berita Radar 

Lombok sehingga jumlah pelanggan bertambah. 

5.2 Saran 

1. Radar Lombok selalu dapat mengembangkan strategi peningkatan 

kualitas konten beritanya dengan strategi pengelolaan media terkini 

sehingga Radar Lombok dapat terus eksis di persaingan media yang 

serba cepat saat ini. 
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2. Radar Lombok diharapkan tetap menjaga Sumber Daya Manusia 

dengan baik agar kegiatan dalam perusahaan berjalan dengan lancar. 

3. Radar Lombok disarankan agar lebih meningkatkan Sarana dan 

Prasarana nya agar karyawan tetap nyaman bekerja. 
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DAFTAR PERTANYAAN 

 

1. Bagaimana cara Radar Lombok dalam merekrut karyawan? 

2. Apakah Radar Lombok pernah melakukan pelatihan, seminar dan workshop 

terhadap wartawan yang ada? 

3. Bagaimana cara Radar Lombok dalam mengukur kinerja wartawan? 

4. Peralatan dan fasilitas apa yang diberikan kepada wartawan atau karyawan saat 

melaksanakan tugas di kantor dan di lapangan? 

5. Bagaimana cara pemilihan gambar yang layak untuk di terbitkan pada Surat Kabar 

Radar Lombok? 

6. Bagaimana peningkatan penampilan Surat Kabar Radar Lombok? 

7. Berapa jumlah pelanggan pribadi maupun pelanggan umum dari tahun 
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Ket: Gambaran Kantor Radar Lombok 

 

 
                                      Ket: Gambaran Plang Radar Lombok 



 

 

 

 
Ket: Foto bersama Manager Iklan Radar Lombok 
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