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BAB V 

KESIMPULAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan analisis yang dilakukan oleh peneliti dapat 

disimpulkan bahwa strategi pemasaran dengan Endorsement yang telah 

dilakukan. Lombok Influencer melalui Instagram bersama para 

selebgramnya haruslah dikomunikasikan dengan baik dengan Komunikasi 

Antar Personal agar beberapa jenis endoser yang dikerjakan seperti 

testimonial dan Accesivist dan lain dapat diselesaikan dengan tepat dan 

tepat seperti yang diinginkan klien. Endorsement sebagai strategi 

pemasaran yang dilakukan Lombok Influencer ditinjau dari etika bisnis 

secara keseluruhan. 

Berdasarkan kesimpulan di atas maka komunikasi antar personal 

berada dalam kerangka membudayakan Endorsement kepada pengguna 

Instagram dan masyarakat. 

Harus adanya penelitian lebih lanjutan yang lebih detail tentang 

bagaimana cara beretika dalam meng Endorser. yang harus di lakukan dan 

dimiliki seorang Endorser yang tersesuai dengan tuntunan dalam 

menjalankan profesinya. Perusahaan yang menggunakan jasa Endorser 

seharusnya memberikan pelatihan melalui dengan adanya komunikasi 

antar personal maka. Adapun tujuan penelitian ini yaitu strategi antar 

personal dalam pemasaran dengan para endorsement. Supaya para 

Endorser idak keluar dari tuntunan Syariah secara intensif dan berkala 



 
 

52 
 

agar seluruh pendukungnya dapat memahami etika dalam mempromosikan 

produknya, tidak hanya menekankan keterampilannya tetapi juga 

mengikuti prinsip-prinsip yang diajarkan oleh Syariah. seorang perlu lebih 

selektif dalam menerima penawaran product endorsement, agar tidak 

terjerumus pada hal-hal yang melanggar aturan syariah. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil wawancara tentang strategi komunikasi Lombok 

Influencer di atas maka dalam rangka membudayakan endorsement kepada 

masyarakat masyarakat pada umum nya, khususnya para remaja. penulis 

sampaikan saran-saran berikut: 

1. Perlu adanya penelitian lanjut yang lebih detail tentang etika  

2. Endorser harus dibuat dan diatur yang sesuai dengan peraturan 

Endorser 

3. tuntunan dalam menjalankan profesinya.  

4. Perusahaan yang menggunakan jasa endorsement seharusnya 

memberikan pelatihan Endorsement terlebih dahulu yang mendalam, 

dan berkala agar semua Endorsersement dapat memahami etika dalam 

mempromosikan produknya, tidak hanya sekedar menonjolkan 

keaslian produknya, tetapi juga harus mengikuti prinsip-prinsip yang 

diajarkan oleh para ahlinya. 

5. Seorang Endorser harusnya lebih selektif dalam menerima tawaran 

Endorser suatu produk, sehingga tidak terjerumus dalam hal-hal yang 

melanggar aturan. 
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LAMPIRAN 

Daftar Pertanyaan 

1. Sejarah berdirinya Lombok Influencer 

2. Bagaimana Strategi Kominikasi Influencer dalam Manajemen Endorsmen 

3. Pendekatan Komunikasi seperti apa yang dilakukan Lombok Influencer 

dalam melakukan kerja sama dengan para selebgram 

4. Dalam proses perekrutan selebgram hal apa saja yang harus diperhatikan 

5. Apa saja syarat yang harus dipenuhi oleh para selebgram  

6. Para selebgram untuk bisa bergabung bersama Lombok Influncer  

7. Pada tahap bergabung apakah ada hal yang tidak boleh dilakukan 

selebgram 

8. Apakah ada rapat internal terlebih dahulu sebelum memilih para selebgram 

untuk menjadi konten Creator  

9. Apa saja yang perlu di perhatikan sebelum seorang selebgram membuat 

konten untuk Endors 

10.  Hal apa saja yang harus diperhatikan para selebgram dalam memposting 

sebuah produk 

11.  Bagaimana analisis strategi Komunikasi Lombok Influencer dengan 

Endorsement 

12.  Apa arti dari logo Lombok (LOP) Influencer itu sendiri 

13.  Apakah Lombok Influencer memiliki nilai Core Voule dalam 

menjalankan bisnis 
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14.  Apakah Staf atau Tim Lombok Influencer memiliki bagian-bagian yang 

sesuai dengan bidangnya  

15.  Apakah Lombok Influencer memiliki Program Komunitas 

16.  Media Sosial apa saja yang dimiliki Lombok Influencer 
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