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BAB V 

PENUTUP 

A. KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh peneliti di Butik 

Lestary Tenun Lombok menyimpulkan bahwa, Komponen Strategi 

dari bauran promosi yang paling efektif dalam peningkatan penjualan 

produk Lestari Tenun Lombok di wilayah Mataram yaitu promosi 

pemasaran secara online melalui Shopee. 

Dalam perspektif penelitian ini, beberapa media yang digunakan 

sebagai indikator keberhasilan iklan ini antara lain seperti WhatsApp, 

Instagram, Facebook, dan Shopee. Dari ke empat indikator tersebut 

dapat dipahami bahwa promosi secara online melalui Shopee adalah 

strategi yang paling efektif dalam meningkatkan penjualan produk 

(Suriyok, 2020) 

 

B. SARAN 

Secara umum Butik Lestary Tenun Lombok sudah mampu 

menguasai pasar, namun supaya bisa meningkatkan kualitas 

pengembangan produk usahanya saran dari penulis yaitu : 

1. Hendaknya Butik Lestary Tenun Lombok membuat iklan 

atau promosi lebih dari yang telah dilakukan saat ini 
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2. Hendaknya Butik Lestary Tenun Lombok bisa 

menggunakan strategi diskon atau penurunan harga dengan 

produk terbatas 
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