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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan pembahasan pada bab iv, penulis dapat menyimpulkan beberapa 

hal sebagai berikut: 

1. Strategi promosi yang dilakukan oleh perpustakaan di perpustakaan 

Universitas Nahdlatul Ulama adalah: 

a. Dengan melakukan penataan atau ergonomi/ tata letak seperti 

menambahakan fasilitas agar menarik pengunjung. 

b. Dengan media sosial seperti facebook maupun instgram walaupun masih 

belum digunakan secara optimal, kerena koleksi yang dimiliki masih 

kurang. 

c. Dengan melakukan kerjasama dengan Perpusnas (Perpustakaan Nasional 

Republik Indonesia). 

2. Dalam meningkatkan minat baca pemustaka di perpustakaan Universitas 

Nahdlatul Ulama yaitu dengan cara pendekatan (sikap kehandalan), Seperti 

pustakawan memberikan penjelasan kepada pemustaka saat sedang di 

perpustakaan, mengatur tata letak buku agar memudahkan mencari informasi, 

memberikan pelayanan yang optimal kepada pemustaka serta mengadakan 

diskusi ilmiah yang bertujuan untuk membantu mahasiswa semester akhir 

dalam menganalisis data. Hambatan yang dialami perpustakaan Nahdlatul 

Ulama dalam melakukan promosi adalah koleksi bahan pustaka masih 

terbatas, fasilitas perpustakaan yang kurang memadai, terbatasnya biaya 



43 
 

 
 

utnuk melakukan promosi. Dana adalaha salah satu faktor penting dalam 

melakukan sebuah promosi. Di perpustakaan Universitas Nahdlatul Ulama, 

pustakawan masih terbatas, sehingga kesulitan melakukan kegiatan promosi.  

5.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan diatas maka saran dari peneliti sebagai berikut: 

1. Lebih meningkatkan strategi promosi di Universitas Nahdlatul Ulama dengan 

cara membagikan brosur/poster untuk meningkatkan kunjungan mahasiswa. 

2. Dalam rangka melayani civitas akademika, sebaiknya perpustakaan 

Universitas Nahdlatl Ulama memperhatikan kondisi perpustakaan, menambah 

koleksi-koleksi yang terbaru dan menambah fasilitas perpustakaan untuk 

menarik pengunjung perpustakaan. 

3. Hendaknya perpustakaan Universitas Nahdlatul Ulama lebih meningkatkan 

lagi promosi dengan melalui media sosial. 
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