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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil dan juga pada beb-bab sebelumnya yang mengacu 

pada temuan fakta mengenai dampak perkembangan pemasaran digital 

marketing terhadap eksistensi pelaku usaha pakaian bekas pasca pandemic 

covid-19. Maka dengan memperhatikan rumus masalah penelitian yang 

dimana bertujuan untuk melihat dampak pemasaran digital marketing dan 

permasalahn yang dihadapinya, maka dapat di ambil kesimpulan :  

1. Masyarakat yang sering incaran pakaian bekas dan membeli sesuai model 

yang memperlihatkan sebuah identis budaya dan nilai kultur maupun adat 

pada dirinya sehari-hari, dan mendapatkan pakaian bekas yang akan 

mempertahan eksistensi pada barang di pasar karang sukun kota mataram. 

2. Untuk mempertahankan eksistensi pada pakaian bekas ini pulan akan 

mempertahan suatun produk yang akan sesuai dengan pada minat 

konsumen dan konsinsten pada harga yang akan bisa di capaia oleh 

konsumen untuk membeli pakaian bekas ini, dalam proses pemasaran ini 

terus bagaimana sirkulasi pada transaksi dalam jual beli secara tradisional 

dalam mengunakan tukar munar bagi pelaku bisni dan pembili.  

3. Penjajakan setiap pada pakaian bekas ini bagi konsumen dalam membeli 

barang serta dalam mengatur oleh undang-undang dalam keamanan 

terhadap kosumen. 
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5.2 Saran  

Berdasarkan pada uraian diatas serta pembahasan yang telah dipolehkan 

dari waktu dan lokasi penelitian, maka dapat paparkan bahwa.  

1. Pemasaran digitalisasi dalam mempropagandan tidak berpengaruh oleh 

tren fashion yang sudah berkembang yang harus menunkn dalam 

eksistensi pakaian bekas. 

2. Bagi masyarakat harap bisa menerima sebuah keberadaan pelaku 

konsumen pada pakaian bekas kota mataram yang tidak mempengaruhi 

sebuah status budaya masyarakat. 

3. Diharapkan penelitian ini bisa dijadikan sumber dari referensi untuk 

semua pelaku yang ini memperoleh informen terhadap eksistensi pakaian 

bekas, serta bagi penelian ingin memperdalam dampak pemasaran 

pakaian bekas secara mendalam.   
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