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BAB V  

 KESIMPULAN DAN SARAN  

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh peneliti maka 

dapat kita simpulkan yaitu : 

1. Ada beberapa macam produk yang dimiliki CV. Tri Utami Jaya adalah 

seperti serbuk daun kelor, Teh Celup Moringa KIDOM, Teh Bubuk 

Moringa SaSaMbodoM, masker wajah,  dan yang terakhir Kapsul kelor. 

2. Kelor (moringa oleifera) merupakan tanaman yang memiliki berbagai 

banyak manfaat baik secara ekonomis maupun secara kesehatan. Yang 

dimana kelor ini mam pu tumbuh di berbagai daerah tropis seperti di 

daerah dompu, dan daun kelor ini juga mudah dibiarkan karena tidak 

memerlukan perawatan yang insetif dan juga memliki toleransi kekeringan 

yang tinggi. 

3. Strategi produk yang berbeda seperti 1) Teh daun kelor dengan 

melakukan: (a) meningkatan kualitas kemasan; (b) menambahkan 

keistimewaan produk baru. 2) masker wajah dengan melakukan:(a) 

Memodifikasi kemasan; (b) meningkatan kualitas (c) dan menambahkan 

salah satu varian bahan baku yang bermanfaat secara alami, yaitu daun 

mint dan rumput laut, 3) Kapsul Moringa SaSaMbodoM dengan 

melakukan : (a) Memodifikasi produk untuk meningkakan kualitas produk 

dengan cara menambahkan salah satu varian jenis 2 warna dan ukuran 
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kapsul berukuran 0 (nol) menggunakan warna hijau putih. (b) agar ketika 

di minum tidak merasakan pahit. 4). Daun kelor kering dan bubuk kelor ,  

4. olah ini akan cepat mudah dikenal oleh orang dan juga akan cepat laku. 

4.2 saran  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan 

diatas maka peneliti dapat diajukan saran-saran sebagai berikut: 

1. Bagi pt CV. Tri Utami Jaya  

a. saran kepada CV. Tri Utami Jaya agar tetap selalu memantau atau 

cek, merawat dan mengawasi penggunaan mesin produksi untuk 

meminimalisir kerusakan dalam proses pembungkusan produk. 

b. Diharapkan tidak hanya menggunakan media sosial dalam 

memperomosikan produk tetapi juga dengan pendekatan kepada 

masyarakat secara langsung, agar mereka mengetahui bahwa daun 

kelor itu bukan hanya dimasak sayur bening saja tetapi daun kelor 

itu bisa di olah berbagai macam olahan seperti teh atau maskernya 

dan lain sebagainya. 

c. Diharapkan untuk produk kelor kering dan bubuk kelornya juga 

menggunakan promosi yang sama agar sama dengan produk 

lainnya yang sudah diketahui oleh banyak orang  

d. Diharapkan untuk meminimalis harga agar masyarakat kalangan 

bawah juga bisa menikmati produk daun kelor tersebut. 
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