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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Pada bab sebelumnya telah penulis uraikan data-data serta 

analisa yang berkaitan dengan judul skripsi yang diangkat tentang 

strategi komunikasi organisasi radio Insania FM dalam menarik minat 

pendengar (studi pada radio Insania Mataram 87,6 FM), maka dalam 

hal ini peneliti akan membuat kesimpulan akhir dari hasil penelitian 

yang selama kurang lebih 2 bulan.  

Adapun kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian ini 

dilihat dari aspek-aspek strategi komunikasi  organisasi radio Insania 

FM dalam menarik minat pendengar (studi pada radio Insania Mataram 

87,6 FM) adalah sebagai berikut: 

Karena strategi adalah suatu hal yang sangat penting dalam 

mencapai visi dan misi, maka radio Insania FM menyusun beberapa 

strategi komunikasi organisasi, sebagai berikut:  

1. Penentuan program, segmentasi dan waktu penyiaran 

2. Membuka line interaktif dan menghadirkan narasumber pada 

beberapa program. 

3. Memperhatikan tekhnik penyampaian informasi atau pesan pada 

saat siaran. 

4. Promosi program melalui sosial media. 

5. Membangun dan menjaga komunikasi yang baik dengan semua 

anggota yang ada di radio. 
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6. Melakukan relay siaran dengan semua jaringan yang tergabung 

dalam Radio Insania FM Network.  

Dan dari hasil wawancara yang dilakukan peneliti terhadap 

pendengar radio Insania Mataram 87,6 mendapatkan bahwa 

mereka rata-rata jarang mendengarkan siaran radio karena sudah 

ada sosial media lainnya yang bisa mereka manfaatkan untuk 

mencari informasi. Oleh karena itu antara program yang sudah ada 

di radio Insania harus senantiasa dibarengi dengan strategi 

komunikasi yang tepat, sehingga proses siaran dapat berjalan 

secara efektif dan dapat menarik minat pendengar secara masif.  

5.2 Saran 

Setelah melihat keadaan yang ada pada radio Insania Mataram 

87,6 FM dan juga penelitian yang diperoleh dari beberapa wawancara 

dan dokumentasi yang dilakukan oleh penulis, maka penulis memiliki 

beberapa saran yang berkaitan dengan hasil penelitian ini, antara lain: 

1. Untuk manajemen radio Insania Mataram 87,6 FM: radio Insania 

87,6 FM menjadi salah satu stasiun radio, dengan tagline “radio 

kemanusiaan, kebudayaan dan pendidikan”, maka penulis 

memberikan saran untuk terus menjaga kekonsistenan dalam 

menyiarkan program radio, pemilihan waktu, serta menjalin 

hubungan yang baik antar sesama anggota dalam radio, agar visi 

dan misi radio dapat mudah dicapai.  

2. Untuk penyiar radio Insania Mataram 87,6 FM: tetaplah 

menggunakan teknik komunikasi yang sudah berjalan seperti 
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sekarang ini, tetaplah menjadi pribadi yang baik baik pada saat 

siaran maupun diluar siaran atau ketika berbaur dengan 

masyarakat. 

3. Untuk pendengar radio Insania Mataram 87,6 FM: tetaplah selalu 

mendengarkan radio Insania Mataram 87,6 FM karena banyak 

sekali ilmu-ilmu baru yang bisa didapatkan.  

4. Pengaplikasian media dalam kegiatan promosi kegiatan siaran 

dalam akun khusus untuk radio Insania Mataram 87,6 FM masih 

kurang, yang aktif memosting itu hanya di akun utama saja yakni 

Insania FM. Maka saran yang bisa diberikan oleh penulis disini 

adalah lebih masif lagi dalam menggunakan sosial media yang ada, 

dengan masif melakukan postingan setiap kegiatan diakun masing-

masing jaringan radio Insania FM, agar radio Insania FM lebih 

dikenal secara meluas oleh masyarakat yang ditargetkan menjadi 

pendengar setia radio Insania FM. 
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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

FOTO DOKUMENTASI 

Wawancara dengan Program Director Radio Insania Mataram 87,6 FM  
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Wawancara dengan salah satu Penyiar di Radio Insania Mataram 87,6 FM

 

Wawancara ke-2 dengan Program Director Radio Insania Mataram 87,6 FM 
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Studio siaran di Radio Insania Mataram 87,6  FM  

 

Suasana persiapan penyiar untuk on air 
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Wawancara dengan pendengar Radio Insania Mataram 87,6 FM  
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Media radio online yang dimiliki oleh Insania FM Network yang bisa di 

download di handphone.  

 

 

 

 



 

76 

 

Akun instagram Radio Insania FM Network  
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Akun facebook Radio Insania FM Network 
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Akun instagram Radio Insania Mataram 87,6 FM 
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Akun facebook Radio Insania Mataram 87,6 FM 

 

 


