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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian diatas dapat disimpulkan bahwa Peran Badan 

Usaha Milik Desa “Usaha Mandiri” Desa Lingsar yakni peran BUMDes dalam 

memperkenalkan produk Mahadesa Berbasis Digital berjalan baik untuk mengajak 

masyarakat serta berkontribusi dalam program kerja sama antara Mahadesa dan 

BUMDes ini, dengan adanya produk Mahadesa yang dikenalkan ini sudah mampu 

membawa masyarakat keritel modern, namun untuk SDM pegawai masih kurang 

dari segi kepercayaan. Melalui BUMDes produk mahadesa ini dapat diperkenalkan 

dengan digital marketing serta harga, barang repeat order, produk dan kondisi pasar 

merupakan faktor yang mempengaruhi penjualan dan pembelian.  

5.2 Saran 

Dari kesimpulan diatas maka dapat diuraikan saran sebagai masukan untuk 

lebih mengoptimalkan peran BUMDes, di Desa Lingsar Kecamatan Lingsar 

Kabupaten Lingsar, maka saran sebagai berikut :   

1. Kepada Pemerintah Desa Lingsar khususnya ketua BUMDes diharapkan lebih 

meningkatkan kualitas SDM pegawai dengan selalu mengkoordinir pegawai 

untuk kedepannya agar usaha yang dijalankan ini dapat lebih berkembang 

menjadi lebih baik. 
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2. Bagi masyarakat Desa Lingsar agar tetap selalu ikut berpartisipasi dalam 

meningkatkan ekonomi desa, agar sama-sama bisa memajukan desa yang sesuai 

dengan motto desa yang mampu berdaya guna dan berdaya saing dengan desa 

lainnya.  

3. Peneliti berharap hasil penelitian ini dapat digunakan penelitian lainnya sebagai 

bahan pelajaran mengenai bagaimana Peran BUMDes dalam Memperkenalkan 

Produk Mahadesa Berbasis Digital Kepada Masyarakat Nusa Tenggara Barat, 

penelitian ini juga masih sangat belum sempurna dan masih banyak kesalahan 

yang dapat peneliti perbaiki untuk karya selanjutnya, oleh karena itu peneliti 

masih membutuhkan masukan dari peneliti lainnya untuk karya yang lebih baik 

lagi.  
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