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5.2.

BAB V
PENUTUP
Kesimpulan

Dinas Pariwisata Kabupaten Lombok Utara menerapkan promotional mix atau
bauran promosi dalam usaha meningkatkan jumlah kunjungan wisata di
Kabupaten Lombok Utara. Dinas Pariwisata menerapkan kelima bentuk
promosi Yyaitu : lklan , sales promotion , Hubungan Masyarakat , dan
personalselling. direct marketing.

Aktivitas promosi yang dilakukan Oleh Dinas Pariwisata Kabupaten Lombok
Utara dipengaruhi oleh faktor-faktor berikut :Faktor pendukung, yaitu potensi
wisata kabupaten Lombok Utara, sarana dan prasana serta tingkat kesadaran
masyarakat akan pentingnya pariwisata bagi peningkatan taraf hidup
mereka.Faktor penghambat, hanya terdiri dari dua hal yaitu minimnya dana
yang dialokasikan untuk promosi serta sering terjadi miskomunikasi dan
miskoordinasi antar instansi ditubuh pemerintah daerah sehingga kebijakan
maupun program-program pengembangan pariwisata kurang begitu maksimal.

Saran

Dari apa yang telah disimpulkan di atas, penulis mengemukakan saran-

saransebagai berikut:

1.

Saran secara akademis : Diharapkan hasil dari penelitian ini dapat menjadi
referensi serta masukan bagi pengembangan ilmu komunikasi dan referensi

bagi mahasiswa yang akan melakukan penelitian sejenis.
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2. Saran secara praktis: Dinas Pariwisata Kabupaten Lombok Utara

mengomptimalkan penggunaan “new media” atau internet sebagai media
interaktif antara Dinas Pariwisata dan calon wisatawan . Penggunaan new
media seperti facebook,twitter dan instagram akan sangat membantu dinas
pariwisata dalam memperkenalkan objek-objek wisata yang ada, mengingat
jangkauan khalayak dari internet yang begitu luas.

Dinas Pariwisata Kabupaten Lombok Utara sebaiknya meningkatkan
kerjasama antar lembaga dalam tubuh pemerintahan daerah Kabupaten
Lombok Utara agar kedepannya tidak akan ada lagi miskomunikasi dan
miskoordinasi antar lembaga sehingga program yang dijalankan oleh Dinas

Pariwisata Kabupaten Lombok Utara di support dengan baik oleh instansi lain
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