BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai strategi

pemasaran untuk meningkatkan penjualan pada PT. Bima Sakti Mutiara dapat

diambil kesimpulan sebagai berikut :

1. Variabel (X;) Kualitas Produk berpengaruh dalam meningkatkan
penjualan pada PT. Bima Sakti Mutiara.

2. Variabel (X3) Harga berpengaruh dalam meningkatkan penjualan pada PT.
Bima Sakti Mutiara.

3. Variabel (X3) Promosi berpengaruh dalam meningkatkan penjualan pada
PT. Bima Sakti Mutiara.

4. Hasil uji regresi linier sederhana menunjukkan variabel yang paling
dominan berpengaruh dalam meningkatkan penjualan pada PT. Bima Sakti

Mutiara dalam penelitian ini adalah variabel Kualitas Produk.

5.2 Saran
Berdasarkan hasil kesimpulan tersebut diatas, maka dapat
disampaikan saran adalah sebagai berikut:
1. Perusahaan hendaknya tetap menjaga kualitas produk.
2. Perusahaan hendaknya meninjau harga agar yang kompetitif dengan

perusahaan sejenis.
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Perusahaan hendaknya melakukan promosi lebih giat, untuk dapat
memaksimalkan penjualan.
Untuk peneliti selanjutnya, agar dapat menambah variabel lain yang tidak

di teliti dalam peneltian ini dalam meningkatan penjualan.
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