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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian tentang Strategi Pemenangan Pasangan Calon 

Walikota H. Mohan Roliskana, S.Sos., M.H dan TGH. Mujiburrahman Pada 

Pilkada Kota Mataram Tahun 2020, dapat ditarik beberapa kesimpulan yang 

merupakan hasil dari pembahasan pada bab IV antara lain: 

1. Marketing Politik 

Strategi pemenangan pasangan Harum pada Pilkada Kota Mataram tahun 

2020 dari variabel Marketing politik, pasangan Harum sudah berhasil dan dapat 

dikatakan cukup efektif dalam mendongkrak suara dari pasangan Harum ini 

sehingga dapat menjadi pemenang pada Pilkada Kota Mataram tahun 2020. 

Semua hal itu dapat terlihat dan dirasakan dari bagaimana pasangan Harum 

mengemas produknya yang berupa visi-misi serta program yang diciptakan untuk 

menjawab serta mengatasai berbagai isu dan juga permasalahan yang sedang 

terjadi di Kota Mataram dengan terlebih dahulu melakukan analisis terhadap isu-

isu serta permasalahan tersebut. 

kemudian pasangan Harum dapat menciptakan sebuah harga yang baik dari 

produknya itu sendiri sehingga dapat menciptakan sebuah persepsi yang baik 

dalam benak masyarakat itu sendiri, serta dalam hal memilih dan menentukan 

tempat untuk mendistribusikan apa yang menjadi produknya itu terkemas rapi 

serta mempunyai cara yang strategis, sistematis dan juga terstruktur. 
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2. Strategi Kampanye Politik 

Dari strategi kampanye politik yang dilakukan pasangan Harum baik yang 

berupa Push, Pass, dan Pull Political Marketing semuanya memiliki dampak 

tersendiri dan dapat saling melengkapai dalam hal kampanye pada masyarakat, 

akan tatapi dampak yang paling efektif dalam mendongkrak suara dari pasangan 

Harum yaitu pada strategi Push Political Marketing yang merupakan strategi 

kampanye langsung kepada pemilih dengan cara hadir dari satu tempat ke tempat 

yang lain dengan tujuan untuk bersilaturahmi serta mensosialisasikan produk yang 

berupa visi-misi dan program dari pasangan Harum yang bertujuan untuk 

mendapatkan simpati dari masyarakat serta menyebarkan basis kekuatan dari 

pasangan Harum. 

5.2. Saran 

1. Sebagai pasangan calon yang telah terpilih dalam Pilkada Kota Mataram tahun 

2020 sebagai walikota dan wakil walikota Kota Mataram dengan amanah dari 

masyarakat yang telah diberikan pada pasangan Harum, diharapkan untuk tetap 

konsisten untuk menjadikan Mataram Harum yaitu Harmoni, Aman, Ramah, 

Unggul, dan Mandiri serta dapat merealisasikan program seperti apa yang 

dipaparkan pada saat masa kampanye tersebut. 

2. Untuk masyarakat yang telah mempunyai hak pilih kiranya dapat tergerak dan 

mempunyai inisiatif sendiri untuk datang ke tempat pemilihan menggunakan hak 

pilihnya, karna satu suara dari mereka dapat menentukan kebijakan serta 

perubahan pada daerahnya itu sendiri. 
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