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BAB V  

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan. 

Setelah melakukan penelitian diatas mengenai strategi kampanye politik 

Partai Keadilan Sejahterah (PKS) dalam memenagkan pemilihan kepala daerah 

gubernur dan wakil gubernur NTB Dr.Zulkieflimansyah, S.E.,M.Sc - Dr. Ir.Hj. Sitti 

Rohmi Djalilah, M.Pd Tahun 2019-2023 dapat diambil kesimpulan bahwa untuk 

memenangkan kandidat pemilihan kepala daerah diperlukan strategi kampanye 

politik yang terorganisir dengan baik dengan strategi kampanye politik yang 

digunakan. 

Berdasarkan kampanye politik yang dilakukan oleh PKS pengusung calon 

gubernur dan wakil gubernur Dr.Zulkieflimansyah, S.E.,M.Sc- Dr. Ir.Hj. Sitti Rohmi 

Djalilah, M.Pd, adapun beberapa metode/cara yang dilakukan antara lain: 

1. Strategi penggunaan iklan politik di media massa karena dengan 

penggunaan strategi iklan politik di media massa, masyarakat dianggap 

akan lebih mudah mengenal siapa calon yang diusung tim pemenangan 

kampanye bersama partai politiknya melalui media massa.. 

2. Pembentukan Team kampanye bersama partai kualisi 

3. Kunjungan langsung ke masyarakat oleh PKS bersama pasangan Gubernur 

Dr.Zulkieflimansyah, S,E.,M,Sc-Dr. Sitti Rohmi Djalilah, M.Pd. 

4. Membangun citra yang baik . 

5. Membangun hubungan dengan para tokoh. 

6. Peran NW dan TGB yang signifikan 
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1.2 Saran 

 Adapun beberapa saran yang diusulkan dalam penelitian ini adalah: 

1. Optimalisasi kinerja dan program kerja harus terealisasi dan dapat 

mengembangkan potensi yang ada di setiap masyarakat dan dapat 

meningkatkan taraf hidup masyarakat NTB. 

2. Pemerintah daerah Provinsi NTB hendaklah menerapkan kebijakan yang 

lebih memihak kepada masyarakat agar masyarakat juga antusias dalam 

berpartisipasi politik masupun dalam pembangunan daerah. 

3. Masyarakat hendaklah lebih aktif dalam berpartisipasi politik terutama 

dalam pemilihan kepala daerah karena partisipasi masyarakat juga 

menentukan kebijakan yang diterapkan kepala daerah maupun wakil 

rakyat terpilih. 
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DANA KAMPANYE ZUL-ROHMI 

No Tanggal Bukti 

pengelua

ran 

Bentuk aktifitas Jumlah kas (Rp) jumlah non kas 

(unit) 

Klasifikasi 

pengeluaran 

Keterangan 

1 2 3 

1 15 februwari 

2018 

 Pembuatan desain 

apk, bahan kampanye 

dan iklan 

500,000,000 25  v  Ctak dan sewa baliho di 25 titik, selama 

5 bulan 

2 19 februwari 

2018 

 Lain-lain 100,000 1 v   Biaya buku cek bank 

3 19 februwari 

2018 

 Lain-lain 100,000 1 v   Biaya buku cek bank 

4 1 maret 2018  Alat peraga 300,000,000 100000  v  Koran NTB gemilang Zul-Rohmi 

5 1 maret 2018  Lain-lain 15,000  v   Biaya admistrasi bank 

6 8 maret 2018  Alat peraga 100,000,000 50000 v   Biaya cetak kelender paslon,50.000 

prc,@Rp.2.000 

7 8 maret 2018  Alat peraga 100,000,000 250000 v   Biaya cetak stiker, ukuran A5, 

250.000pcs,@400 

8 14 maret 2018  Alat peraga 225,000,000 22500 v   Biaya cetak jilbab hijau, 22.500 

pcs,@Rp10.000 

9 21 maret 2018  Alat peraga 75,000,000 375 v   biaya pembuatan jaketjaket tim 

pemenangan, 375pcs,@Rp, 200.000 

10 27 maret 2018  Alat peraga 49,000,000 24500 v   Biaya cetak kelender, 24.500 pcs@ 

Rp.2000 

11 1 april 2018  Lain-lain 15,000   v  Biaya  administrasi bank 

12 2 april 2018  Alat peraga 200,000,000 16000 v   Kaos kampanye pasangan ZUL-ROHMI 

13 4 april 2018  Alat peraga 250,000,000 20000 v   Biaya cetak kaos, 20.000pcs, @Rp, 

12.500. 

14 4 april 2018  Alat peraga 100,000,000 250000 v   Biaya cetak stiker A5, 250.000pcs @ Rp. 

400. 

15 9 april 2018  Alat peraga 400,000,000 40000 v   Biaya cetak jilbab, 40.000pcs 

@Rp.10.000 

16 16 april 2018  Alat peraga 150,000,000 12000 v   Biaya cetak kaos, 12.000pcs @Rp. 

12.500 

17 17 april 2018  Alat peraga 100,000,000 500000 v   Biaya cetak leaflet A5,500,000pcs 

@Rp.200 

18 18 april 2018  Lain-lain 40,000,000 1 v   Biaya sewa kendaraan innova reborn, 4 

bulan,@Rp. 10.000.000 

19 1 mei 2018  Lain-lain 15,000  v   Biaya administrasi bank  

20 14 mei 2018  Rapat umum 125,000,000 3 v   Biaya kampanye, 3 titik tingkat provinsi 

21 31 mei 2018  Lain-lain 15,000  v   Biaya administrasi bank  



 

 
 
 

22 7 juni 2018  Lat peraga 400,000,000 4000 v   Biaya cetak jilbab, 

40.000pcs@Rp.10.000 

23 8 juni 2018  Kegiatan lain 50,000,000 10 v   Buka puasa dan sahur, 10 hari terakhir 

ramadhan di mataram @Rp. 5.000.000 

24 8 juni 2018  Kegiatan lain 50,000,000 10 v   Buka puasa dan sahur, 10 hari terakhir 

ramadhan di Lombok tengah @Rp. 

5.000.000 

25 20 juni 2018  Rapat umum 105,000,000 2 v   Biaya kampanye, 2 titik tingkat provinsi 

    3,319,260,000      

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 
 



 

 
 
 



 

 
 
 



 

 
 
 



 

 
 
 



 

 
 
 



 

 
 
 



 

 
 
 


