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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang dilakukan, maka 

disimpulkan bahwa kawasan obyek wisata Oi Nca Tongga di Kabupaten 

Bima cukup berpotensi untuk dilakukan pengembangan wisata, dan potensi 

yang terdapat di kawasan wisata yaitu kondisi Topografi, keadaan alam yang 

masih terjaga, budaya, Infrastruktur yang memadai (sistem transportasi, air 

bersih, listrik dan jaringan komunikasi) dan berdasarkan hasil analisis SWOT 

dengan perhitungan skor IFAS (kekuatan dan kelemahan) dan EFAS (peluang 

dan ancaman) menunjukkan nilai positif (+) sehingga strategi pengembangan 

objek wisata oi nca tongga di Kabupaten Bima berada pada kuadrat I yaitu di 

antara strategi kekuatan dan peluang (SO) (1) Meningkatkan kualitas 

infrastruktur guna mendukung pengembangan pariwisata, (2) 

Memaksimalkan pengelolaan potensi wisata, (3) Mengoptimalkan partisipasi 

masyarakat dalam melestarikan alam, (4) Meningkatkan kinerja pengelola 

pariwisata dengan melengkapi fasilitas sosial ekonomi untuk mendukung 

peningkatan aktivitas masyarakat dalam melakukan kunjungan wisata.  

5.2 Saran  

Saran dalam pengembangan obyek wisata oi nca tongga di Kabupaten 

Bima, antara lain sebagai  berikut:  
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5.2.1 Untuk Pemerintah  

a. Dalam pengembangan obyek wisata perlu ditingkatkan peran serta 

pemerintah guna memaksimalkan pengembangan wisata.  

b. Obyek wisata Oi Nca Tongga mempunyai potensi yang cukup besar 

untuk dikembangkan sehingga pemerintah harus lebih konsisten dan 

bergerak cepat dengan memaksimalkan potensi yang ada sehingga 

pengembangan wisata berkembang dengan cepat.   

c. Sangat diperlukan peran aktif pemerintah atau instansi terkait 

khususnya dibidang pariwisata dalam mengembangkan obyek wisata.  

5.2.2 Untuk Masyarakat  

a. Bagi masyarakat setempat diharapkan dapat berperan secara maksimal 

dalam mengembangkan potensi wisata dan menjaga kelestarian alam.  

b. Melakukan pemeliharaan terhadap daya tarik wisata yang dimiliki dan 

mempertahankan keramah-tamahan bagi wisatawan sehingga 

memberikan dampak positif dalam pengembangan wisata. 
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Lampiran 1 

Pedoman wawancara 

Pertanyaan penelitian: 

1. Bagaimanakah sejarah terbentuknya air terjun Oi Nca Tongga Desa Bala 

2. Adakah kekuatan,kelemahan,peluang serta ancaman dari Oinca Tongga 

yang ada di Desa Bala 

3. Apa saja keunikan yang ada di wisata air terjun Oinca Tongga Desa Bala 

 

Jawaban wawancara: 

1.  Air terjun telaga Oi Nca yang berarti Oi berarti (air) sedangkan Nca yaitu 

jatuhnya air dari atas tebing ke tanah sehingga menimbulkan suara gemuruh air 

yang menggema (Ka Sa) dalam bahasa bimanya. Sehingga masyarakat 

setempat khususnya masyarakat di Desa Bala Kecamatan Wera Kabupaten 

Bima menamainya air terjun Oi Nca. 

Dimana Air terjun Oi Nca di Desa Bala ditemukan pada tahun  2010 

oleh warga yang bepergian untuk mencari madu digunung dan baru diresmikan 

pada tanggal 6 juni 2018 oleh pemerintah desa khususnya Desa Bala 

Kecamatan Wera Kabupaten Bima. 

2.  –kekuatan  

 Ketersediaan infrastruktur 

 Potensi wisata yang dapat dikembangkan  

 Keindahan wilayah dan keadaan fisik sangat alamiah dan masih terjaga 
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-kelemahan 

 Fasilitas sarana dan pendukukung wisata belum lengkap 

 Potensi wisata belum dikelola dengan maksimal 

 Terbatasnya pengetahuan masyarakat setempat dalam pengembangan 

potensi wisata dan kurangnya sumber daya manusia dalam pengelolaan 

kepariwisataan 

- peluang 

 Kebijakan pemerintah 

 Sumber daya alam yang dapat dimanfaatkan untuk pengembangan wisata 

 Lancarnya arus transportasi darat dalam menunjang kegiatan wisata 

 Kondisi keamanan yang baik yang didukung keramah tamahan penduduk 

- ancaman 

 Kemungkinan adanya pencemaran lingkungan 

 Berkurangnya perhatian masyarakat dalam melestarikan objek wisata 

 Lunturnya nilai-nilai norma masyarakat akibat pengaruh globalisasi 

 Adanya perubahan gaya hidup akibat dari pengaruh wisatawan yang 

berkunjung ke objek wisata air terjun Oinca Tongga 

3. Oi Nca ini merupakan air terjun yang sangat unik, karena hanya air ini yang 

selalu mengalir baik dimusim hujan maupun musim kemarau selain dari air 

terjun oi nca desa ntoke, sehingga air terjun ini sangat membantu kita dalam 

mengairi ladang serta sawah sedangkan sejarahnya saya kurang tahu pasti, tapi 

air terjun oi nca ini dinamakan seperti itu karena  suara air yang jatuh dari 
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tebing ke tanah sehingga menimbulkan suara gemurung keras sehingga 

masyarakat menamainya Oi Nca. 
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Wawancara Bersama Staf Desa Bala Kecamatan Wera Kabupaten Bima 

 
Wawancara bersama masyarakat Desa Bala 
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Lokasi Objek Wisata Air Terjun Oinca Tongga 

Desa Bala Kecamatan Wera Kabupaten Bima 

 

 
  



69 

 

 

 

 

 

 

  



70 

 

  



71 

 

  



72 

 

  



73 

 

  



74 

 

  



75 

 

  



76 

 

  



77 

 

  



78 

 

 


