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  BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan uraian pada bab sebelumnya maka penulis mengambil 

kesimpulan sebagai berikut : 

1. Dapat dilihat pada uji validitas bahwa seluruh pertanyaan kuesioner 

dalam ketiga variabel (strategi promosi, kualitas produk, dan 

keputusan pembelian) dinyatakan valid. Rtabel pada df  98 probabilitas 

0,05 adalah 0,1966 dan nilai R hitung lebih besar dari jumlah r tabel. 

2. Dari output didapatkan dari uji realibilitas bahwa nilai cronbach’s 

alpha variabel strategi promosi, kualitas Produk dan keputusan 

pembelian sebesar 0.823 > 0.60, berarti variabel yang diteliti adalah 

reliabel. 

3. Dari hasil perhitungan yang dilakukan dalam SPSS versi 20, dapat 

dilihat pada gambar uji asumsi klasik Normalitas menunjukkan 

bahwa, grafik P-Plot terlihat titik-titik mengikuti dan mendekati garis 

diagonal sehingga bisa disimpulkan bahwa model regresi tersebut 

memenuhi asumsi normalitas. 

4. Dari grafik uji heteroskedastisitas dapat dilihat bahwa pola titik-titik 

menyebar di atas dan di bawah angka 0 pada sumbu Y, dapat 

disimpulkan tidak terjadi heteroskedastisitas pada data yang 

digunakan, artinya terjadi ketidaksamaan varian dari residual satu 

pengamatan ke pengamatan yang lain. Sehingga data yang digunakan 

lolos uji asumsi klasik uji heteroskedastisitas dan data tersebut layak 

digunakan untuk model regresi. 

5. Berdasarkan uji multikolineritas yang dilakukan dapat diketahui 

bahwa hasil dari uji multikolineritas yang menunjukkan bahwa nilai 

tolerance lebih besar dari 0,1. Hal ini dilihat dari data strategi promosi 

dan Kualitas produk mempunyai nilai yang sama yaitu sebesar 0,921 
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> 0,1. Sementara pada nilai VIF kurang dari 5. Hal ini dapat dilihat 

dari nilai VIF pada strategi promosi dan Kualitas produk juga 

mempunyai nilai yang sama yaitu 1,086 < 5. Berdasarkan hasil ini 

disimpulkan dari ke- 2 variabel tidak terjadi multikolineritas baik itu 

pada nilai Tolerance maupun VIF. 

6. Berdasarkan hasil output dapat dilihat bahwa, nilai Fhitung sebesar 

45,200 sedangkan Ftabel (n-k-1/100-2-1=97) sebesar 3.09 sehingga 

Fhitung> Ftabel (45,200 > 3,09). Sedangkan tingkat signifikan sebesar 

0,000b karena tingkat signifikan 0,000 < taraf signifikan 0,05, Maka 

H2= terdapat pengaruh secara simultan dari strategi promosi (X1), 

kualitas produk (X2) secara bersama-sama berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian (Y) sepeda motor Honda Beat Matic 

pada Mahasiswa Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Muhammadiyah Mataram. 

7. Uji hipotesis 

➢ Strategi promosi terhadap keputusan pembelian 

Variabel strategi Promosi memiliki nilai P-value sebesar 0,024 

< 0,05 artinya variabel strategi promosi signifikan terhadap 

variabel Keputusan Pembelian. H01 ditolak dan Ha1 diterima, 

dimana Ha1 Variabel strategi promosi memiliki pengaruh 

terhadap keputusan pembelian. 
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➢ Kualitas produk terhadap pembelian 

Variabel Kualitas Produk memiliki nilai P-value sebesar 0,000 

< 0,05 artinya variabel Kualitas Produk signifikan terhadap 

variabel Keputusan Pembelian. H02 ditolak dan Ha2 diterima, 

dimana Ha2 Variabel Kualitas Produk memiliki pengaruh 

terhadap keputusan pembelian 

            8. Uji R2  menunjukan bahwa analisa yang dilakukan menghasilkan 

koefisien Determinan (R2) sebesar 0,482 atau 48,2%. Ini berarti 

variabel-variabel strategi promosi dan Kualitas Produk secara 

bersama-sama memberikan pengaruh terhadap Keputusan 

Pembeliansebesar 48,2%. Sedangkan sisanya 51,8% dipengaruhi oleh 

faktor lain yang tidak di teliti dalam penelitian ini. 
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5.2 Saran   

1. Dari hasil penelitian, penulis menyarankan kepada perusahaan AHM: 

a) Iklan unik yang ditampilkan untuk produk sepeda motor Honda Beat 

Matic saat ini sudah bisa menarik perhatian konsumen dan sekaligus 

dapat mempengaruhi konsumen sebesar 31% untuk membeli produk 

tersebut. Perusahaan AHM harus tetap mempertahankan kualitas 

pembuatan iklan produk ini dengan tetap memperhatikan atribut-

atribut yang akan digunakan untuk iklan. Karena bukan tidak mungkin 

konsumen akan merasa bosan dengan jenis iklan yang telah ada. Oleh 

karena itu dibutuhkan tim kreatif yang handal untuk membuat iklan-

iklan baru yang bisa menarik perhatian konsumen. 

b) Dalam proses pembuatan iklan AHM mempertimbangkan lagi Model 

iklan yang membintanginya, Karena tidak terlalu mempengaruhi 

konsumen dalam membeli, hal ini ditemukan dalam jawaban 

responden. 56 orang dari 100 responden menyatakan cukup setuju 

bahwa bintang iklan yang dipilih dapat menarik saya untuk membeli 

sepeda motor Honda Beat.  

c) Perusahaan AHM terus meningkatkan kualitas produk yang di 

produksi, karena dalam penelitian ini ditemukan, 53 orang dari 100 

responden menyatakan setuju Daya Tahan sepeda motor Honda Beat  

memiliki daya tahan berkualitas dalam membeli produk sepeda motor 

Honda Beat Matic. Perusahaan AHM harus tetap mempertahankan 

Kualitas produk yang sudah melekat di benak konsumen.  
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2.  Penulis menyarankan pada peneliti selanjutnya agar : 

a) Menambah jumlah sampel atau responden yang diteliti dengan rentang 

waktu yang panjang sehingga dapat mencakup lebih banyak pendapat 

tentang hal yang mempengaruhi keputusan pembelian sepeda motor 

khususnya HondaBeat Matic. 

b) Peneliti selanjutnya dapat menggunakan teknik analisa yang beragam, 

sehingga hasil penelitian dapat dilihat dari berbagai sudut pandang 

dan berbagai kalangan. 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

a) Penelitian ini hanya melihat pengaruh Strategi Promosi berdasarkan 

efektifitas media iklan saja. Maka untuk penelitian selanjutnya bisa 

melihat pengaruh strategi promosi yang pembahsannya lebih luas lagi. 

b) Jumlah sampel yang diteliti hanya 100 responden, maka disarankan 

untuk penelitian yang akan datang untuk menggunakan sampel yang 

lebih banyak, agar hasil yang didapatkan lebih akurat. 

c)  Penelitian yang di lakukan hanya di kalangan mahasiswa Fakultas Ilmu 

Sosial Dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Mataram saja, jadi 

untuk penelitian selanjutnya disarankan untuk meneliti masyarakat secara 

umum, agar hasil yang didapat lebih baik lagi. 

d) Adanya keterbatasan waktu dan ruang lingkup penelitian. Diharapkan 

pada penelitian selanjutnya peneliti dapat lebih fokus sehingga tidak 

memiliki keterbatasan waktu dalam pengambilan data kuisioner. 
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LAMPIRAN 

  



 

 

REGRESSION 

  /MISSING LISTWISE 

  /STATISTICS COEFF OUTS BCOV R ANOVA COLLIN TOL 

  /CRITERIA=PIN(.05) POUT(.10) 

  /NOORIGIN 

  /DEPENDENT Y 

  /METHOD=ENTER X1 X2 

  /SCATTERPLOT=(*ZPRED ,*SRESID) 

  /RESIDUALS HISTOGRAM(ZRESID) 

  /SAVE RESID. 

 

 

 

Regression 

 

 

Notes 

Output Created 17-JAN-2020 10:25:34 

Comments 
 

Input 

Active Dataset DataSet0 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working Data 

File 
100 

Missing Value Handling Definition of Missing 
User-defined missing values 

are treated as missing. 



 

 

Cases Used 

Statistics are based on cases 

with no missing values for 

any variable used. 

Syntax 

REGRESSION 

  /MISSING LISTWISE 

  /STATISTICS COEFF 

OUTS BCOV R ANOVA 

COLLIN TOL 

  /CRITERIA=PIN(.05) 

POUT(.10) 

  /NOORIGIN 

  /DEPENDENT Y 

  /METHOD=ENTER X1 X2 

  /SCATTERPLOT=(*ZPRED 

,*SRESID) 

  /RESIDUALS 

HISTOGRAM(ZRESID) 

  /SAVE RESID. 

Resources 

Processor Time 00:00:00.67 

Elapsed Time 00:00:01.14 

Memory Required 2944 bytes 

Additional Memory Required 

for Residual Plots 
336 bytes 

Variables Created or 

Modified 
RES_1 Unstandardized Residual 

 
 

[DataSet0]  

 

 

 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables 

Entered 

Variables 

Removed 

Method 



 

 

1 

KUALITAS 

PRODUK, 

STRATEGI 

PROMOSIb 

. Enter 

 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

b. All requested variables entered. 

 

 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .695a .482 .472 2.062 

 

a. Predictors: (Constant), KUALITAS PRODUK, STRATEGI PROMOSI 

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 384.345 2 192.172 45.200 .000b 

Residual 412.405 97 4.252 
  

Total 796.750 99 
   

 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

b. Predictors: (Constant), KUALITAS PRODUK, STRATEGI PROMOSI 

 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.959 2.940 
 

1.346 .181 



 

 

STRATEGI PROMOSI .203 .088 .175 2.294 .024 

KUALITAS PRODUK .488 .059 .625 8.211 .000 

 

Coefficientsa 

Model Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 

(Constant) 
  

STRATEGI PROMOSI .921 1.086 

KUALITAS PRODUK .921 1.086 

 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

 

Coefficient Correlationsa 

Model KUALITAS 

PRODUK 

STRATEGI 

PROMOSI 

1 

Correlations 
KUALITAS PRODUK 1.000 -.281 

STRATEGI PROMOSI -.281 1.000 

Covariances 
KUALITAS PRODUK .004 -.001 

STRATEGI PROMOSI -.001 .008 

 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

 

Collinearity Diagnosticsa 

Model Dimension Eigenvalue Condition Index Variance Proportions 

(Constant) STRATEGI 

PROMOSI 

KUALITAS 

PRODUK 

1 

1 2.987 1.000 .00 .00 .00 

2 .010 17.353 .08 .08 1.00 

3 .003 33.319 .92 .92 .00 

 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 



 

 

 

Residuals Statisticsa 

 Minimum Maximum Mean Std. Deviation N 

Predicted Value 20.09 27.77 24.45 1.970 100 

Std. Predicted Value -2.215 1.683 .000 1.000 100 

Standard Error of Predicted 

Value 
.207 .599 .346 .089 100 

Adjusted Predicted Value 20.16 27.75 24.44 1.976 100 

Residual -5.693 7.413 .000 2.041 100 

Std. Residual -2.761 3.595 .000 .990 100 

Stud. Residual -2.785 3.685 .002 1.005 100 

Deleted Residual -5.792 7.787 .008 2.106 100 

Stud. Deleted Residual -2.888 3.953 .003 1.026 100 

Mahal. Distance .005 7.357 1.980 1.543 100 

Cook's Distance .000 .228 .011 .027 100 

Centered Leverage Value .000 .074 .020 .016 100 

 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

 

  



 

 

Charts 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

  



 

 

UI NORMALITAS 

 

REGRESSION 

  /MISSING LISTWISE 

  /STATISTICS COEFF OUTS R ANOVA 

  /CRITERIA=PIN(.05) POUT(.10) 

  /NOORIGIN 

  /DEPENDENT Y 

  /METHOD=ENTER X1 X2 

  /SAVE RESID. 

 

Regression 

Notes 

Output Created 17-JAN-2020 10:07:49 

Comments 
 

Input 

Active Dataset DataSet0 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working Data 

File 
100 

Missing Value Handling 

Definition of Missing 
User-defined missing values 

are treated as missing. 

Cases Used 

Statistics are based on cases 

with no missing values for 

any variable used. 



 

 

Syntax 

REGRESSION 

  /MISSING LISTWISE 

  /STATISTICS COEFF 

OUTS R ANOVA 

  /CRITERIA=PIN(.05) 

POUT(.10) 

  /NOORIGIN 

  /DEPENDENT Y 

  /METHOD=ENTER X1 X2 

  /SAVE RESID. 

Resources 

Processor Time 00:00:00.05 

Elapsed Time 00:00:00.13 

Memory Required 2944 bytes 

Additional Memory Required 

for Residual Plots 
0 bytes 

Variables Created or 

Modified 
RES_1 Unstandardized Residual 

 
 

[DataSet0]  

 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables 

Entered 

Variables 

Removed 

Method 

1 

KUALITAS 

PRODUK, 

STRATEGI 

PROMOSIb 

. 
Enter 

 

 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

b. All requested variables entered. 

 

  



 

 

 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .695a .482 .472 2.062 

 

a. Predictors: (Constant), KUALITAS PRODUK, STRATEGI PROMOSI 

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 384.345 2 192.172 45.200 .000b 

Residual 412.405 97 4.252 
  

Total 796.750 99 
   

 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

b. Predictors: (Constant), KUALITAS PRODUK, STRATEGI PROMOSI 

 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 3.959 2.940 
 

1.346 .181 

STRATEGI PROMOSI .203 .088 .175 2.294 .024 

KUALITAS PRODUK .488 .059 .625 8.211 .000 

 

  



 

 

 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

 

Residuals Statisticsa 

 Minimum Maximum Mean Std. Deviation N 

Predicted Value 20.09 27.77 24.45 1.970 100 

Residual -5.693 7.413 .000 2.041 100 

Std. Predicted Value -2.215 1.683 .000 1.000 100 

Std. Residual -2.761 3.595 .000 .990 100 

 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 
NPAR TESTS 

  /K-S(NORMAL)=RES_1 

  /MISSING ANALYSIS. 

 

NPar Tests 

 

Notes 

Output Created 17-JAN-2020 10:08:10 

Comments 
 

Input 

Active Dataset DataSet0 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working Data 

File 
100 

Missing Value Handling Definition of Missing 
User-defined missing values 

are treated as missing. 



 

 

Cases Used 

Statistics for each test are 

based on all cases with valid 

data for the variable(s) used 

in that test. 

Syntax 

NPAR TESTS 

  /K-S(NORMAL)=RES_1 

  /MISSING ANALYSIS. 

Resources 

Processor Time 00:00:00.02 

Elapsed Time 00:00:00.05 

Number of Cases Alloweda 196608 

 

a. Based on availability of workspace memory. 

 
 

[DataSet0]  

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b 
Mean 0E-7 

Std. Deviation 2.04100685 

Most Extreme Differences 

Absolute .076 

Positive .062 

Negative -.076 

Kolmogorov-Smirnov Z .764 

Asymp. Sig. (2-tailed) .604 

 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

 

  



 

 

 TABULASI DATA 

 

NO STRATEGI PROMOSI X1  TOTAL KUALITAS PRODUK X2 TOTAL KEPUTUSAN PEMBELIAN Y s

RESPONDEN 1a 1b 2a 2b 3 4a 4b 5a 5b 1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4a 4b 5

1 5 4 4 4 5 3 3 3 2 33 3 3 2 3 3 3 4 21 4 4 3 2 4 3 20

2 5 4 4 4 5 3 2 2 2 31 4 4 4 3 3 3 3 24 4 4 4 3 3 3 21

3 5 4 4 4 5 3 4 4 3 36 5 5 4 4 5 3 2 28 4 4 4 5 2 4 23

4 3 4 4 4 5 3 4 4 3 34 4 5 3 3 3 2 2 22 5 5 5 5 4 5 29

5 3 4 4 4 5 3 3 4 3 33 5 5 3 4 3 3 3 26 5 5 4 2 2 4 22

6 3 4 4 4 5 3 4 4 4 35 5 5 4 4 2 2 3 25 5 5 4 5 4 5 28

7 3 4 4 4 5 3 3 4 3 33 4 4 3 2 2 3 3 21 5 5 4 4 3 4 25

8 2 5 2 4 4 5 1 4 4 31 5 3 3 4 3 2 3 23 4 2 5 3 2 4 20

9 3 4 4 4 5 3 4 4 4 35 5 5 3 4 3 3 4 27 4 5 4 4 3 4 24

10 4 4 4 3 4 4 2 3 1 29 4 5 3 4 3 4 1 24 5 4 4 3 3 4 23

11 4 2 5 3 5 4 3 3 2 31 5 4 3 3 4 3 3 25 4 4 4 3 3 5 23

12 4 2 5 3 5 4 1 2 3 29 5 5 3 4 4 4 2 27 5 3 4 1 2 4 19

13 4 1 4 4 4 4 3 2 2 28 5 4 3 3 4 4 3 26 5 3 4 2 3 4 21

14 3 4 4 4 4 4 3 2 3 31 5 5 4 4 4 3 3 28 5 4 4 2 3 5 23

15 3 4 4 4 4 4 1 3 2 29 5 5 3 4 3 4 3 27 5 5 4 3 3 4 24

16 5 4 4 4 5 3 4 4 3 36 4 4 3 3 2 3 3 22 5 5 4 3 3 4 24

17 5 4 4 4 5 3 3 3 4 35 3 4 3 3 4 3 4 24 5 5 4 3 3 4 24

18 3 4 4 4 4 4 3 3 3 32 5 5 5 3 3 3 3 27 5 5 5 3 3 4 25

19 4 4 4 4 4 4 5 5 4 38 5 5 4 4 3 3 3 27 5 5 5 3 3 4 25

20 4 4 4 4 4 4 4 4 5 37 5 5 4 4 4 4 4 30 5 5 5 4 3 4 26

21 3 4 4 4 4 4 3 3 4 37 5 5 5 3 4 4 4 30 4 4 4 5 4 4 25

22 4 3 5 2 5 3 3 3 3 31 5 5 3 3 2 2 2 22 5 4 5 4 3 4 25

23 5 4 4 4 5 3 5 4 4 38 4 5 4 4 3 3 3 26 5 5 4 4 2 4 24

24 5 4 4 4 5 3 3 3 4 35 5 4 4 2 3 3 4 25 4 5 4 2 3 4 22

25 4 3 5 3 5 3 4 3 3 33 5 5 4 4 4 3 3 28 5 4 4 2 3 4 22

26 3 4 4 4 5 3 4 5 4 36 5 5 4 4 3 3 2 26 5 5 4 4 2 4 24

27 5 4 4 4 5 3 4 3 3 35 5 5 4 5 2 3 4 28 4 4 4 4 3 4 23

28 3 4 4 4 5 3 3 3 3 32 5 4 3 3 2 3 3 23 4 5 3 4 2 4 22

29 3 4 4 4 5 3 4 4 4 35 5 5 4 3 3 4 3 27 5 4 5 2 3 4 23

30 3 4 4 4 5 3 3 3 3 32 4 4 4 3 3 4 3 25 4 4 4 2 2 4 20

31 3 4 4 4 5 3 4 4 4 35 5 5 5 4 4 4 3 30 4 3 3 4 2 4 20

32 1 5 2 4 4 3 4 4 3 30 5 5 4 3 3 3 2 25 4 4 3 3 3 1 18

33 4 3 5 2 5 3 4 4 4 34 5 5 4 4 3 3 5 29 5 5 5 3 1 3 22

34 4 4 4 4 5 3 4 4 3 35 4 5 3 4 2 2 3 23 5 4 4 1 2 4 20

35 3 4 4 3 5 3 4 4 3 33 5 5 4 4 3 2 2 25 5 4 4 2 1 3 19

36 4 3 5 3 5 3 3 4 2 32 5 5 3 4 3 3 2 25 5 4 4 3 2 4 22

37 4 3 4 3 5 3 4 4 3 33 5 5 4 3 3 2 4 26 5 5 5 1 2 4 22

38 4 1 4 4 5 3 3 3 3 30 5 5 4 4 3 3 2 26 5 4 4 3 2 4 22

39 4 1 4 4 5 3 4 4 3 32 5 5 3 3 2 3 2 23 5 5 5 1 2 4 22

40 4 2 4 4 5 3 3 4 3 32 5 5 4 3 3 3 4 27 4 5 5 4 4 4 26

41 1 5 2 4 4 3 4 4 3 30 5 5 4 4 3 3 3 27 4 5 4 2 2 3 20

42 1 5 2 4 4 3 3 3 3 28 5 5 3 4 4 3 2 26 4 4 5 4 5 4 26

43 4 4 1 4 4 3 4 4 3 31 4 4 3 4 3 3 3 24 5 5 5 4 1 3 23

44 4 4 3 4 4 4 3 3 4 33 5 5 4 4 4 5 4 31 3 4 3 5 4 4 23

45 4 4 4 3 5 3 3 3 2 31 5 5 3 3 3 3 4 26 5 5 4 4 3 4 25

46 4 4 3 4 3 4 3 2 2 29 5 5 4 5 5 5 5 34 5 4 5 5 5 5 29

47 3 4 3 4 2 4 3 4 5 32 5 5 4 4 4 5 5 32 5 4 5 5 5 4 28

48 4 3 5 3 2 4 4 4 5 34 5 4 5 5 5 5 4 33 5 4 4 3 5 5 26

49 4 3 5 3 2 4 3 3 4 31 5 4 5 4 5 5 4 32 5 4 4 5 3 5 26

50 4 2 3 4 2 4 4 4 5 32 5 5 4 4 5 4 5 32 4 5 3 5 5 5 27

51 3 4 3 4 2 4 3 3 4 30 5 4 5 5 5 5 3 32 5 4 4 5 5 5 28

52 3 4 3 4 2 4 3 3 5 31 5 4 5 5 4 5 5 33 5 3 4 5 4 5 26

53 2 5 2 4 4 4 3 3 4 31 5 5 4 5 5 5 5 34 5 4 3 5 5 4 26

54 4 2 5 3 4 4 3 3 5 33 5 5 4 3 5 4 5 31 5 4 3 4 5 5 26

55 4 1 3 4 5 3 4 4 4 32 4 5 4 3 5 5 4 30 5 4 5 4 4 5 27



 

 

56 4 3 5 3 4 3 4 3 4 33 4 5 4 1 2 4 4 24 4 4 4 4 3 4 23

57 4 3 5 3 5 3 4 4 4 35 5 5 5 4 4 3 5 31 5 5 4 5 3 5 27

58 4 2 5 3 4 4 4 4 5 35 5 4 4 5 5 5 4 32 5 4 4 5 5 5 28

59 4 3 5 3 4 4 3 3 4 33 5 4 5 4 5 5 4 32 5 4 4 5 5 5 28

60 4 4 4 4 5 4 3 3 4 35 5 5 4 4 5 5 4 32 5 4 4 5 5 5 28

61 4 2 5 3 4 4 3 3 5 33 5 5 4 3 5 5 4 31 5 4 4 5 5 5 28

62 4 4 3 4 3 5 3 3 3 32 4 4 4 3 3 3 3 24 4 4 4 3 3 4 22

63 4 3 4 3 5 4 3 3 3 32 5 5 4 4 2 3 3 26 4 4 4 4 3 4 23

64 5 4 3 4 2 4 3 3 5 33 5 5 4 3 5 5 4 31 5 4 4 5 5 5 28

65 4 4 4 3 4 4 5 4 5 37 5 4 5 5 5 4 5 33 5 3 5 4 5 5 27

66 5 4 4 4 5 3 4 4 5 38 5 4 5 5 5 5 4 33 5 4 5 5 5 5 29

67 4 3 4 5 4 4 4 5 5 38 5 4 5 4 5 5 5 33 4 5 4 5 5 5 28

68 4 2 5 3 5 4 4 5 5 37 5 4 5 3 4 5 5 31 5 3 4 5 5 5 27

69 4 3 5 3 5 4 5 5 4 38 5 5 4 4 5 5 4 32 5 4 4 4 5 5 27

70 4 3 5 3 5 4 3 5 4 36 5 4 4 5 5 4 4 31 4 5 4 5 5 5 28

71 4 1 4 4 5 4 5 4 4 35 5 4 4 4 5 4 4 30 5 4 4 4 3 5 25

72 4 3 5 3 5 4 5 4 3 36 5 5 4 4 5 5 4 32 5 4 4 4 5 5 27

73 3 4 4 4 4 4 2 3 2 30 5 5 3 3 3 3 4 26 5 4 4 3 2 3 21

74 3 4 4 4 4 4 3 2 3 31 5 4 5 3 4 4 3 28 5 5 4 4 3 1 22

75 4 4 4 4 4 4 3 3 4 34 5 5 5 4 4 3 3 29 4 4 3 3 2 4 20

76 5 4 3 4 3 5 4 2 3 33 4 5 4 4 4 3 3 27 5 5 5 3 3 5 26

77 4 3 4 4 5 2 3 3 2 30 5 5 4 4 3 3 3 27 4 4 5 3 3 4 23

78 4 4 4 4 5 2 4 4 3 34 5 4 5 3 3 4 4 28 5 5 4 2 4 5 25

79 4 2 5 3 5 4 3 3 3 32 4 4 4 5 3 4 4 28 4 4 5 3 4 4 24

80 4 2 5 3 5 4 3 3 4 33 5 5 4 5 4 3 3 29 4 5 4 5 4 4 26

81 3 4 3 4 2 4 3 3 5 31 5 4 5 4 4 5 5 32 5 4 3 5 5 5 27

82 4 4 2 4 4 4 3 3 5 33 5 5 5 4 4 5 4 32 5 4 4 5 5 4 27

83 4 4 4 4 5 2 3 3 5 34 5 5 4 5 5 5 5 34 5 4 4 5 5 5 28

84 4 4 4 5 4 4 3 3 5 36 5 4 5 5 5 5 4 33 5 4 4 5 5 4 27

85 4 4 4 5 4 4 3 3 4 35 5 5 4 5 5 5 4 33 5 4 3 4 5 5 26

86 4 4 4 5 4 4 3 3 4 35 5 4 5 5 5 4 4 32 5 4 4 5 5 5 28

87 4 3 3 4 2 4 3 3 4 30 5 5 4 5 5 5 4 33 5 3 3 5 5 4 25

88 2 5 3 4 2 4 3 3 5 31 5 4 5 4 5 5 4 32 5 4 4 5 5 4 27

89 4 4 4 4 5 3 3 3 4 34 4 4 4 5 3 3 4 27 4 4 4 2 3 4 21

90 4 4 4 4 5 3 3 3 4 34 5 5 4 4 2 4 4 28 5 5 5 3 2 4 24

91 4 3 5 3 5 2 3 4 4 33 5 5 4 5 4 3 3 29 4 4 3 4 3 4 22

92 4 3 5 3 5 1 3 3 4 31 2 3 4 3 3 3 4 22 4 4 3 3 3 4 21

93 4 4 4 5 4 4 3 3 5 36 5 4 5 5 4 5 5 33 5 4 4 5 5 5 28

94 2 5 3 4 3 4 3 3 3 30 3 3 4 4 3 4 4 25 4 4 5 4 2 3 22

95 4 2 3 4 4 5 3 2 2 29 3 4 3 2 3 3 3 21 3 4 3 3 3 3 19

96 4 3 5 3 5 4 3 3 4 34 4 4 5 5 4 5 4 31 4 4 3 5 4 5 25

97 4 3 5 3 5 2 5 3 5 35 5 5 4 4 5 5 4 32 5 4 4 4 5 5 27

98 4 4 4 4 5 2 3 3 4 33 5 5 4 4 5 5 4 32 5 4 4 5 5 5 28

99 2 5 3 4 3 4 4 4 5 34 5 4 4 4 5 5 4 31 5 4 4 5 5 5 28

100 4 4 4 4 5 2 3 3 4 33 5 5 4 5 5 5 4 33 5 4 4 5 5 4 27



 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 

 


