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ABSTRAK

Iklan dan Komodifikasi Agama (Analisis Isi pada Iklan Telkomsel Ibadah Umrah
versi Ustad Nur Maulana)

Penelitian ini membahas narasi dan konteks komodifikasi agama dalam iklan
Telkomsel Ibadah Umrah versi Ustad Nur Maulana. Komodifikasi agama merupakan
transformasi nilai guna agama menjadi nilai tukar, dengan menggunakan fungsi-
fungsi ini disesuaikan dengan kebutuhan manusia atas agama. Dalam penelitian ini,
peneliti menganalisis iklan televisi Telkomsel Ibadah Umroh versi Ustad Nur
Maulana. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh Ustad yang menjadi brand dalam iklan
Telkomsel dengan para jamaah haji menggunakan bahasa atau isi pesan nilai agama
dalam periklanan, dan nilai agama pada iklan ini menjadikan komoditas, sehingga
terjadi pengalihan fungsi nilai agama menjadi nilai tukar.

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah bagaimana narasi dan konteks
komodifikasi agama dalam iklan Telkomsel Ibadah Umroh versi Ustad Maulana?
Sedangkan tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui narasi dan konteks
komodifikasi agama dalam iklan Telkomsel Ibadah Umroh versi Ustad Nur Maulana.
Penelitian ini menggunakan studi analisi isi Harold D. Lasswell. Metode penelitian
kualitatif menggunakan pendekatan analisi isi deskriptif merupakan pendekatan yang
penulis gunakan dalam penelitian ini dengan menggunakan metode symbol coding.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat beberapa komodifikasi
agama yang masuk dalam narasi iklan Telkomsel Ibadah Umrah versi Ustad Nur
Maulana dilihat melalui modifikasi pesan-pesan agama dan melalui simbol-simbol
keagamaan yang banyak mendapatkan perhatian, seperti sosok ustad, pakaian ihrom,
warna pakaian dan latar tempat

Kata Kunci: Komodifikasi, Nilai Agama, Iklan
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Abstract

Advertising and Religious Commodification (Content Analysis on Telkomsel Ads for Umrah
Worship by Ustad Nur Maulana)

This research discusses the narrative and context of the commodification of religion
in Ustad Nur Maulana's version of Telkomsel Ibadah Umrah advertisement. The
commodification of religion is the transformation of the use value of religion into an
exchange value, using these functions according to human needs for religion. In this study,
researchers analyzed the Ustad Nur Maulana version of the Telkomsel lbadah Umroh
television ad. This research was motivated by Ustad who became a brand in Telkomsel
advertisements with pilgrims using the language or message content of religious values in
advertising, and the religious values in these advertisements turned into commodities,
resulting in a shift in the function of religious values into exchange values.

The formulation of the problem in this research is how the narrative and context of
the commodification of religion in Ustad Maulana's version of Telkomsel lbadah Umroh
advertisement? While the purpose of this study is to determine the narrative and context of
the commodification of religion in Ustad Nur Maulana's version of the Telkomsel Umroh ad.
This study used a content analysis study by Harold D. Lasswell. Qualitative research methods
using descriptive content analysis approach is the approach that the authors use in this study
using the symbol coding method.

The results of this study indicate that there are several religious commodifications
included in Ustad Nur Maulana's version of the Telkomsel Ibadah Umrah advertising
narrative seen through modification of religious messages and through religious symbols that
get a lot of attention, such as the figure of ustad, ihrom clothing, color of clothing and
background. the place

Keywords: Commaodification, Religious Values, Advertising
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