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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dengan judul Analisis 

Strategi Pemberdayaan Usaha Kecil dan Menengah yang dilakukan oleh Dinas 

Koperasi Perindustrian dan Perdagangan di Kabupaten Sumbawa Barat, peneliti 

mengambil kesimpulan seperti dibawah ini : 

1. Strategi pemberdayaan yang dilakukan oleh Dinas Koperasi Perindustrian dan 

Perdagangan Kabupaten Sumbawa Barat yaitu pertama memanfaatkan sumber 

daya manusia yakni dilakukan dengan memberikan pembinaan kewirausahaan, 

khususnya dalam bentuk pelatihan bagi UKM. Kedua dari segi sumber daya 

alam adalah memasang target, pada tahun 2023 mendatang KSB telah tercatat 

sebagai “kabupaten kopi”, dimana pada setiap pojok wilayah ada penjual 

kopi  hasil perkebunan lokal. Ketiga dari segi permodalan yakni bekerja sama 

dengan PD MES Sumbawa Barat dan Baznas Sumbawa Barat dalam 

membangun ekonomi syariah dengan membentuk koperasi syariah amanah 

mekar mandiri yang menjadi contoh bagi koperasi syariah lainnya. Keempat 

pada segi prasarana produksi dan pemasaran yakni membentuk KSB MALL. 

2. Kendala yang dihadapi dalam pemberdayaan Usaha Kecil dan Menengah di 

Dinas Koperasi Perindustrian dan Perdagangan di Kabupaten Sumbawa Barat 

adalah yang pertama dari segi pendidikan, yakni  masih banyak pelaku UMKM 

yang memiliki pendidikan rendah sehingga masih ada beberapa yang belum 

paham bagaimana cara pemanfaatan e-commers.  Permasalahan kedua yaitu 
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dari segi modal, bahwa meskipun masih banyaknya sumber- sumber 

pembiayaan yang dapat dimanfaatkan oleh UMKM untuk mengembangkan 

usahanya, seperti akses kredit dari lembaga keuangan bank, lembaga keuangan 

bukan bank (koperasi, pegadaian, dll), atau bahkan sumber pembiayaan non-

formal seperti rentenir, atau bahkan modal sendiri masih belum efektif karena 

dalam penggunaannya tidak dimanfaatkan untuk skala panjang. 

B. Saran 

 

1. Hasil penelitian ini dapat dijadikan referensi untuk penelitian selanjutnya dan 

lebih menggali tentang Pemberdayaan Usaha Kecil dan Menengah oleh Dinas 

Koperasi Perindustrian dan Perdagangan 

2. Diharapkan Dinas Koperasi Perindustrian dan Perdagangan di Kabupaten 

Sumbawa Barat dalam pemberdayaan masyarakat lebih sering memberikan 

pelatihan bagi pelaku UMKM agar terbiasa meggunakan e- commers dalam 

memasarkan produknya 

3. Dengan adanya hasil penelitian ini diharapkan bisa dijadikan bahan acuan bagi 

Dinas Koperasi Perindustrian dan Perdagangan di Kabupaten Sumbawa Barat 

untuk memberikan inovasi baru dalam pemberdayaan UMKM di Kabupaten 

Sumbawa Barat. 
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