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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan dari hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan 

dapat disimpulkan bahwa: 

1. Strategi Pengembangan Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) 

Dalam Meningkatkan Perekonomian Masyarakat di Dinas Koperasi 

Kabupaten Bima yaitu strategi produk dengan memperbaharui produk dari 

UMKM Kabupaten Bima sehingga menarik banyak minat konsumen, 

Strategi Pasar yaitu dengan membuat produk UMKM yang ada di 

Kabupaten Bima bisa menembus pasar daerah lokal dan nasional maupun 

Internasional, Strategi produk yaitu dengan mempertahankan 

mempertahankan cita rasa, bentuk dan desaign yang paling disukai oleh 

konsumen dan yang laku dipasaran, dan membuat produk yang dijual tidak 

ketinngalan zaman. Strategi yang terakhir yaitu strategi inovasi, strategi ini 

memperlihatkan inovasi yang ada di tiap UMKM terkait dengan baran atau 

produk yang mereka jual, inovasi ini bisa dilakukan atau bisa dikreasikan 

baik dari segi bentuk barang atau desaign tanpa merubah identitas asli 

barang, kalau untuk makanan yaitu terdapat pada berbagai pilihan rasa 

2.  Faktor Penghambat Pengembangan Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah 

(UMKM) Dalam Meningkatkan Perekonomian Masyarakat di Dinas 

Koperasi Kabupaten Bima ada factor eksternal yang teridiri dari 

terbatasnya modal dan kurang sumber daya manusia, untuk factor 
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eksternal yaitu keterbatasan pasar dalam menjual produk UMKM yang ada 

di Kabupaten Bima 

5.2 Saran 

1. Pengusaha UMKM di Kabupaten Bima perlu lebih meningkatkan 

kreatifitas dan mengasah potensi yang dimiliki dengan menambah 

wawasan, pengalaman, dan pelatihan yang telah difasilitasi oleh 

pemerintah untuk mengembangkan usahanya agar mampu bersaing 

dengan pasar internasional serta dapat mangatasi manajemen keuangan 

yang mayoritas masih menggunakan sistem tradisional. 

2. Dinas Koperasi Kabupaten Bima perlu meningkatkan pembinaan dan 

pelatihan dalam mengasah kreatifitas sumber daya produktif agar lebih 

berinovasi dalam menghasilkan suatu produk UMKM serta memberikan 

jaringan pemasaran bagi pelaku UMKM untuk memperluas pasar agar 

usaha yang dijalankan lebih berkembang mengingat Kabupaten Bima 

adalah salah satu tempat wisata yang ada di NTB. 
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