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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka dapat ditarik 

kesimpulan bahwa terdapat 4 strategi yang digunakan untuk mengembangkan 

Wisata Pantai Gelora yaitu. (1) Strategi SO, yaitu strategi yang menggunakan 

kekuatan atraksi wisata dan budaya yang bagus serta aksesibilitas yang 

mudah dijangkau untuk memanfaatkan peluang menarik wisatawan. (2) 

Strategi WO, yaitu strategi yang diciptakan untuk meminimalkan kelemahan 

seperti promosi yang jarang dilakukan dengan memanfaatkan peluang media 

sosial (Instagram) Partai Gelora sebagai tempat promosi. (3) Strategi ST, 

yaitu strategi yang diciptakan untuk memanfaatkan kekuatan dengan cara 

mengoptimalkan potensi Pantai Gelora dan bekerja sama dengan masyarakat 

setempat untuk menjaga keamanan, untuk mengatasi ancaman wisata lain 

yang menawarkan atraksi yang sama dan oknum-oknum yang membawa 

senjata tajam dan minuman keras. (4) Strategi WT, yaitu strategi yang 

diciptakan untuk meminimalkan kelemahan seperti menambah fasilitas yang 

ada di Pantai Gelora dan sering mengadakan penyuluhan tentang pariwisata 

kepada masyarakat, untuk menghindari ancaman seperti kurangnya kesadaran 

masyarakat akan pariwisata dan fasilitas-fasilitas yang ada bisa lebih dijaga. 

5.2 Saran 

 Saran untuk pantai gelora adalah diharapkan untuk pihak pengelola 

pantai bekerja sama dengan masyarakat untuk menjaga kelestarian Pantai 

Gelora serta merawat fasilitas yang ada agar tidak mudah rusak dan 
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kebersihan pantai juga harus diperhatikan. Selain itu pemerintah setempat 

juga harus lebih terlibat dalam pengelolaan Pantai Gelora agar dapat 

membantu Partai Gelora dalam mengelola wisata Pantai Gelora dan apabila 

suatu saat jika terjadi suatu hal yang menyebabkan Partai Gelora memutuskan 

untuk melepas tangan dalam pengelolaan Pantai Gelora, maka dapat diambil 

alih oleh pemerintah setempat. Selanjutnya yaitu sering melakukan promosi 

di media sosial, karena sekarang merupakan zaman internet jadi kebanyakan 

wisatawan mencari referensi wisata melalui internet. Yang terakhir yaitu 

semoga kedepannya Pantai Gelora bisa menambah beberapa fasilitas 

penunjang seperti tempat bermain anak-anak, Penginapan/Homestay, dan 

Kedai/Lapak.  
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