BAB V
PENUTUP
5.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan data, penulis memperoleh
kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian mengenai Pengaruh Motivasi
wisata dan pariwisata halal Terhadap Kepuasan Wisatawan di Lombok

sebagai berikut:

1. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa 63,8% variasi variabel
dependen vyaitu kepuasan wisatawan dapat dijelaskan oleh variabel-
variabel independen yaitu motivasi wisata dan pariwisata halal.
Sedangkan sisanya dapat dijelaskan oleh faktor-faktor diluar model.

2. Variabel motivasi wisata memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
kepuasan wisatawan, hal ini dapat lihat dari nilai signifikansi 0,000 < (a)
0,05 atau t hitung (13,010) > t tabel (1,984) yang berarti bahwa motivasi
memiliki andil dalam mempengaruhi kepuasan wisatawan.

3. Variabel pariwisata halal tidak memiliki pengaruh yang signifikan
terhadap kepuasan wisatawan, hal ini dapat lihat dari nilai signifikansi 0,
141 > () 0,05 atau t hitung (1,484) <t tabel (1,984) yang berarti bahwa
pariwisata halal memiliki andil dalam mempengaruhi kepuasan
wisatawan.

4. Variabel motivasi wisata dan pariwisata halal memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap kepuasan wisatawan, hal ini dapat dilihat dari nilai

signifikansi sebesar 0, 000 < 0,05 dan nilai f hitung 85,352 > f tabel 3,09
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yang berarti motivasi wisata dan pariwisata halal memiliki andil dalam
mempengaruhi kepuasan wisatawan secara simultan.
5.2. Saran
Berdasarkan kesimpulan dari hasil penelitian, hal-hal yang dapat disarankan
adalah sebagai berikut :

1. Bagi peneliti selanjutnya

Bagi peneliti selanjutnya hendaknya untuk memperluas variabel
penelitian, tidak hanya motivasi wisata dan pariwisata halal, tapi juga

variabel-variabel lain yang dapat mempengaruhi kepuasan wisatawan.

Perhatikan sampel penelitian, jika meneliti tentang pariwisata halal

sebaiknya sampel yang diambil adalah yang beragama slam.
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Responden yang terhormat,
Saya adalah seorang mahasiswa di Universitas Muhammadiyah Mataram, Saat ini
sedang melakukan penelitian tugas akhir untuk mendapatkan gelar sebagai sarjana

di program Studi Administrasi Bisnis Universitas Muhammadiyah Mataram

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengtahui pengaruh pariwisata halal
terhadap kepuasan wisatawan, Selain itu penelitian ini juga dilakukan untuk

menemukan motivasi anda melakukan perjalanan wisata.
Saya akan sangat menghargai kerja sama anda untuk membantu keberhasilan
penelitian saya. Mohon untuk meluangkan beberapa waktu berharga anda untuk

melengkapi kuesioner terlampir.

informasi yang diberikan akan dipergunakan sebagaimana mestinya.

Hormat Saya,

Busyairi



. Variabel motivasi wiata

Pernyataan -

f—y = v

2 = T 5

<5} = © =

¢ |z | |8 |£3

& |8 |8 |¥ |&9

c wn Z =} c

55 = [55]

n = n

Istirahat dari kesibukan (@) 1
1 | Olahraga air 3 1
2 | Merasakan keamanan dan kenyamanan 3 1
3 | Relaksasi 3 1
4 | Masyarakat yang unik dan ramah 3 1
5 | Merasakan budaya yang berbeda 3 1
6 | Kota atau desa yang menarik & 1
7 | Mengunjugi tempat-tempat berjesarah 3 il
8 | Istirahat dari kesibukan & il
9 | Mengunjungi keluarga 3 1
10 | Mengunjungi teman 3 1
11 | Bertemu dengan orang baru 3 1
12 | Belajar hal baru dan meningkatkan 3 1
pengetahuan
13 | Merasakan gaya hidup yang berbeda 8 1
14 | Memanjakan diri dalam kemewaahan 3 1
15 | Pergi ketempat yang belum pernah 3 1
dikunjungi teman

16 | Menikmati area pegunungan 3 1
17 | Kualitas pantai uang baik 3 1




18 | Tempat ekologi yang yang masih alami 4 1
19 | Memungkinkan untuk melihat semua 4 1
keindahan wisata
Il. Variabel Pariwisata Halal
NO Pernyataan s
=) 3, x
@ = < >
) =) S 3 =2
B |3 |[§ |x |BEB
= A z S =
(p] - wn
1 Keberadaan masjid 5 1
2 Ketersediaan fasilitas solat di 5 1
lokasi wisata
3 Keberadaan suara azan untuk 5 1
mengingatkan waktu solat
4 | Penempatan arah kiblat di 4) 1
kamar hotel
5 | Ketersediaan al-qur’an di 5 1
hotel
6 Ketersediaan air besrsih di 5 1
toilet pada area wisata
7 Ketersediaan makanan halal di 5 1
tempat wisata
8 Tersedia dapur halal yang 5 1
terpisah di hotel dan restaurant
9 Tersedianya area terpisah 5 1
untuk wanita di pantai
10 | Tersedianya kolam renang 1
terpisah untuk laki-laki dan
perempuan di hotel
11 | Pelarangan seks di tempat 5 1
hiburan dan hotel
12 | Pelarangan minum alkohol 5 1
oleh aparat di tempat umum




13 | Pelarangan perjudian di 5 4 3 2 1
tempat umum oleh aparat

14 | Pemakaian busana islami bagi 5 4 3 2 1
staf hotel dan restoran

15 | Penggunaan pakaian islami di 5 3 2 1
tempat umum

16 | Pelarangan prostitusi 5 4 3 2 1

17 | Larangan aktivitas pacaran, 5 4 3 2 1
seperti ciuman di tempat
umum

18 | Penyensoran film dan acara tv 5 4 3 2 1

I11. Variabel Kpuasan

Pernyatan — pernyataan berikut mungkin menjelaskan perasaan anda tentang
perjalanan anda, mohon mengindikasikan tingkat perasaan anda dengan memilih
pernyataan dibawabh ini:

a) Bagaimana pendapat anda tentang pulau lombok secara umum, berikan
nilai dengan membandingkan apa yang anda harapkan?
1) Sagat tidak sesuai
2) Tidak sesuai
3) Biasa saja
4) Sesuai
5) Sangat sesuai
a) Apakah kunjungan ini sesuai dengan waktu dan upaya anda?
1) Sangat tidak sesuai
2) Tidak sesuai
3) Biasa saja
4) Sesuai
5) Sangat sesuai
b) Secara keseluruhan, seberapa puaskah anda dengan liburan anda di
Lombok?
1) Sama sekali tidak puas
2) Tidak puas
3) Biasa saja
4) Puas
5) Sangat puas




c) Bagaimana Anda menilai Lombok sebagai tujuan liburan dibandingkan
dengan daerah lain yang mungkin pernah Anda kunjungi?
1) Jauh lebih buruk
2) Lebih buruk
3) Biasa saja
4) Lebih baik
5) Jauh lebih baik

1V. Informasi Umum

Silahkan centang pada bagian yang sesuai denga diri anda.

1. Jenis kelamin

o
o

Laki-laki
Perempuan

2. Status pernikahan

Single

Menikah dan belum mempunyai anak
Menikah dan mempunyai anak
Bercerai

Dibawah 25 tahun
25-34 tahun
35-44 tahun

45 keatas

4. Pendidikan

(6]
o

SD

SMP

SMA

Kuliah

Pasca Sarjana

5. Pendapatan perbulan

O

o
o
o
o

Kurang dari 1.000.000
1.000.000-3.000.000
4.000.000-6000.000
7.000.000-9.000.000
9.000.000 keatas



UJI VALIDITAS MOTIVASI WISATA

Correlations

X1 1| X1 2|X13]|Xx14]|x15]|x16][x17[x18[x19x110|x1 11|x1 12|x1 13|x1 14|x1 15[x1 16[x1 17|x1 18|x1 19| x1
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X1 2 Sig. (2-tailed) 131 ,000] ,008| ,305] ,631] ,004 0200 ,019 005 000 ,013[ ,597| ,363 433 ,424] 510, ,005 ,013( ,000
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N 100 100] 100 100 100l 100l 100, 100 100, 100 100 100 100 100l 100 100 100, 100 100| 100
Pearson Correlation -168[ ,104] ,113 -,008 | 3177 -a157] 110, 072 079 -027 ,198| 2767 -054 041] ,135 -012] ,079 ,094 ,278"
X1 5  Sig. (2-tailed) ,095| 305 264 941 ,001] 120 ,278| ,480| 437 ,786] ,049 005 590 ,683 ,181| ,906] ,437] ,350 ,005
N 100 100] 100 100 100l 100, 100, 100 100, 100 100 100 100 100l 100 100 100, 100 100| 100
Pearson Correlation 082 049 124 ,000| 317 1| -019 -012 082 054 -038 ,198| ,000{ ,007] ,032] ,103 ,031 ,054 053 ,256]
X1 6  Sig. (2-tailed) 416( 631 220/ 1,000 001 849 ,904| ,416] ,596] ,710| 048 1,000 ,942 ,752] 308 ,763| ,596] ,601] 010
N 100 100] 100 100 100 1000 100, 100 100, 100, 100 100 100 100 100 100 100, 100, 100| 100
Pearson Correlation 928" ,168 153 2657 -,157 -,019 1| 4847 ,121] 039 ,037 -,204| ,014] -035 143 ,075 -022[ ,039 ,122 403"
e Sig. (2-tailed) 000 ,004 ,129] 008 ,120 849 000 229 701 ,714] 042 889 727 155 ,458] 830 ,701 228 000



X1 8

X1 9

X1 10

X1 11

X1 12

X1 13

X1 14

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)
N
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100
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]
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o
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2517
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,022

,827
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,288
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100
,053
,601
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,251
,012
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,014]
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,142
,158

100
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,631
100

100
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,083
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,113
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,054]
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100
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, 728
100
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,054
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-,017
,866
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,334)
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,162

,108
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-,038

,709
100
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,088
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,013
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,105)
297
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240
,016
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,186)

,064)
100]

,082
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100

,118]

,243)
100

,000

100

100
324
,001
100
317
,001
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1,000
,000
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2517

,012
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,827
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288"

,004
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,554
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,356)
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,005)
,958
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,165)
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,168]
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-,030

,769
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,000
100
640"
,000]
100

514"

,000
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,337"

,001
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*4]

,287

,004]
100

3717

,000
100




X1 15

X1 16

X1 17

X1 18

X1 19

X1

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)
N

,089

,376
100

,040

,693
100

-,004

,972
100

,048

,632
100

,133

,188
100

ekl

,368

,000
100

,079

,433
100

,081

424
100

,067

,510)
100

4

,279

,005
100

248

,013
100

k]

,543

,000]
100

,182

,070
100

-,085

401
100

,108

,286
100,

421

,000
100

,203

,043
100

,608

,000
100

k)

,293

,003
100

-,078

,438
100

okl

,280

,005
100

376

,000
100

,030

, 765
100

,531

,000
100

,041

,683
100

,135

,181
100

-,012

,906
100

,079

437
100

,094

,350]
100

,278

,005
100

,032

, 752
100

,103

,308
100

,031

,763
100

,054

,596
100

,053

,601
100

,256 ]

,010
100

,143

,155
100

,075

,458
100

-,022

,830
100

,039

,701
100

,122

,228
100

,403

,000]
100

171

,088
100

,054]

,597
100

,013

,900
100

324

,001
100

,060

,554]
100

,518

,000
100

174

,083
100

-,017,

,866
100

,105}

,297
100

317"

,001
100

,093

,356
100

,511

,000
100

,206

,040
100

,098

,334
100

240

,016
100

1,000

,000
100,

,005

,958
100

,640

,000
100

,113

,265
100

,110

277
100

,186

,064
100

,251

,012
100

174

,084]
100

514"

,000
100

,054

,595
100

,162

,108
100

,082

416
100

,178

,076
100]

,165

,101
100

,337

,001
100

-,035

, 728
100

-,038

, 709
100

,118

,243
100

,022

,827
100

,168

,095
100

,287

,004
100

, 112

,267
100

-171

,088
100

*4

,861

,000
100

B

,288

,004
100]

-,030

,769
100

371

,000
100

100
2421

,015
100

,008

,935
100

,206

,040
100

,140

,164
100

,409

,000
100

,242

,015
100

100
-,178

,076
100

,098

,334)
100

,077

445
100

,213]

,033
100

,356"

,008

,935
100

-,178

,076
100

100
,240

,016]
100]

-,038

, 709
100

,000
100

,2061

,040
100

,098

,334
100

,240]

,016
100

100
,005

,958
100

,640

,000
100

,140

,164
100

,077

/445
100

-,038

,709
100

,005

,958
100

100

334

,001
100

*4)

,409

,000
100

,213]

,033
100

,356"

,000
100

*4]

,640

,000
100

*4]

334

,001
100

100

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



UJI VALIDITAS PARIWISATA HALAL

Correlations

X2 1| x22 | x23[x24|x25 ] x26 ] x27 | x28 ][ x29 [x210]x211]|x212[x213[x2 14]|x2 15]|x%2 16|X2 17 [x2 18] X2

Pearson Correlation 1| 6727 ,7637| 566" | ,6497| 6067 | ,6227| 649" | 676 | ,486 | 468" | ,778"| ,5747| 656 | ,568"| ,606 | ,7337| ,7257| 770"

X2_1  Sig. (2-tailed) ,000| 000 ,000| ,00| ,00| ,00| ,000[ ,00| ,00| ,00| .00 ,00| ,00| ,00| ,00| ,00f ,000| 000
N 100/ 100 100 100| 100| 100 100| 100| 100| 100| 100 100( 100| 100| 100| 100 100| 100| 100
Pearson Correlation | ,672" 1| ,6907| ,8517| 961"| ,716"| ,7687| ,961"| 5847 | 761" | ,733"| 667 | ,756 | 694" | 675 | ,716"| 668" | 683" | ,887"

X2_2  Sig. (2-tailed) ,000 ,000( 000 ,000| ,00| ,000| .00 ,00| ,00| ,00| .00 .00 ,00| ,00| ,00| ,00f ,00[ ,000
N 100/ 100 100 100| 100| 100 100 100| 100| 200| 100| 100( 100| 100| 100| 100 100| 100| 100
Pearson Correlation | ,763"| ,690" 1| ,7197| 661" | 616 | 634 | 6617 | 654 | 651 | 644 | ,907 | 6787 | ,616"| ,703"| 616 | ,697 | ,918"| ,836"

X2_3  Sig. (2-tailed) ,000| ,000 000 000 ,000| ,00| ,000| .00 ,000[ ,00| ,00| ,00| .00 .00 ,00| ,00| ,00| ,000
N 100/ 100 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100( 100| 100| 100| 100 100| 100| 100
Pearson Correlation | 566" | ,8517 | ,719" 1| ,8197| ,7207| ,7747| ,8197| ,5137| ,894"| 8287 669 | ,7627| ,6447| 687 | ,7207| ,683"| ,8117| ,880"

X2_4  Sig. (2-tailed) ,000| 000 000 ,000| 000 ,000| ,00| ,00| ,00| ,000[ ,000| ,00| ,00| .00 ,00[ ,00| ,00| ,000
N 100/ 100 100 100| 100| 100 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100 100| 100| 100
Pearson Correlation | ,649"| 9617 | 6617 | ,819" 1| ,7347| ,7847|1,000"| 588" | ,788"| ,760"| 637" | ,769"| ,713"| 688" | ,734"| 653" | 657 | ,889"

X2_5  Sig. (2-tailed) ,000| 000 ,000| ,000 000 000 ,000| ,00| ,000| .00 .00 ,00| ,00| ,00[ ,00[ ,00| ,00| ,000
N 100/ 100 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100f 100| 100| 100| 100 100| 100| 100
Pearson Correlaton | ,606" | ,716"| 616 | ,720"| ,734" 1| ,9137| ,734"| ,5547| ,818"| 815" | ,6327| ,775"| ,8397| ,7317|1,0007| ,6497| 662" | ,882"

X2_6  Sig. (2-tailed) 000 000 ,000| ,000| 000 ,000| ,000[ ,00| ,000| ,00| ,00| ,00| ,00[ ,00| ,00| ,00| ,000| ,000
N 100/ 100 100 100| 100| 100| 100 100| 100| 100| 100| 100 100| 100| 100| 100 100| 100| 100
Pearson Correlation | ,6227| ,768"| 6347 | ,774"| 7847 913" 1| ,7847| 5627 | 7957 | ,793"| 6507 | ,857"| ,7537| ,749"| 913" ,6417| 6797 ,892"

X2_7  Sig. (2-tailed) 000 000 ,000| ,000| ,000| ,000 ,000| ,000( ,000| ,000| ,000| ,000| ,000[ ,00| ,00| ,00| ,000| ,000
N 100/ 100| 100 100| 100| 100| 100 100| 100| 100| 100| 100f 100| 100| 100| 100 100| 100| 100




X2_8

X2_9

X2_10

X2 11

X2 12

X2 13

X2_14

X2_15

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N
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Sig. (2-tailed)

N
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N
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Pearson Correlation
X2 16 Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
X2_17 Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
X2_18 Sig. (2-tailed)
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Pearson Correlation
X2 Sig. (2-tailed)
N
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**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




UJI VALIDITAS KEPUASAN

Correlations

Y 1 Y 2 Y 3 Y 4 Y
Pearson Correlation 1 239" 344" 287" 697"
Y 1  Sig. (2-tailed) ,016 ,000 ,004 ,000
N 100 100 100 100 100
Pearson Correlation 239" 1 317" 265 696"
Y_2  Sig. (2-tailed) 016 ,001 ,008 ,000
N 100 100 100 100 100
Pearson Correlation 344" 817 1 251" 698"
Y_3  Sig. (2-tailed) ,000 ,001 ,012 ,000
N 100 100 100 100 100
Pearson Correlation 287" 265" 251 1 626"
Y 4  Sig. (2-tailed) ,004 ,008 ,012 ,000
N 100 100 100 100 100
Pearson Correlation 697" 696~ 698" 626" 1
Y Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
UJI RELIABILITAS MOTIVASI WISATA
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
, 749 19
UJI RELIABILITAS PARIWIATA HALAL
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
,978 18
UJI RELIABILITAS KPUASAN
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
,610 4




UJI NORMALITAS

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual
N 100
Normal Parameters®” Mean 0&-7
Std. Deviation ,86839494
Absolute ,083
Most Extreme Differences Positive ,083
Negative -,066
Kolmogorov-Smirnov Z ,834
Asymp. Sig. (2-tailed) ,489
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
UJI LINIERITAS MOTIVASI WISATA DENGAN KEPUASAN
ANOVA Table
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
(Combined) 145,974 19 7,683 10,233 ,000
Between Groups  Linearity 129,687 1| 129,687 | 172,727 ,000
Y *xd Deviation from Linearity 16,287 18 ,905 1,205 277
Within Groups 60,066 80 , 751
Total 206,040 99
UJI LINIERITAS PARIWISATA HALAL DENGAN KEPUASAN
ANOVA Table
Sum of Df Mean F Sig.
Squares Square
(Combined) 101,807 44 2,314 1,221 ,240
Between Groups Linearity 1,110 1 1,110 ,586 447
Y * X2 Deviation from Linearity 100,696 43 2,342 1,236 ,228
Within Groups 104,233 55 1,895
Total 206,040 99




UJI MULTIKOLINIERITAS

Coefficients?

Model Unstandardized Standardized t Sig. Collinearity Statistics
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta Tolerance VIF
(Constant) -6,118 1,789 -3,420 ,001
1 X1 277 ,021 ,795] 13,010 ,000 1,000 1,000
X2 ,010 ,006 ,091| 1,484 ,141 1,000 1,000
a. Dependent Variable: Y
UJI HETEROSKEDASTISITAS
Coefficients®
Model Unstandardized Coefficients Standardized t Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) -,914 ,991 -,923 ,358
1 X1 ,017 ,012 ,146 1,460 ,147
X2 ,004 ,004 ,120 1,198 ,234

a. Dependent Variable: AbsRes

UJI AUTOKORELASI

Model Summary”

Model

R Square

Adjusted R

Square

Std. Error of the

Estimate

Durbin-Watson

1

,799%

,638

,630

877

1,877

a. Predictors: (Constant), X2, X1

b. Dependent Variable: Y




UJI REGRESI LINIER BERGANDA

Coefficients?®

Model Unstandardized Coefficients Standardized t Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) -6,118 1,789 -3,420 ,001
1 X1 277 ,021 ,795 13,010 ,000
X2 ,010 ,006 ,091 1,484 , 141
a. Dependent Variable: Y
UJI KOEFISIEN REGRESI
Model Summary
Model R R Square Adjusted R Std. Error of the
Square Estimate
1 ,799° ,638 ,630 877
a. Predictors: (Constant), X2, X1
UJI PARSIAL (T)
Coefficients®
Model Unstandardized Coefficients Standardized t Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) -6,118 1,789 -3,420 ,001
1 X1 277 ,021 ,795 13,010 ,000
X2 ,010 ,006 ,091 1,484 ,141
a. Dependent Variable: Y
UJI SIMULTAN (F)
ANOVA?®
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Regression 131,383 2 65,692 85,352 ,OOOb
1 Residual 74,657 97 770
Total 206,040 99

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X2, X1




DATA TABULASI RESPONDEN

78
85

82

85

86
79
88

84
87

80
87

75

86
76
80
78
82

79
79
87

88
90

x1,19 | TotalX1

x1.18

x1.17

x1.16

x1.15

x1.14

x1.13

x1.12

x1.11

MOTIVASI WISATA

x1.10

x1.9

x1.8

x1.7

x1.6

x1.5

x1.4

x1.3

x1.2

X1.1

NO

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22




80
85

80
82

88
83

88
88
81

87

77
79

82

82

81

79
82

79
87

80
81

87

85

83

82

23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33

34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44

45

46

47




78
81

79
80
79
74
85

84
76
83

78
86
84
77
85

81

81

85

83

83

85

88
85

78
79

48

49

50
51

52

53

54
55

56
57

58
59
60
61

62

63

64
65

66

67

68
69
70
71

72




80
80
81

78
80
79
81

81

89
80
79
87

86
95

80
88
71

83

84
83

82

82

93

88
81

73

74
75

76
77
78
79
80
81

82

83

84
85

86
87

88
89
90
91

92

93

94
95

96
97




74
85

80

55
47

49

56
47

70
51

52

59
75
44
80
50
48

75
72

77
70

x2.14 | x2.15 | x2.16 | x2.17 | x2.18 | TotalX2

x2.13

PARIWISATA HALAL

X2.1 | x2.2 | x2.3 | x2.4 | x2.5 | x2.6 | x2.7 | x2.8 | x2.9 | x2.10 | x2.11 | x2.12

NO

10
11
12
13

14
15
16
17
18

98
99
100




52

51

54
62

57
53
46

57
52
47

78
74
67

44
80
65

44
64

67

57
66
61

52

45

53

19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33

34
35

36
37

38
39
40

41

42

43




61

49

66
48

60
58
49

35
32
33
38
29
53
39
33
43

54
27
62

27
27
55
57
56
45

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55

56
57
58
59
60
61

62

63

64
65

66

67

68




39
33
33
40

32
38
34
36
39
28
58
55
51

26
62

42

32
49

51

39
51

49

34
32
32

69
70

71

72

73

74
75

76
77
78
79
80
81

82

83

84
85

86

87

88
89
90
91

92

93




38
30
51

28
39
42

50

94
95

96
97
98
99

100




TotalY

16
17
19
17
17
16
17
16
20
17
20
15
16
16
16
16
16
16
15
19
19
20
16
19
17
16
18
18
20
19
19
18
17
17
18
16
16
17
18

v4

KEPUASAN

y3

y2

vyl

NO

10
11
12
13

14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25

26
27
28
29
30
31

32

33

34
35

36
37

38
39




17
19
17
17
18
19
17
17
16
17
17
16
16
16
19
17
15
17
16
19
17
16
19
15
16
17
17
17
19
20
17
15
15
16
17
16
16
17
16
17
16

40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55

56
57

58
59

60
61

62

63

64
65

66
67

68
69
70
71

72

73

74
75

76
77
78
79
80




18
16
16
18
18
20
17
19
13
16
17
17
17
17
20
20
16
16
19
16

81

82

83

84
85

86

87

88

89

90
91

92

93

94
95

96
97

98
99
100




