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BAB V  

PENUTUP 

 

1.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian, Pengaruh Dari Brand Awareness Terhadap 

Keputusan Pembelian Clothing Distro Di Mataram. Hal ini sesuai dengan hasil 

observasi dilapangan. Hal ini juga didukung oleh hasil pengujian hipoteisis lewat 

uji t yang menunjukan variabel desain produk secara terpisah berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembeli berpengaruh positif terhadap jumlah pengunjung 

karena nilai probabilitas signifikansinya 0.944 > 0,05  atau nilai t hitungnya 1.074 

> 0,710. Sedangkan secara bersamaan (simultan) keseluruhan variabel keputusan 

pembeli.  

1.2. Saran 

Berdasarkan kesimpulan yang diperoleh dalam penelitian ini, maka 

diajurkan saran-saran sebagai pelengkap terhadap hasil penelitian sebagai berikut: 

A. Saran Untuk Pelaku Distro Kresma Putrangga 

1. Bagi perusahaan distro dapat meningkatkan kualitas produk yang baik 

sehingga konsumen akan merasa puas terhadap pelayanan yang 

ditawarkan dan dapat dipromosikan kepada orang lain untuk berkunjung 

di Distro Kresma Putrangga 

2. Bagi konsumen agar tidak memberikan persepsi kalau harga yang 

ditawarkan mahal, karena kualitas harus sesuai dengan harga. Sehingga 

tidak merugikan produsen. 
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B. Saran Untuk Penelitian Mendatang 

1. Untuk penelitian yang akan dating disarankan untuk penelitian lebih 

banyak mengenai variabel-variabel yang lainnya yang mungkin 

memiliki hubungan dengan judul penelitian ini 

2. Untuk penelitian yang akan dating disarankan untuk mencari ruang 

lingkup masalah yang lebih kompleks, populasi yang berbeda dan lebih 

luas dari populasi dalam penelitian ini. Sampel yang digunakan 

sebaiknya juga lebih banyak dari pada sampel dalam penelitian ini, 

dengan demikian penelitian lanjutan tersebut dapat semakin memberikan 

gambaran yang lebih spesifik mengenai Pengaruh Dari Brand 

Awareness Terhadap Keputusan Pembelian Clothing Distro di Mataram. 
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LEMBAR OBSERVASI 

 

Observasi ini dimaksudkan sebagai alat dalam pengumpulan data penelitian dengan judul: 

Pengaruh Dari Brand Awareness Terhadap Keputusan Pembelian Clothing Distro di 

Mataram, sebuah penelitian akademik dalam rangka penyusunan skripsi pada Program Studi 

Ilmu Politik dan Ilmu Sosial Muhammadiyah Mataram. 

Saya menjamin kerahasian informasi yang diberikan dan hanya akan digunakan untuk 

tujuan akademik tidak untuk dipublikasikan, serta tidak terkait dengan kepentingan pihak mana 

pun. Atas perhatian dan partisipasinya saya ucapkan terima kasih. 

 

KI AGUS M YUSUF GIRIAN 

NIM. 216120195 

 

DAFTAR PERTANYAAN 

HARGA   

NO  PERNYATAAN  STS  TS  KS  S  SS  

Sangat  

Tidak  

Setuju  

Tidak 

Setuju  

Kurang 

Setuju  

Setuju  Sangat 

Setuju  

1.   Harga baju di Distro Kresma 

Putrangga  sesuai dengan kualitas 

          

2.  Harga baju di Distro Kresma 

Putrangga  relative murah 

dibandingkan dengan distro lainnya 

          

3.  Harga produk yang di tawarkan 

beragam 

          

DESAIN PRODUK   

1.  Distro Kresma Putrangga 

menawarkan bermacam desain 

produk 

          



 

 

2.  Distro Kresma Putrangga 

menawarkan jenis-jenis desain 

produk yang lengkap 

          

3.  Nama desain produk mudah di 

ingat 

          

CITRA MEREK  

1.  Merek produk di Distro Kresma 

Putrangga dapat membedakan 

dengan produk distro lain 

          

2.  Mempunyai merek yang terkenal            

3.  Harapan terhadap merek Distro 

Kresma Putrangga terpenuhi 

          

 

KEPUTUSAN PEMBELI  

1. Saya merasa puas  dengan produk 

yang di jual Distro Kresma 

Putrangga 

     

2. Saya membelin di Distro Kresma 

Putranggasecara sadar atas 

kemauan saya sendiri 

     

3. Saya telah menjatukan pilihan pada 

alternative produk terbaik dengan 

membeli di Distro Kresma 

Putrangga 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

UJI VALIDITAS  

  



 

 

 

Correlations 

  Y1.1 Y1.2 Y1.3 JUMLAH 

Y1.1 Pearson Correlation 1 .245
*
 .315

**
 .143 

Sig. (2-tailed)  .020 .003 .179 

N 90 90 90 90 

Y1.2 Pearson Correlation .245
*
 1 .639

**
 .529

**
 

Sig. (2-tailed) .020  .000 .000 

N 90 90 90 90 

Y1.3 Pearson Correlation .315
**
 .639

**
 1 .525

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .000  .000 

N 90 90 90 90 

JUMLAH Pearson Correlation .143 .529
**
 .525

**
 1 

Sig. (2-tailed) .179 .000 .000  

N 90 90 90 90 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).  

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

 

 

Correlations 

  X3.1 X3.2 X3.3 JUMLAH3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .647
**
 .411

**
 .497

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 90 90 90 90 

X3.2 Pearson Correlation .647
**
 1 .502

**
 .686

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 90 90 90 90 

X3.3 Pearson Correlation .411
**
 .502

**
 1 .679

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 90 90 90 90 

JUMLAH3 Pearson Correlation .497
**
 .686

**
 .679

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  



 

 

N 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

 

 

Correlations 

  X2.1 X2.2 X2.3 JUMLAH2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .400
**
 .902

**
 .710

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 90 90 90 90 

X2.2 Pearson Correlation .400
**
 1 .400

**
 .677

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 90 90 90 90 

X2.3 Pearson Correlation .902
**
 .400

**
 1 .710

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 90 90 90 90 

JUMLAH2 Pearson Correlation .710
**
 .677

**
 .710

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

 

 

Correlations 

  X1.1 X1.2 X1.3 JUMLAH1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .032 .527
**
 .447

**
 

Sig. (2-tailed)  .765 .000 .000 

N 90 90 90 90 

X1.2 Pearson Correlation .032 1 .193 .663
*
 

Sig. (2-tailed) .765  .069 .014 

N 90 90 90 90 

X1.3 Pearson Correlation .527
**
 .193 1 .485

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .069  .000 

N 90 90 90 90 



 

 

JUMLAH1 Pearson Correlation .447
**
 .257

*
 .485

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .014 .000  

N 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

UJI REABILITAS 

 

 

 

 

 

 

 
  



 

 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 90 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 90 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.634 4 

 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 90 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 90 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.804 4 

 

 

Case Processing Summary 



 

 

  N % 

Cases Valid 90 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 90 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.843 4 

 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 90 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 90 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.628 4 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

Uji Regresi Linear Sederhana 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 12.647 1.952  6.480 .000   

JUMLAH1 -.284 .104 -.307 -2.715 .008 .818 1.222 

JUMLAH2 .262 .122 .246 2.151 .034 .800 1.250 

JUMLAH3 .084 .120 .077 .696 .488 .862 1.160 

a. Dependent Variable: JUMLAH      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .317
a
 .100 .069 .928 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Uji t 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 12.647 1.952  6.480 .000   

JUMLAH1 -.284 .104 -.307 -2.715 .008 .818 1.222 

JUMLAH2 .262 .122 .246 2.151 .034 .800 1.250 

JUMLAH3 .084 .120 .077 .696 .488 .862 1.160 

a. Dependent Variable: JUMLAH      
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