
 

 
 

BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, maka penulis dapat 

menarik kesimpulan sebagai berikut : 

1. Berdasarkan data hasil penelitian secara keseluruhan, jawaban responden 

untuk persepsi desain produk terhadap kepuasan konsumen yang 

dilakukan di Universitas Muhammadiyah Mataram yang dihitung 

menggunakan sofware spss v.20.0 dilihat dari desain produk (Tampilan 

produk, Rasa Produk, dan Fungsi produk) kecenderungan jawaban 

responden sebagian besar pada kategori baik dengan skor 4,31 sedangkan 

jika dilihat dari kepuasan konsumen dengan dua indikator (Melebihi 

harapan dan Perasaan puas) jawaban responden sebagian besar kategori 

baik dengan rata-rata skor 4,29. 

2. Berdasarkan nilai yang diperoleh pada tabel coefficient diperoleh nilai 

thitung 3,927 sedangkan nilai ttabel dengan taraf signifikan (α) = 5% (0,05) 

dengan df = 96 – 2 = 94 maka diperoleh nilai sebesarn1,661 (dapat dillihat 

pada lampiran ttabel). Dengan demikian diperoleh thitung > ttabel atau 3,927 > 

1,661 maka H0 ditolak dan Ha diterima sehingga dapat disimpulkan bahwa 

terdapat pengaruh yang signifikan antara variabel Desain Produk (X) 

terhadap Kepuasan Konsumen (Y). 
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5.2. Saran 

Saran yang dapat diajukan berdasarkan kesimpulan diatas adalah 

sebagai berikut : 

1. Bagi perusahaan motor Honda 

Terkait desain produk yang memberikan pengaruh bagi kepuasan 

konsumen, pihak perusahaan hendaknya menambah lebih banyak lagi 

variasi warna untuk sepeda motor honda Scoopy serta penggunaan garis 

body atau Striping yang tidak terlalu besar sehingga tidak menutup 

sebagian besar body motor agar konsumen menjadi lebih tertarik untuk 

membeli honda Scoopy. Hasil penelitian ini bisa dijadikan referensi bagi 

Honda untuk mengaplikasikan variabel-variabel penelitian yang 

berdasarkan hasil penelitian berpengaruh signifikan terhadap kepuasan 

konsumen sepeda motor Honda Scoopy di Universitas Muhammadiyah 

Mataram, agar produk dari Honda dapat diterima dengan baik oleh 

konsumen dan penjualan terus meningkat. 

2. Bagi peneliti selanjutnya 

Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat mengembangkan variabel lain 

yang mungkin ikut mempengaruhi kepuasan konsumen seperti kualitas 

pelayanan, harga dan lainnya yang tidak dimasukkan dalam penelitian ini. 

3. Bagi pihak akademisi 
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Manfaat bagi pihak akademisi yang diharapkan adalah bahwa hasil 

penelitian ini dapat dijadikan rujukan untuk menjadi referensi bagi 

mahasiswa yang melakukan penelitian tentang kepuasan konsumen. 

4. Keterbatasan dan arahan penelitian kedepan 

Disadari bahwa dalam setiap penelitian pasti dijumpai adanya keterbatasan 

dan tidak terkecuali dalam penelitian ini, untuk itu pada penelitian lain 

yang tertarik dengan kajian mengenai pengaruh desain produk terhadap 

kepuasan konsumen agar memperhatikan hal-hal sebagai berikut : 

a) Dalam menyusun instrument penelitian diperlukan observasi yang 

lebih lengkap dan akurat agar bisa didapatkan data yang efektif. 

b) Untuk menghindari terjadinya pemberian jawaban oleh responden 

secara subyektif maka perlu dalam penelitian dilakukan tehnik 

wawancara untu membuktikan konsistensi dalam jawaban yang 

diisi oleh responden. 
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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

DISTRIBUSI KARAKTERISTIK RESPONDEN 

1. Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

 

Statistics 

Jenis Kelamin 

N 
Valid 96 

Missing 0 

 

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Laki-laki 46 47,9 47,9 47,9 

Perempuan 50 52,1 52,1 100,0 

Total 96 100,0 100,0  

 

2. Responden Berdasarkan Usia 

 

 

Statistics 

Usia 

N 
Valid 96 

Missing 0 

 

 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

18 tahun-23 tahun 85 88,5 88,5 88,5 

24 tahun-29tahun 11 11,5 11,5 100,0 

Total 96 100,0 100,0  

 

 



 

 
  

DISTRIBUSI JAWABAN RESPONDEN VARIABEL X 

Statistics 

 Tampilan 

Produk 

Rasa Produk Fungsi Produk 

N 
Valid 96 96 96 

Missing 0 0 0 

Mean 4,45 4,23 4,24 

Median 5,00 4,00 4,00 

Mode 5 4 4 

Minimum 2 2 2 

Maximum 5 5 5 

 

Frequency Table 

Tampilan Produk 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

ts 5 5,2 5,2 5,2 

n 3 3,1 3,1 8,3 

s 32 33,3 33,3 41,7 

ss 56 58,3 58,3 100,0 

Total 96 100,0 100,0  

 

Rasa Produk 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

ts 4 4,2 4,2 4,2 

n 7 7,3 7,3 11,5 

s 48 50,0 50,0 61,5 

ss 37 38,5 38,5 100,0 

Total 96 100,0 100,0  

 

Fungsi Produk 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 



 

 
  

Valid 

ts 1 1,0 1,0 1,0 

n 14 14,6 14,6 15,6 

s 42 43,8 43,8 59,4 

ss 39 40,6 40,6 100,0 

Total 96 100,0 100,0  

 

DISTRIBUSI RESPONDEN VARIABEL Y 

Statistics 

 Melebihi 

Harapan 

Perasaan Puas 

N 
Valid 96 96 

Missing 0 0 

Mean 4,30 4,28 

Median 5,00 5,00 

Mode 5 5 

Minimum 1 1 

Maximum 5 5 

 

Frequency Table 

Melebihi Harapan 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

sts 2 2,1 2,1 2,1 

ts 8 8,3 8,3 10,4 

n 9 9,4 9,4 19,8 

s 17 17,7 17,7 37,5 

ss 60 62,5 62,5 100,0 

Total 96 100,0 100,0  

 

 

Perasaan Puas 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid sts 6 6,3 6,3 6,3 



 

 
  

ts 7 7,3 7,3 13,5 

n 4 4,2 4,2 17,7 

s 16 16,7 16,7 34,4 

ss 63 65,6 65,6 100,0 

Total 96 100,0 100,0  

 

UJI VALIDITAS VARIABEL X 

Correlations 

 Item_X1.1 Item_X1.2 Item_X1.3 Total_ItemX 

Item_X1.1 

Pearson Correlation 1 ,404** ,103 ,735** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,319 ,000 

N 96 96 96 96 

Item_X1.2 

Pearson Correlation ,404** 1 ,183 ,760** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,074 ,000 

N 96 96 96 96 

Item_X1.3 

Pearson Correlation ,103 ,183 1 ,598** 

Sig. (2-tailed) ,319 ,074  ,000 

N 96 96 96 96 

Total_ItemX 

Pearson Correlation ,735** ,760** ,598** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  

N 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

UJI VALIDITAS VARIABEL Y 

Correlations 

 Item_Y1.1 Item_Y1.2 Total_ItemY 

Item_Y1.1 

Pearson Correlation 1 ,896** ,970** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 

N 96 96 96 

Item_Y1.2 

Pearson Correlation ,896** 1 ,977** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 

N 96 96 96 

Total_ItemY 

Pearson Correlation ,970** ,977** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  

N 96 96 96 



 

 
  

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

UJI RELIABILITAS VARIABEL X 

 
Reliability 

 
Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 96 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 96 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach’s 

Alpha 

N of Items 

,772 3 

 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Item_X1.1 21,39 7,145 ,583 ,727 

Item_X1.2 21,60 7,126 ,626 ,714 

Item_X1.3 21,59 7,970 ,417 ,791 

 

 

 



 

 
  

UJI RELIABILITAS VARIABEL Y 

 
Reliability 

 
Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 96 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 96 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,941 2 

 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Item_Y1 4,28 1,488 ,896 . 

Item_Y2 4,30 1,160 ,896 . 

 

UJI REGRESI SEDERHANA 

 
Regression 

 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables 

Entered 

Variables 

Removed 

Method 

1 Total_Xb . Enter 

a. Dependent Variable: Total_Y 



 

 
  

b. All requested variables entered. 

 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,375a ,141 ,132 2,084 

a. Predictors: (Constant), Total_X 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 66,981 1 66,981 15,419 ,000b 

Residual 408,352 94 4,344   

Total 475,333 95    

a. Dependent Variable: Total_Y 

b. Predictors: (Constant), Total_X 

 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) 1,807 1,739  1,039 ,302 

Total_X ,525 ,134 ,375 3,927 ,000 

a. Dependent Variable: Total_Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
  

LAMPIRAN KUESIONER 

 

Saudara/i yang saya hormati, 

Saya mengucapkan terima kasih sebelumnya karena anda bersedia berpartisipasi 

dalam penelitian dengan judul “PENGARUH DESAIN PRODUK TERHADAP 

KEPUASAN KONSUMEN DALAM MENGGUNAKAN SEPEDA MOTOR 

HONDA SCOOPY DI UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MATARAM”. 

Adapun penelitian ini digunakan dalam rangka penulisan tugas akhir sebagai salah 

satu syarat kelulusan pada Program Studi Administrasi Bisnis Fakultas Ilmu 

Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Mataram. Saya menjamin 

kerahasiaan anda sebagai kode etik penelitian. 

 

Mataram, Januari 2020 

 

 

Peneliti 



 

 
  

Petunjuk Pengisian : Jawablah pertanyaan berikut dengan memberikan tanda 

silang (X) pada salah satu jawaban yang sesuai menurut saudara/i. 

A. Karakteristik Responden 

1. Nama saudara/i :  

2. Jenis kelamin saudara/i ? 

a. Laki-laki   b. Perempuan 

3. Usia saudara/i ? 

a. 18 tahun – 23 tahun 

b. 24 tahun – 29 tahun 

c. 30 tahun – 35 tahun 

d. 36 tahun – 41 tahun 

e. 42 tahun – 47 tahun 

f.             > 47 tahun 

B. Pertanyaan Penelitian 

Pilihlah salah satu jawaban yang paling sesuai menurut pendapat saudara/i 

menyangkut kepuasan menggunakan sepeda motor Honda Scoopy dengan 

memberikan tanda (√) pada kolom jawaban yang paling sesuai. Pernyataan-

pernyataan ini akan menggambarkan kepuasan saudara/i mengenai pengaruh 

desain produk terhadap kepuasan konsumen dalam menggunakan sepeda 

Motor Honda Scoopy. 

Keterangan Kolom Jawaban : 

5 = Sangat Setuju   2 = Tidak Setuju 

4 = Setuju    1 = Sangat Tidak Setuju 

3 = Netral 

 

 

 



 

 
  

No 
Desain Produk (X) 

5 4 3 2 1 
Pertanyaan 

1 

Saya merasa Desain/penampilan Motor 

Scoopy saya menarik      

2 

Saya merasa nyaman mengendarai Motor 

Scoopy saya      

3 

Saya merasa Motor Scoopy saya berfungsi 

dengan baik & optimal      
 

Kepuasan Konsumen (Y) 

4 

Berdasarkan pengalaman dalam 

menggunakan motor, menurut saya Honda 

Scoopy ini melebihi harapan saya      

5 

Berdasarkan pengalaman dalam 

menggunakan motor, secara keseluruhan saya 

puas dengan Motor Scoopy ini      
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
  

No 
LAMPIRAN DATA MENTAH KUESIONER 

Nama 

Jenis 

Kelamin Umur Pekerjaan 

1 Rio Saputra L 24 tahun-29 tahun Mahasiswa 

2 Irwansyah L 24 tahun-29 tahun Mahasiswa 

3 Elva Ayu Lestari P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

4 Nita P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

5 Widia P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

6 Karina P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

7 Bq. Silvi P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

8 Ali Uradi Alkaf L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

9 Patimatuzzakhrah P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

10 

Tia Purnama 

Saputra L 24 tahun-29 tahun Mahasiswa 

11 M. Irsyad L 24 tahun-29 tahun Mahasiswa 

12 Diana Komalasari P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

13 Ella P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

14 Weni P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

15 Lastri P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

16 Nila P 24 tahun-29 tahun Mahasiswa 

17 Rizki Pratama L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

18 M. Irsyad L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

19 M. Pauzi L 24 tahun-29 tahun Mahasiswa 

20 Iksan Kariadi L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

21 Rangga Ardian L 24 tahun-29 tahun Mahasiswa 

22 

Imam Ardian 

Akbar L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

23 Nanang Ade Supu L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

24 Vivi Oktavia P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

25 Risqa P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

26 Lilis Handayani P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

27 Etika P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

28 Ramdani L 24 tahun-29 tahun Mahasiswa 

29 Rini Kurniawati P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

30 Andre Julian Putra L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

31 Hasan Basri L 24 tahun-29 tahun Mahasiswa 

32 Andi Saputra L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

33 Ardani Putra L 24 tahun-29 tahun Mahasiswa 

34 Olvi Olivia P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

35 Aziz Efendi L 24 tahun-29 tahun Mahasiswa 



 

 
  

36 Asmawati P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

37 

Endang 

Kurniawati P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

38 Iin  P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

39 Dewi Aprilianti P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

40 Firmansyah L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

41 Aisyah P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

42 Iskandar L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

43 Yunita P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

44 Yuniar Karnela P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

45 

Yudi Wira 

Kentona L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

46 Nanik P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

47 Ardiansyah L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

48 Tila Oktavia P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

49 Jul Dayanti P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

50 Fitriani P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

51 Amrullah  L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

52 Samsul Bahri L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

53 Vera Wati P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

54 Dwy P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

55 Arya  L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

56 Samsi L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

57 Anugrah Ilahi L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

58 Rizal  L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

59 Novi Hardiyani P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

60 Firdaus L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

61 M. Junaidi L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

62 Sriani P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

63 Hermawati P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

64 Anto L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

65 Supiyanto L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

66 Ernawati P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

67 

Muhammad 

Abidin L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

68 Abdul Sukafi L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

69 Neni Afni Latifa P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

70 Dimayanti P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

71 Diyanti P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

72 Salma P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 



 

 
  

73 Surya Saputra L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

74 Nining Apriani P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

75 Desi P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

76 Linda Yuni Arifa P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

77 

Nanda Ratu 

Khaerony P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

78 Melda  P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

79 Sudiyanto L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

80 Sahdan L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

81 Ragel Saputra L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

82 Husanadi L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

83 Diwi Fira P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

84 Indar Saputra L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

85 Samsul Wahidin L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

86 Abdul Hasan L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

87 M. Alwan L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

88 

Muhammad Rizki 

Nurbiantara L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

89 Yulia P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

90 Hertiwi P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

91 Hady L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

92 Alif L 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

93 Media P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

94 Nurul P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

95 Lusi Apriliana P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 

96 

Bq. Nurhidaya 

Ningsih P 18 tahun-23 tahun Mahasiswa 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
  

No 

Item Pertanyaan 

Desain Produk Total 

Kepuasan 

Konsumen Total 

X1.1 X1.2 X1.3 Y1.1 Y1.2 

1 5 5 4 14 3 3 6 

2 4 4 4 12 5 5 10 

3 5 5 4 14 5 5 10 

4 5 5 4 14 5 5 10 

5 4 4 4 12 5 5 10 

6 5 4 4 13 5 5 10 

7 4 4 3 11 5 5 10 

8 5 5 4 14 5 5 10 

9 4 5 4 13 5 5 10 

10 5 5 4 14 5 5 10 

11 5 4 4 13 5 5 10 

12 4 4 5 13 5 5 10 

13 5 4 3 12 5 5 10 

14 4 4 5 13 2 2 4 

15 5 5 4 14 3 1 4 

16 5 4 5 14 5 5 10 

17 4 3 5 12 5 5 10 

18 5 4 4 13 5 5 10 

19 4 5 4 13 5 5 10 

20 4 4 5 13 5 5 10 

21 5 5 4 14 5 5 10 

22 5 5 4 14 5 5 10 

23 4 4 5 13 3 3 6 

24 5 5 5 15 5 5 10 

25 4 5 5 14 5 5 10 

26 5 5 4 14 5 5 10 

27 4 4 5 13 5 5 10 

28 5 4 5 14 2 1 3 

29 5 2 3 10 4 4 8 

30 5 5 5 15 4 4 8 

31 5 4 4 13 4 4 8 

32 5 5 4 14 5 5 10 

33 5 3 4 12 4 4 8 

34 4 5 3 12 2 1 3 

35 5 3 4 12 3 2 5 



 

 
  

36 5 5 5 15 3 4 7 

37 4 2 5 11 4 4 8 

38 5 5 5 15 3 4 7 

39 4 4 5 13 5 5 10 

40 4 5 5 14 5 5 10 

41 5 5 4 14 4 4 8 

42 4 4 3 11 4 4 8 

43 4 4 5 13 4 4 8 

44 5 4 3 12 5 5 10 

45 4 4 4 12 5 5 10 

46 4 4 3 11 5 5 10 

47 4 4 3 11 2 2 4 

48 5 4 3 12 5 5 10 

49 5 4 4 13 5 5 10 

50 5 4 3 12 5 5 10 

51 5 4 3 12 3 4 7 

52 5 4 4 13 5 5 10 

53 5 5 4 14 3 2 5 

54 5 4 4 13 4 5 9 

55 5 4 5 14 5 5 10 

56 5 5 4 14 5 5 10 

57 5 5 5 15 4 3 7 

58 5 5 4 14 5 5 10 

59 5 4 4 13 5 5 10 

60 5 4 5 14 4 4 8 

61 5 5 5 15 5 5 10 

62 5 4 5 14 5 5 10 

63 4 4 5 13 5 5 10 

64 5 4 4 13 5 5 10 

65 4 4 4 12 5 5 10 

66 4 5 4 13 5 5 10 

67 5 5 5 15 5 5 10 

68 4 4 5 13 4 4 8 

69 5 4 4 13 5 5 10 

70 5 4 5 14 5 5 10 

71 5 4 3 12 5 5 10 

72 5 4 5 14 5 5 10 

73 5 5 5 15 5 5 10 

74 4 5 3 12 2 1 3 



 

 
  

75 5 5 5 15 4 2 6 

76 5 4 5 14 3 4 7 

77 2 4 4 10 5 5 10 

78 5 4 5 14 5 5 10 

79 3 5 5 13 5 5 10 

80 2 3 4 9 1 2 3 

81 5 5 4 14 4 4 8 

82 4 4 5 13 5 5 10 

83 5 5 4 14 4 4 8 

84 4 5 5 14 5 5 10 

85 5 4 5 14 5 5 10 

86 3 3 4 10 2 1 3 

87 2 3 2 7 2 2 4 

88 4 4 4 12 4 5 9 

89 4 3 5 12 5 5 10 

90 5 5 5 15 5 5 10 

91 4 4 4 12 5 5 10 

92 3 2 4 9 2 1 3 

93 2 2 3 7 1 3 4 

94 5 5 4 14 5 5 10 

95 2 4 5 11 4 5 9 

96 4 5 5 14 5 5 10 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
  

 

 

 

 



 

 
  

 

 

 

 



 

 
  

 

 

 

 



 

 
  

 

 

 

 



 

 
  

 

 

 

 



 

 
  

 

 

 

 



 

 
  

 

 

 

 



 

 
  

 


