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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 
5.1 Simpulan 

 
Berdasarkan hasil dan analisis data dapat di simpulkan bahwa:  

1. Bentuk kohesi leksikal yang digunakan pada iklan layanan masyarakat 

adalah sebagai berikut: 

a. Repetisi 

b. Sinonimi 

c. Antonimi 

d. Hiponimi 

e. Kolokasi  

2. Fungsi kohesi leksikal yang digunakan pada iklan layanan masyarakat 

adalah sebagai berikut: 

1. Untuk mendapatkan efek intensitas makna bahasa, memperoleh 

kejadian informasi dan keindahan bahasa. 

2. Untuk mendapatkan kepaduan melalui pemilihan kosa kata. 

3. Agar menciptakan hubungan keterkaitan sebuah wacana. 

4. Untuk memberi penekanan atau penegasan dan konfirmasi dalam 

sebuah wacana. 

5. Untuk mengikat hubungan antar unsur-unsur dalam wacana. 
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5.2 Saran 

Berdasarkan simpulan di atas, penulis menyarankan kepada pembaca: 

1. Memahami wacana kohesi leksikal pada iklan. Pembelajar bahasa perlu 

pengetahuan tentang repetisi, hiponimi, antonimi, sinonimi, metonimi dan 

kolokasi, karena kohesi leksikal biasanya ditandai dengan repetisi, hiponimi, 

antonimi, sinonimi, metonimi dan kolokasi pada iklan tersebut.  

2. Jika ingin membuat iklan yang menarik maka pergunakanlah kohesi, karena 

semakin banyak kohesi yang dipakai, iklan akan semakin menarik. Selain itu, 

hasil temuan ini diharapkan dapat digunakan sebagai media untuk memperluas 

pengetahuan sebagai tambahan pembelajaran tentang kohesi leksikal. 
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