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BAB V 

PENUTUP 

5.1  Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data mengenai strategi desain 

rumah subsidi terhadap minat beli konsumen pada Perumahan Melanesia by 

PT. Meka Asia Property yang telah dilakukan pada bab sebelumnya, maka 

diperoleh hasil temuan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut :  

1. Hasil uji secara parsial (Uji t) menunjukkan bahwa variabel model 

desain, gaya desain, variasi desain, dan trend desain berpengaruh 

terhadap variabel minat beli rumah subsidi pada Perumahan Melanesia 

by PT. Meka Asia Property.  

2. Hasil uji secara simultan (Uji f) menunjukkan bahwa variabel independen 

terdiri atas model desain, gaya desain, variasi desan, dan trend desain 

berpengaruh secara simultan terhadap minat beli rumah subsidi pada 

Perumahan Melanesia by PT. Meka Asia Property.  

5.2  Saran  

Berdasarkan hasil pembahasan dan kesimpulan yang telah diperoleh 

maka saran yang dapat penulis kemukakan adalah : 

1. Dalam upaya menganalisis tingkat minat beli konsumen terhadap desain 

rumah subsidi, maka sebaiknya develover/pengembang memperhatikan 

indikator tersebut karena dalam penelitian ini indikator tersebut memiliki 

pengaruh terhadap minat beli konsumen. 

2. Peneliti selanjutnya diharapkan bisa lebih memperluas lagi teori 

mengenai desain produk dan memperluas lagi pembahasannya agar hasil 
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penelitian yang dihasilkan lebih kuat dan dapat dijadikan acuan dalam 

pengambilan keputusan bagi pihak yang berkepentingan dari penelitian 

yang dilaksanakan. 
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KUESIONER PENELITIAN 

ANALISIS STRATEGI DESAIN RUMAH SUBSIDI TERHADAP MINAT 

BELI KONSUMEN PADA PERUMAHAN MELANESIA 

(Studi Kasus Pada PT. Meka Asia Property)  

 

A. IDENTITAS RESPONDEN : 

1. Nama   : 

2. Jenis Kelamin   : 

3. Pendidikan Terakhir :  

B. PETUNJUK PENGISIAN:  

1. Dimohon kesediaan anda untuk membaca dengan cermat 

butir – butir pernyataan yang terdapat pada lembar berikut ini, 

kemudian pilihlah salah satu jawaban yang menurut anda 

paling tepat/sesuai dengan yang anda alami, anda ketahui, dan 

anda yakini. 

2. Untuk alternative jawaban adalah: 

a. Sangat setuju (SS)   skor  : 5 

b. Setuju (S)     skor : 4 

c. Kurang setuju (KS)   skor : 3 

d. Tidak setuju (TS)    skor : 2 

e. Sangat tidak setuju (STS)   skor : 1 

 

  



 

 
 

KUESIONER PENELITIAN 

ANALISIS STRATEGI DESAIN RUMAH SUBSIDI TERHADAP MINAT 

BELI KONSUMEN PADA PERUMAHAN MELANESIA 

(Studi Kasus Pada PT. Meka Asia Property)  

 

DESAIN PRODUK 

No  Pernyataan  

Model Desain (X1) 

1. Desain Rumah Subsidi Pada Pada Perumahan MELANESIA By PT. Meka 

Asia Property Memiliki Model Desain Rumah Yang Minimalis Dan 

Elegant 

2. Model Desain Rumah Subsidi Pada Perumahan MELANESIA By PT. 

Meka Asia Property Indah Dan Nyaman Sebagai Tempat Tinggal 

3. Model Rumah Subsidi Pada Perumahan MELANESIA By PT. Meka Asia 

Property Adalah Model Rumah Milenial Sehingga Banyak Diminati 

Gaya Desain (X2) 

1. Desain Rumah Subsidi Pada Perumahan MELANESIA By PT. Meka Asia 

Property Menggunakan Desain Rumah Bergaya Modern Dan Sederhana  

2. Penerapan Warna Netral (Putih) Membuat Gaya Desain Rumah Pada 

Perumahan MELANESIA By. PT. Meka Asia Menjadi Terlihat Sederhana 

Namun Nyaman Untuk Ditinggali 



 

 
 

3. Rumah Subsidi Yang Bergaya Modern Dan Sederhana Lebih Banyak 

Diminati Pada Saat Ini 

Variasi Desain (X3) 

1. Bentuk Desain Yang Berbeda Dan Menarik Menjadi Salah Satu Modifikasi 

Dan Variasi Desain Yang Diterapkan Pada Rumah Subsidi Perumahan 

MELANESIA By PT. Meka Asia Property 

2.  Rumah Subsidi Pada Perumahan MELANESIA Dilengkapi Dengan 

Fasilitas Smart Home Sehingga Dapat Menarik Minat Konsumen 

Trend Desain (X4) 

1. Rumah Subsidi Pada Perumahan MELANESIA By PT. Meka Asia 

Property Memiliki Desain Yang Kekinian Dan  Mengikuti Trend 

2. Desain Rumah Pada Perumahan MELANESIA By PT. Meka Asia Property 

Banyak Diminati Oleh Generasi Milenial 

3. Desain Dan Konsep Rumah Yang Kekinian Dan Mengikuti Trend Menjadi 

Daya Tarik  Bagi Konsumen  

4. Desain Rumah Subsidi Pada Perumahan MELANESIA By. PT. Meka Asia 

Property Berbeda Dengan Perumahan Subsidi Lainnya 

 

 

 

 



 

 
 

MINAT BELI (Y) 

No  Pernyataan  

1.  Saya Membeli Rumah Pada Perumahan MELANESIA By PT. Meka Asia 

Property Karena Adanya Kebutuhan 

2.  Saya Memutuskan Untuk Membeli Rumah Pada Perumahan MELANESIA 

By PT. Meka Asia Property Setelah Membandingkan Dengan Perumahan 

Lainnya Pada Perusahaan Lain 

3. Saya Mencari Informasi Tentang Perumahan MELANESIA By PT. Meka 

Asia Property Dahulu Sebelum Memutuskan Untuk Membeli Rumah pada 

Perumahan MELANESIA 

4. Saya Akan Merekomendasikan Perumahan Yang Diproduksi Oleh PT. 

Meka Asia Property Kepada Keluarga, Teman Dan Saudara Saya Karena 

Perumahan Yang Diproduksi Oleh PT. Meka Asia Property Memuaskan 

Bagi Saya 

 

 

  



 

 
 

Lampiran 1. Tabulasi Data Kuesioner 

Variabel  

Respon

den 

Model Desain (X1) Gaya Desain (X2) 

Variasi Desain 

(X3) Trend Desain (X4) Minat Beli (Y) 

1 2 3 
Tot

al 

1 2 3 
Tot

al 

1 2 
Tot

al 

1 2 3 4 
Tot

al 

1 2 3 4 
Tot

al 
X1

-1 

X1

-2 

X1

-3 

X2

-1 

X2

-2 

X2

-3 

X3-

1 

X3-

2 

X4

-1 

X4

-2 

X4

-3 

X4

-4 

Y

1 

Y

2 

Y

3 

Y

4 

1 3 4 4 11 4 3 4 11 4 4 8 3 3 4 3 13 4 4 4 4 16 

2 4 4 4 12 5 5 4 14 4 5 9 4 3 4 4 15 5 5 4 5 19 

3 3 4 3 10 4 4 4 12 3 4 7 4 4 3 4 15 4 4 4 4 16 

4 5 5 5 15 4 3 3 10 4 4 8 4 4 4 4 16 5 4 5 5 19 

5 5 4 4 13 3 4 4 11 2 4 6 5 4 4 5 18 4 5 4 5 18 

6 4 4 4 12 3 3 4 10 4 4 8 4 4 5 4 17 4 4 4 3 15 

7 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

8 4 4 4 12 3 4 4 11 4 4 8 3 4 3 3 13 4 4 4 4 16 

9 3 4 4 11 2 3 3 8 2 3 5 3 2 2 3 10 3 2 2 3 10 

10 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

11 3 4 3 10 5 5 5 15 5 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

12 4 4 4 12 3 4 3 10 4 4 8 4 4 3 3 14 4 4 4 2 14 

13 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 8 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

14 5 5 5 15 5 4 5 14 5 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

15 4 4 4 12 4 4 4 12 4 5 9 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

16 3 4 3 10 4 5 5 14 5 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 



 

 
 

17 4 4 4 12 5 4 5 14 4 5 9 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

18 4 4 4 12 4 4 3 11 5 4 9 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

19 3 4 4 11 5 5 5 15 4 5 9 4 4 4 5 17 4 3 3 4 14 

20 4 4 3 11 4 4 4 12 4 4 8 4 5 4 4 17 4 4 4 4 16 

21 3 5 4 12 4 3 3 10 4 5 9 4 4 4 5 17 4 4 4 5 17 

22 4 4 4 12 5 5 5 15 3 4 7 4 4 4 4 16 4 4 4 3 15 

23 3 5 4 12 5 5 5 15 4 5 9 5 5 5 5 20 3 3 3 4 13 

24 4 5 4 13 4 4 3 11 2 4 6 5 5 5 5 20 4 3 3 3 13 

25 4 4 4 12 4 4 4 12 5 4 9 3 4 4 4 15 4 4 4 4 16 

26 4 4 4 12 5 5 5 15 4 4 8 4 3 4 3 14 4 4 4 4 16 

27 5 4 5 14 3 4 3 10 4 5 9 4 5 4 5 18 4 5 4 4 17 

28 5 4 5 14 5 5 5 15 3 5 8 4 5 4 5 18 4 5 4 4 17 

29 5 4 2 11 4 4 4 12 4 4 8 4 4 5 3 16 4 4 3 3 14 

30 4 3 2 9 4 4 4 12 3 5 8 2 4 5 4 15 5 3 2 5 15 

31 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 8 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

32 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 8 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

33 3 4 4 11 4 4 4 12 4 5 9 3 4 3 2 12 4 3 3 4 14 

34 4 5 4 13 4 5 4 13 4 4 8 5 4 4 3 16 5 4 5 4 18 

35 3 2 4 9 4 4 4 12 4 4 8 5 2 4 2 13 3 3 3 3 12 

36 4 4 3 11 4 4 4 12 3 5 8 3 4 4 3 14 4 4 4 5 17 

37 4 5 2 11 5 5 5 15 3 4 7 3 3 4 2 12 5 4 4 5 18 

38 3 4 3 10 5 5 5 15 3 5 8 3 4 3 2 12 5 4 4 5 18 

39 4 5 3 12 3 4 4 11 4 5 9 3 3 4 2 12 4 3 3 4 14 

40 3 3 4 10 4 3 4 11 4 4 8 3 3 2 3 11 4 3 3 4 14 



 

 
 

41 4 5 4 13 4 5 4 13 5 5 10 4 4 5 4 17 4 4 4 4 16 

42 3 4 2 9 4 5 4 13 3 4 7 3 2 2 4 11 5 3 2 3 13 

43 4 5 4 13 4 4 5 13 4 4 8 4 5 4 5 18 4 4 5 5 18 

44 4 4 2 10 2 4 5 11 5 5 10 2 3 4 3 12 4 4 4 4 16 

45 4 4 3 11 4 4 4 12 5 5 10 4 3 4 4 15 5 4 4 4 17 

46 2 4 3 9 4 4 4 12 5 5 10 2 4 2 3 11 5 3 3 3 14 

47 4 4 4 12 3 4 3 10 4 4 8 4 4 4 4 16 5 4 4 4 17 

48 3 4 3 10 5 4 4 13 5 5 10 5 4 2 3 14 4 3 3 4 14 

49 4 4 4 12 5 2 4 11 4 4 8 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

50 4 4 3 11 3 4 4 11 5 5 10 4 4 3 4 15 4 3 3 4 14 

51 4 3 4 11 3 3 4 10 4 5 9 3 4 2 4 13 4 3 4 4 15 

52 4 3 4 11 3 4 3 10 5 4 9 4 4 5 2 15 5 4 4 3 16 

53 4 4 3 11 3 3 4 10 4 4 8 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

54 4 3 4 11 3 3 2 8 5 5 10 4 2 2 4 12 5 3 3 4 15 

55 4 4 3 11 4 4 5 13 4 4 8 4 3 2 5 14 4 2 3 3 12 

56 4 3 5 12 3 2 2 7 5 5 10 3 2 4 4 13 4 3 3 4 14 

57 3 4 2 9 4 5 4 13 4 4 8 3 4 2 5 14 5 5 4 4 18 

58 4 3 4 11 2 3 4 9 5 5 10 5 4 2 3 14 4 2 4 4 14 

59 4 5 4 13 4 3 4 11 4 4 8 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

60 3 4 4 11 2 4 2 8 5 5 10 4 3 4 4 15 4 3 3 4 14 

61 4 3 4 11 4 4 4 12 4 4 8 4 4 4 4 16 4 2 4 4 14 

  



 

 

Lampiran 2. Hasil Uji Validitas Variabel Model Desain (X1)  

Correlations 

 ITEM 1 ITEM 2 ITEM 3 ITEM 4 

ITEM 1 

Pearson Correlation 1 .215 .377
**
 .748

**
 

Sig. (2-tailed)  .097 .003 .000 

N 61 61 61 61 

ITEM 2 

Pearson Correlation .215 1 .093 .583
**
 

Sig. (2-tailed) .097  .476 .000 

N 61 61 61 61 

ITEM 3 

Pearson Correlation .377
**
 .093 1 .754

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .476  .000 

N 61 61 61 61 

TOTAL SKOR 

Pearson Correlation .748
**
 .583

**
 .754

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 61 61 61 61 

**. Correlation is signif icant at the 0.01 lev el (2-tailed). 

 

Lampiran 3. Hasil Uji Validitas Variabel Gaya Desai (X2) 

Correlations 

 ITEM 1 ITEM 2 ITEM 3 ITEM 4 

ITEM 1 

Pearson Correlation 1 .490
**
 .601

**
 .845

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 61 61 61 61 

ITEM 2 

Pearson Correlation .490
**
 1 .556

**
 .805

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 61 61 61 61 

ITEM 3 

Pearson Correlation .601
**
 .556

**
 1 .857

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 61 61 61 61 

TOTAL SKOR 

Pearson Correlation .845
**
 .805

**
 .857

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 61 61 61 61 

**. Correlation is signif icant at the 0.01 lev el (2-tailed). 

 
 

 
 
 

 



 

 

Lampiran 4. Hasil Uji Validitas Variabel Variasi Desain (X3) 

Correlations 

 ITEM 1 ITEM 2 ITEM 3 

ITEM 1 

Pearson Correlation 1 .439
**
 .906

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 

N 61 61 61 

ITEM 2 

Pearson Correlation .439
**
 1 .778

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 

N 61 61 61 

TOTAL SKOR 

Pearson Correlation .906
**
 .778

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  

N 61 61 61 

**. Correlation is signif icant at the 0.01 lev el (2-tailed). 

 

Lampiran 5. Hasil Uji Validitas Variabel Trend Desain (X4) 
 

Correlations 

 ITEM 1 ITEM 2 ITEM 3 ITEM 4 TOTAL SKOR 

ITEM 1 

Pearson Correlation 1 .432
**
 .378

**
 .427

**
 .729

**
 

Sig. (2-tailed)  .001 .003 .001 .000 

N 61 61 61 61 61 

ITEM 2 

Pearson Correlation .432
**
 1 .465

**
 .496

**
 .792

**
 

Sig. (2-tailed) .001  .000 .000 .000 

N 61 61 61 61 61 

ITEM 3 

Pearson Correlation .378
**
 .465

**
 1 .280

*
 .728

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .000  .029 .000 

N 61 61 61 61 61 

ITEM 4 

Pearson Correlation .427
**
 .496

**
 .280

*
 1 .742

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .029  .000 

N 61 61 61 61 61 

TOTAL SKOR 

Pearson Correlation .729
**
 .792

**
 .728

**
 .742

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 61 61 61 61 61 

**. Correlation is signif icant at the 0.01 lev el (2-tailed). 

*. Correlation is signif icant at the 0.05 lev el (2-tailed). 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 6. Hasil Uji Validitas Variabel Minat Beli (Y) 

Correlations 

 ITEM 1 ITEM 2 ITEM 3 ITEM 4 TOTAL SKOR 

ITEM 1 

Pearson Correlation 1 .426
**
 .374

**
 .407

**
 .656

**
 

Sig. (2-tailed)  .001 .003 .001 .000 

N 61 61 61 61 61 

ITEM 2 

Pearson Correlation .426
**
 1 .719

**
 .459

**
 .860

**
 

Sig. (2-tailed) .001  .000 .000 .000 

N 61 61 61 61 61 

ITEM 3 

Pearson Correlation .374
**
 .719

**
 1 .500

**
 .851

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .000  .000 .000 

N 61 61 61 61 61 

ITEM 4 

Pearson Correlation .407
**
 .459

**
 .500

**
 1 .751

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000  .000 

N 61 61 61 61 61 

TOTAL SKOR 

Pearson Correlation .656
**
 .860

**
 .851

**
 .751

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 61 61 61 61 61 

**. Correlation is signif icant at the 0.01 lev el (2-tailed). 

 

Lampiran 7. Hasil Uji Reabilitas Variabel Model Desain (X1) 
 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 61 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 61 100.0 

a. Listwise deletion based on all v ariables in the procedure.  

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of  Items 

.771 4 

 

 

 
 

 



 

 

Lampiran 8. Hasil Uji Reabilitas Variabel Gaya Desain (X2) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 61 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 61 100.0 

a. Listwise deletion based on all v ariables in the procedure.  

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of  Items 

.841 4 

Lampiran 9. Hasil Uji Reabilitas Variabel Variasi Desain (X3) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 61 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 61 100.0 

a. Listwise deletion based on all v ariables in the procedure.  

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of  Items 

.858 3 

 

Lampiran 10. Hasil Uji Reabilitas Variabel Trend Desain (X4) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 61 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 61 100.0 

a. Listwise deletion based on all v ariables in the procedure.  

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of  Items 

.796 5 

 



 

 

Lampiran 11. Hasil Uji Reabilitas Variabel Minat Beli (Y) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 61 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 61 100.0 

a. Listwise deletion based on all v ariables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of  Items 

.810 5 

 
Lampiran 12. Hasil Analisis Data (Regresi Linear Berganda, Uji 

Multikolinearitas, Uji T) 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coef f icients Standardized Coef f icients t Sig. Collinearity  Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 1.446 2.731  .529 .599   

X1 .383 .195 .255 1.961 .055 .630 1.587 

X2 .289 .123 .262 2.350 .022 .856 1.168 

X3 .352 .204 .180 1.728 .089 .976 1.024 

X4 .231 .117 .274 1.970 .054 .548 1.824 

a. Dependent Variable: Y  

 

Lampiran 13. Hasil Uji F 

ANOVA
a
 

Model Sum of  Squares df  Mean Square F Sig. 

1 

Regression 119.759 4 29.940 9.545 .000
b
 

Residual 175.650 56 3.137   

Total 295.410 60    

a. Dependent Variable: Y  

b. Predictors: (Constant), X4, X3, X2, X1 

 

 

 



 

 

Lampiran 14. Hasil Distribusi Data Model Desain (X1) 

X1_1 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

TIDAK SETUJU 1 1.6 1.6 1.6 

KURANG SETUJU 16 26.2 26.2 27.9 

SETUJU 36 59.0 59.0 86.9 

SANGAT SETUJU 8 13.1 13.1 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

 

X1_2 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

TIDAK SETUJU 1 1.6 1.6 1.6 

KURANG SETUJU 8 13.1 13.1 14.8 

SETUJU 39 63.9 63.9 78.7 

SANGAT SETUJU 13 21.3 21.3 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

 

X1_3 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

TIDAK SETUJU 6 9.8 9.8 9.8 

KURANG SETUJU 13 21.3 21.3 31.1 

SETUJU 35 57.4 57.4 88.5 

SANGAT SETUJU 7 11.5 11.5 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

 

Lampiran 15. Hasil Distribusi Data Gaya Desain (X2) 

X2_1 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

TIDAK SETUJU 4 6.6 6.6 6.6 

KURANG SETUJU 13 21.3 21.3 27.9 

SETUJU 29 47.5 47.5 75.4 

SANGAT SETUJU 15 24.6 24.6 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

 

X2_2 



 

 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

TIDAK SETUJU 2 3.3 3.3 3.3 

KURANG SETUJU 11 18.0 18.0 21.3 

SETUJU 32 52.5 52.5 73.8 

SANGAT SETUJU 16 26.2 26.2 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

 

X2_3 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

TIDAK SETUJU 3 4.9 4.9 4.9 

KURANG SETUJU 9 14.8 14.8 19.7 

SETUJU 33 54.1 54.1 73.8 

SANGAT SETUJU 16 26.2 26.2 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

Lampiran 16. Hasil Distribusi Data Variasi Desain (X3) 

X3_1 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

TIDAK SETUJU 3 4.9 4.9 4.9 

KURANG SETUJU 8 13.1 13.1 18.0 

SETUJU 32 52.5 52.5 70.5 

SANGAT SETUJU 18 29.5 29.5 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

 
 

X3_2 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

KURANG SETUJU 1 1.6 1.6 1.6 

SETUJU 31 50.8 50.8 52.5 

SANGAT SETUJU 29 47.5 47.5 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

 

Lampiran 17. Hasil Distribusi Data Trend Desain (X4) 

X4_1 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid TIDAK SETUJU 3 4.9 4.9 4.9 



 

 

KURANG SETUJU 14 23.0 23.0 27.9 

SETUJU 31 50.8 50.8 78.7 

SANGAT SETUJU 13 21.3 21.3 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

 

X4_2 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

TIDAK SETUJU 5 8.2 8.2 8.2 

KURANG SETUJU 10 16.4 16.4 24.6 

SETUJU 34 55.7 55.7 80.3 

SANGAT SETUJU 12 19.7 19.7 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

 

X4_3 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

TIDAK SETUJU 10 16.4 16.4 16.4 

KURANG SETUJU 6 9.8 9.8 26.2 

SETUJU 32 52.5 52.5 78.7 

SANGAT SETUJU 13 21.3 21.3 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

 

X4_4 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

TIDAK SETUJU 6 9.8 9.8 9.8 

KURANG SETUJU 13 21.3 21.3 31.1 

SETUJU 26 42.6 42.6 73.8 

SANGAT SETUJU 16 26.2 26.2 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

 

Lampiran 18. Hasil Distribusi Data Minat Beli (Y) 

Y1 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

KURANG SETUJU 3 4.9 4.9 4.9 

SETUJU 39 63.9 63.9 68.9 

SANGAT SETUJU 19 31.1 31.1 100.0 



 

 

Total 61 100.0 100.0  

 

Y2 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

TIDAK SETUJU 4 6.6 6.6 6.6 

KURANG SETUJU 16 26.2 26.2 32.8 

SETUJU 30 49.2 49.2 82.0 

SANGAT SETUJU 11 18.0 18.0 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

 

Y3 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

TIDAK SETUJU 3 4.9 4.9 4.9 

KURANG SETUJU 15 24.6 24.6 29.5 

SETUJU 34 55.7 55.7 85.2 

SANGAT SETUJU 9 14.8 14.8 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

 

Y4 

 Frequency  Percent Valid Percent Cumulativ e Percent 

Valid 

TIDAK SETUJU 1 1.6 1.6 1.6 

KURANG SETUJU 10 16.4 16.4 18.0 

SETUJU 35 57.4 57.4 75.4 

SANGAT SETUJU 15 24.6 24.6 100.0 

Total 61 100.0 100.0  

 

Lampiran 19. Hasil Uji Determinan (R2) 

 

Model Summary
b
 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of  the 

Estimate 

Change Statistics 

R Square Change F Change df 1 df 2 Sig. F Change 

1 .637
a
 .405 .363 1.77105 .405 9.545 4 56 .000 

a. Predictors: (Constant), X4, X3, X2, X1 

b. Dependent Variable: Y  

 
 



 

 

Lampiran 20. Peta Lokasi Perumahan Melanesia  

 

Lampiran 21. Desain dan Denah Rumah  

  



 

 

  



 

 

 


