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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

1. Strategi yang di lakukan pengelola pasar pada menaikkan kepuasaan 

pedagang ialah, renovasi fisik pasar, melakukan pembersihan jalan pada 

pasar serta kurang lebih kawasan pembuang sampah, penataan tempat 

serta pengelompokkan jenis dagangan, ketertiban serta keamanan pasar 

rasa safety serta ketertiban.  Warga Banyumulek mengungkapkan rasa 

syukur yang di atas rata-rata atas inisiatif rehabilitasi pasar tradisional 

yang dilakukan di pasar di sana. Upaya masyarakat untuk meningkatkan 

taraf hidupnya dipengaruhi oleh tingginya tingkat kepuasan warga 

terhadap inisiatif revitalisasi pasar tradisional. Tingkat efektivitas program 

revitalisasi akan lebih mudah dicapai jika pemerintah daerah dan warga 

saling mendukung dalam program pembangunan kembali pasar tradisional 

Banyumulek. Hal ini karena tingkat efektivitas program revitalisasi akan 

lebih mudah dicapai. Di pasar Banyumulek perlu adanya peningkatan 

sarana dan prasarana pasar, serta penyempurnaan sarana pasar dan 

pemeliharaan kebersihan pasar. Kelancaran roda perekonomian di suatu 

daerah berkorelasi langsung dengan kualitas hidup yang dinikmati 

penduduk, dan salah satu penunjang yang dapat dimanfaatkan untuk 

meningkatkan jumlah roda perekonomian adalah melalui pasar. Oleh 

karena itu, upaya revitalisasi pasar tradisional sangat berperan penting 
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dalam meningkatkan kualitas hidup masyarakat secara keseluruhan, 

khususnya yang tinggal di Kabupaten Kediri. 

2. Faktor yang mempegaruhi kepuasaan pedagang yaitu dari pengelolaan 

yang di lakukan ketua pasar Banyumulek yang telah menjalankan 

pengelolaan menggunakan baik buat menata pedagang sedangkan 

pengelolaan yang kurang baik di sebabkan  pedagang kaki 5 yang tak mau 

buat di kelola sang pihak pengelola pasar Banyumulek hal ini  karena 

banyak pedagang yang tidak mau pada di siplin sebagai akibatnya tak 

dapat di kelola sang pengelola pasar Banyumulek, pemeliharaan sarana 

serta prasarana kebersihan pada pasar Banyumulek sangat di perhatikan  

kebersihan sang pengelola pasar Banyumulek karna kebersihan lingkungan  

pasar  sarana serta prasarana yang lengkap akan menarik perhatian warga  

baik itu penjual juga pembeli, serta pengelolaan ketertiban dan  keamanan 

pasar Banyumulek sangat di jaga pada pasar Banyumulek karna akan 

membuat pengunjung atau pedagang pada pasar Banyumulek merasa 

nyaman serta aman pada waktu berbelanja serta berjualan pada pasar 

Banyumulek ini  
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B. Saran 

1. Mengenai pengelola pasar, mereka perlu meningkatkan pengawasan dan 

segera menindaklanjuti setiap keluhan atau rekomendasi yang dibuat oleh 

pedagang mengacu pada tingkat ketidakbahagiaan yang disuarakan oleh 

pedagang. Oleh karena itu, tujuan revitalisasi pasar dapat tercapai, dan 

pengelolaan Pasar Banyumulek akan lebih intens dalam berinteraksi 

dengan masyarakat sekitar, khususnya masyarakat yang berada di sekitar 

Lokasi Pasar Banyumulek dan para pedagang pasar. 

2. Sangat penting bagi penduduk setempat, terutama yang tinggal di sekitar 

pasar, berbelanja di Pasar Banyumulek untuk berkontribusi pada 

revitalisasi pasar dan memastikan pasar terus berkembang di masa 

mendatang. Selain itu, penting bagi pedagang untuk secara konsisten 

menegakkan disiplin pasar dan menjaga kebersihan pasar.  
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