BAB V
PENUTUP
5.1 Kesimpulan

1. Strategi pemasaran UD. Mebel Makmur Jaya Abadi berkaitan dengan
bauran pemasaran, yaitu barang, penjualan, promosi, dan harga. Untuk
produk UD. Furnitur Jaya Abadi ini berbagai macam, mulai dari pintu,
meja, kursi, lemari, dll. Penjualan masih mengandalkan walk in, sehingga
kekuatan pasar di Kabupaten Dompu, Kecamatan Manggelewa, belum bisa
digarap. Promosinya tetap menggunakan pilar utama word of mouth, yaitu
metode pemasaran yang pas dengan konsep pemasaran Syariah tapi
bersumber dari UD. Furniture Makmur Jaya Abadi ingin menggunakan
teknologi untuk memperbaiki metode periklanannya terkini, seperti: B.
memperluas penggunaan materi iklan sebagai metode periklanan untuk
menembus segmen pasar yang lebih luas. Anda juga. Mebelmakmur Jaya
Abadi juga menjalankan Branding untuk mendorong konsumen membeli.
Jadi dengan harga yang terjangkau bisa juga dibeli oleh kalangan
menengah ke bawah.

2. Metode STP (segmentasi, targeting dan positioning) di UD. Mebelmakmur
jaya selamanya dibuat mengikuti tren pasar sekarang. Strategi UD.
Makmur Jaya Abadi Furniture, terbiasa menghadapi persaingan pasar,
memberikan pelayanan maksimal yang ramah, testimoni pembeli,
memperluas jangkauan serta meningkatkan kualitas dan standar barang.

Cara ini merupakan produk UD. Makmur Jaya Abadi Furniture mampu
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bersaing dengan produk pesaing yang sudah ada di pasaran. Anda juga

dengan strategi ini. Mebel Makmur Jaya Abadi juga bisa bertahan dalam

keadaan sekarang, yang menyebabkan banyak perusahaan menawarkan

barang pengganti yang bahkan dapat mengubah kedudukan furnitur kayu.
5.2 Saran

Berdasarkan kesimpulan di atas, penulis dapat memberikan saran sebagai

berikut:

1. Relatif terhadap strategi furnitur UD. Furnitur Makmur Jaya Abadi ini
harus fokus pada penjualan dan promosi Anda. Untuk penjualan
sebaiknya menambah showroom/outlet khusus untuk menjual produk
anda, sehingga konsumen tidak perlu menunggu untuk langsung ke
tempat produksi.

2. Dalam hal publisitas, dari mulut ke mulut menjadi hit, UD. Makmur Jaya
Abadi Furniture dapat menambahkan metodologi menggunakan teknologi
yang ada untuk menembus segmen pasar yang lebih besar.

3. UD. Makmur Jaya Abadi juga harus melakukan pengembangan produk
untuk mengantisipasi produk substitusi dan sejenis di pasaran,
menciptakan produk baru dengan desain yang lebih inovatif dan
menyesuaikan dengan selera konsumen saat ini.

4. UD. Makmur Jaya Abadi Furniture perlu mengoptimalkan segmentasi
pasar yang ada dan fokus pada orientasi dan positioning produk.
memenangkan Mindshare. Jadi diharapkan bahwa UD. Mebel Makmur

Jaya Abadi ini bisa meraih pangsa pasar.
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PEDOMAN WAWANCARA PENELI1TIAN
ANALISIS STRATEGI PEMASARAN DALAM MENINGKATKAN DAYA
SAING (Studi Kasus Pada Industri Mebel Kayu Jati Kabupaten Dompu)*

1. Siapa nama pemilik mebel dan sejak kapan mebel berdin ?

2. Dimana lokasi berdirinya lokasi usaha ini?

3. Bagai mana sejarah berdinya mebel?

4. Modal untuk mendirdikan usaha in berapa?

5. Alasannya apa mendirikan usalia mebel dengan nama tersebut?

6. Apa dan bagai mana visi dan misi mebel tersebut?

7. Apakah usaha ini sudah mempunyai izin resmi?

8. Bagaimana struktur organisasi?

9. Produk apa aja yang di miliki mebel?

10. Bagai mana proses prekrutan tenaga kerja?

11. Apa yang membedakan dengan produk lain?

12. Bagaimana cai'a strategi pemasaran produk  yang dilakukan UD. Mebel
makmur jaya abadi?

13. Menanyakan tentang strategi pemasaran yang dilakukan UD.Mebel Makmur

Java Abadi dalam merebut persaingan pasar
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