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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil analisis data, rumusan masalah dan pembahasan 

“Pengaruh Persetujuan Terhadap Keputusan Pembelian Scarlett Whitening (Studi 

Kasus Fakultas Ilmu Sosial Dan Ilmu Politik  Universitas Muhammadiyah 

Mataram)”  dapat disimpulkan bahwa Endorsement berpengaruh  positif dan 

signifikan pada keputusan pembelian. Hal tesebut berasumsi pada nilai t-hitung 

lebih besar dari t-tabel yakni sebesar 5,700 > 1,677 dan nilai signifikasi lebih kecil 

dari 0,05 yaitu sebesar 0,000. 

5.2 Saran  

 Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan di atas, ada beberapa saran 

yang dapat penulis sampaikan: 

1. Untuk perusahaan Scarlett Whitening harus memperhatikan keahliaan 

yang dimiliki oleh seorang selebriti endorser dalam memperkenalkan dan 

mempromosikan produk, agar produk yang diiklankan terkesan baik dan 

model iklan yang digunakan layak menjadi model iklan produk tersebut. 

2. Untuk Endorser, harus lebih maksimal dalam mempromosikan suatu 

produk karena seorang Endorser dilihat dari segi kemahirannya dalam 

mempromosikan suatu produk. 
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Karakteristik Responden 

 

Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

Jenis kelamin Frekuensi Presentase (%) 

Laki-laki 15 30% 

perempuan 35 70% 

Total 50 100% 

 

 

Karakteristik Responden Berdasarkan Program Studi  

Program Studi Frekuensi Presentase (%) 

Administrasi bisnis 30 60% 

Ilmu Pemerintahan 7 14% 

Administrasi publik 11 22% 

Perpustakaan 2 4% 

Total  50 100% 
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Hasil Uji validitas 

 

Variabel pertanyaan r-hitung r-tabel Keterangan 

Endorsement 

(x) 

1 0,572 0,2353 Valid 

2 0,684 0,2353 Valid 

3 0,705 0,2353 Valid 

Keputusan 

Pembelian 

(Y) 

1 0,639 0,2353 Valid 

2 0,616 0,2353 Valid 

3 0,470 0,2353 Valid 

4 0,750 0,2353 Valid 

5 0,782 0,2353 Valid 

 

 

 

Hasil Uji Realibilitas 

Variabel Cronbach’s Alpa Keterangan 

Endorsement 0,806 Reliabel 

Keputusan Pembelian 0,806 Reliabel 
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Uji Normalitas 

  

Tests of Normality 

 

variabel 

Kolmogorov-Smirnova Shapiro-Wilk 

 
Statistic df Sig. Statistic df Sig. 

Hasil variabel 1 .253 3 . .964 3 .637 

2 .177 5 .200* .974 5 .899 

 

 

Uji Regresi Linear Sederhana 

 

Model Persamaan Regresi 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6.611 1.794  3.686 .001 

Variabel X .974 .171 .635 5.700 .000 

 

 

 

 

Hasil Uji T 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6.611 1.794  3.686 .001 

Variabel X .974 .171 .635 5.700 .000 

a. Dependent Variable: Variabel Y 
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Hasil Uji Koefisien Determinasi 

 

Model Summary
b
 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .635a .404 .391 1.549 

a. Predictors: (Constant), Variabel X 

b. Dependent Variable: Variabel Y 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


