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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1  Kesimpulan  

Dari hasil penelitian yang dilakukan bahwa pasangan calon Joda Akbar 

menggunakan strategi politik yaitu (1) Aspek Product meliputi Dimensi loyality 

dan Keperibadian Pasangan Calon. (2) Promosi yang meliputi, Ide, Gagasan dan 

Idiologi dari pasangan calon serta organisasi para kandidat, (3) Tempat (Place).  

(1) Aspek Product dapat dilihat  dari indicator  (a) Aspek Loyality dapat dilihat 

dari Pasangan Calon Joda Akbar juga menyusun product pada Pilkada 2020, 

dengan membangun kepercayaan terhadap public (Trust). Pasangan calon 

Joda Akbar membangun kekuatan politik dengan berfocus kepada Loyalitas 

pemilih, kondisi ini bisa dilihat dari bagaimana para simpatisan Joda Akbar 

membentuk tim relawan dari tingkat Kabupaten sampai kepada tingkat 

dusun. Dengan terbentuknya tim relawan tersebut mempermudah 

komunikasi politik pasangan calon Joda Akbar dengan para pendukung. (a) 

Dimensi Peribadi: Pasangan Calon Joda membangun memiliki kekuatan 

dalam membangun keperibadaaan terhadap masyarakat. Sosok Pasangan 

Joda Akbar merupakan salah satu pasangan yang memiliki reputasi yang 

luar biasa, dimana keduan pasangan calon ini sama-sama memiliki 

keunggulan tersendiri diantaranya:  H. Djohan Sjamsu, SH, merupakan 

sosok yang sangat kharismatik di mata masyarakat Kabupaten Lombok 

Utara, selain pernah menjadi Bupati Pertama di Lombok Utara, beliau juga 



 
 

77 

 

merupakan Anggota Dewan ketika Kabupaten Lombok Utara belum 

dimekarkan. Selain itu juga sosok yang dikenal sebagai bapak pembangunan 

dan birokrasi juga merupakan salah satu tokoh organisasai Muhammadiyah 

di Kabupaten Lombok Utara. 

(2) Aspek Promosi dari di lihat dari Indikator yaitu (a) Ide dan Gagasan. 

Pasangan Calon Joda Akbar menggunakan berbagai strategi politik dalam 

memenangkan pertarungan politik  di daerah, selain menggunakan 

pendekatan secara persuasip, juga menggunakan marketing politiknya 

melalui instrument media masa, seperti Media cetak, media elektonik, 

mobile, luar ruangan maupun internet. Pasangan Joda Akbar, menggunakan 

media sosial sebagai salah satu instrument promosi untuk memperkenalkan 

citra diri mereka di mata public, seperti: membuat Relawan Joda Akbar 

disetiap Kecamatan melalui Media Sosial Facebokk “Relawan Joda Akbar”. 

(b) Idiologi.  Kedua pasangan calon yang bertarung pada Pilkada Lombok 

Utara, memimpin 2 (dua) organisasai besar yaitu Nahldlatul Wathan yang 

ada di Pulau Lombok yang dipimpin oleh Dr. Najmul Ahyar, SH.,MH, 

sedangkan untuk organisasi Muhammadiyah di pimpin oleh H. Djhoan 

Sjamsu. Sehingga pertarungan pilkada Lombok Utara tidak hanya dilihat 

dari sisi ide dan gagasan calon dan partai politik namun juga berkaitan 

dengan pertarungan idiologi 2 (dua ) organisasi besar di Lombok Utara.  

(3) Aspek Tempat (place). Strategi politik yang digunaka oleh pasangan Calon 

Joda Akbar adalah melakukan manajemen kampanye mulai dari 

pembentukan tim sampai kepada melaksanakan kegiatan rotso (kujungan 
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kepada wargga masyarakat yang menjadi basis suara pasangan calon. Selain 

itu juga metode kampanye dengan memasang baliho-baliho, spanduk, 

leaplet, sebagai bahan melakukan sosialisasi kepada masyarakat, baik itu 

basis maupun non basis.  

5.2  Kesimpulan  

1) Dalam suatu konteks daerah yang melaksanakan pilkada dengan 

masyarakat yang beranekaragaman maka dari pemerintah harus 

mempunyai peran besar dalam menjaga stabilitas keamanan agar tidak 

terjadi suatu konflik di masyarakat ketika pada saat pelaksanaan 

Pemilihan Kepala Daerah Kepala daerah untuk masa yang akan 

datang. 

2) Semua pihak ikut berpartisipasi dalam pilkada guna menciptakan 

suatu perhelatan atau persaingan secara sehat antara pasangan calon 

dan bisa mengelola isu yang ada dikalangan masyarakat banyak 

dengan baik,tidak saling menjatuhkan satu sama lain dan tidak 

menciptakan suatu perpecahan di masyarakat dalam menjalankan 

pesta demokrasi. 

3) Proses penyelenggaraan pilkada harus menekankan kepada 

keselamatan semua pihak baik itu masyarakat, penyelenggara pemilu 

maupun pemerintah, ditenggah pelaksanaan pilkada masih di dalam 

pusara Pandemi Covid 19. 
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