BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

4.1 Kesimpulan
Berdasarkan data yang diperoleh dilapangan dan hasil penelitian
dilakukan maka dapat diambil kesimpulan bahwa :

1. Strategi yang digunakan oleh pemilik usaha Es Ngiler adalah startegi
bauran pemasaran yang dimana startegi bauaran pemasaran ini
mengandung banyak sekali hal-hal yang penting dilakukan seperti terus
melakukan perbaikan kualitas produk, memberikan harga yang
terjangkau, adanya desain tempat yang menarik, adanya promosi yang
terus dilakukan dan banyak lagi kegiatan-kegiatan strategi yang
dilakukan yang dimana strategi tersebut berfokus pada staregi bauran

pemasaran yang dikenal dengan 4P.

4.2 Saran

Adapun saran-saran yang dapat di peroleh oleh perusahaan untuk

meningkatkan penjualan yaitu :

1. Kepada pemilik usaha Es Ngiler agar terus menerapkan inovasi dan
tingkatkan variasi baik dari segi rasa, bentuk maupun kemasan.
Sehingga dapat memberikan daya tarik kepada konsumen

2. Dari segi pelayanan supaya lebih cepat dalam melayani konsumen

serta perlu melakukan perluasan tempat parkir.
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3. Bagi peneliti selanjutnya, hasil penelitian ini dapat dijadikan referensi
dalam melakukan penelitian lainnya mengenai strategi bauran
pemasaran dalam meningkatkan penjualan dengan menggunakan

pendekatan 4P.
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