BAB V

PENUTUP

5.1 KESIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh penulis, maka dapat

ditarik kesimpulansebagai berikut :

1. Pengaruh strategi pemasaran susu kuda liar terhadap peningkatan
pendapatan masyarakat, memiliki pengaruh yang signifikan dengan
menggunakan strategi marketing mixseperti, produk, harga, tempat dan
promo. (4P)

Penjualan produk susu kuda liar mengalami peningkatan setiap tahunnya.
Hal ini dibuktikan oleh hasil penjualan yang semakin meningkat. (lihat

hal.44-45)

5.2 SARAN

Berdasarkan data hasil penelitian yang penulis peroleh dari usaha susu

kuda liar maka dikemukakan beberapa saran sebagai berikut:

1. harga susu kuda liar harus diesuaikan dengan pendapatan masyarakat.

2. Susu kuda liar tidak hanya olah dalam bentuk minuman tetapi juga
harus diolah menjadi produk lainnya. Minsalnya seperti permen susu
kuda liar, dodol kuda liar bolu, dan lain lain.

3. Produk susu kuda liar harus di daftarkan bpom.

4. Untuk pengemasan diberi lebel dan dibuat kemasan yang menarik.
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LAMPIRAN-LAMPIRAN

Proses Pemerahan susu Kuda liar ~ wawancara dengan ibu hastuti

Wawancara dengan bapak Muchlis pemerahan yang di

lakukan oleh peneliti
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Lar tau lahan lokasi kuda bapak Muchlis Pemerahan susu kuda

bapak Amy
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