BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan

Di Pantai Kuta Mandalika ini adalah sebagai destinasi pariwisata yang
sangat berkelanjutan karena pada saat ini Pantai Kuta Mandalika sangat
berkembang pesat yang dulu dengan yang sekarang sebelum adanya
pembangunan dan sekarang telah banyak pembangunan yang ada di Pantai
Kuta Mandalika semakin maju dengan adanya pembangunan dan fasilitas
yang lengkap pada saat ini seperti sasilitas mushola, toilet, taman bermain
anak, tempat parkir sudah sangat di sediakan sehingga membuat tamu yang
berkunjung kesana merasa nyaman dan ingin balik lagi tentunya hal tersebut
membawa hal yang positif terhadap pedagang di sana karna akan membawa
perubahan.

Dan berdasarkan penelitian yang telah di lakukan oleh penulis tentang
Dampak Pariwisata terhadap pengembangan dan pendapatan Masyarakat di
Pantai Kuta Mandalika, penulis telah mengambil suatu kesimpulan sebagai
berikut ini ialah :

1. Strategi promosi merupakan bentuk perencanaan dari suatu cara yang akan
digunakan Badan Promosi Pariwisata Daerah NTB agar dapat
meningkatkan kunjungan Destinasi Wisata di Pantai Kuta Mandalika,
untuk mengetahui stategi tersebut peneliti menggunakan tiga indikator
yang terdiri dari identifikasi target audience, rancangan pesan, pemilihan

media. Dari ketiga indikator tersebut dapat dilihat penjelasannya dari hasil



wawancara peneliti dengan informan yang ada di badan promosi
pariwisata daerah NTB.

Periklanan merupakan bentuk komunikasi yang disampaikan untuk
memberikan informasi, membujuk, mempengaruhi, serta mengingatkan
pelanggan sasaran untuk menerima dan membeli produk yang ditawarkan
oleh perusahaan. Dan Usaha melalui media cetak pengelola mempunyai
berbagai cara dalam mempromosikan dan memasarkan objek wisata Pantai
Kuta Mandalika antara lain pengelola mempromosikan secara langsung
yaitu dari pintu ke pintu maksudnya wisatawan yang sudah berkunjung di
objek wisata tersebut jika sampai rumah akan bercerita kepada sanak
saudara dan tetangganya jadi sangat membantu pengelola untuk
mempromosikan dan memasarkan objek

Faktor pendukung merupakan keadaan atau peristiwa yang ikut
mempengaruhi, melancarkan, membantu ataupun mempercepat terjadinya
sesuatu hal yang akan dilakukan. Begitupun dengan Badan Promosi
pariwisata daerah NTB pada saat menjalankan strategi promosi ada
beberapa faktor pendukung yang mempengaruhi strategi promosi dalam
meningkatkan kunjungan destinasi wisata yang ada di Pantai Kuta
Mandalika Dari hasil wawancara peneliti bersama Kepala Dinas mengenai

faktor pendukung dalam pengelolaan pariwisata



B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian yang telah di lakukan penulis, maka saran
yang akan di gunkan adalah sebagai berikut:

1. Pemerintah desa dapat memberikan sosialisasi terkait pentingnya
mengembangkan dan mengelola suatu kawasan wisata untuk
meningkatkan pendapatan pelaku usaha maupun masyarakat secara umum

2. Pemerintah Desa senantiasa memberikan pelatihan khusus tentang
berwirausaha bagi pelaku usaha dan masyarakat umum.

3. Pelaku usaha atau masyarakat secara umum harus cepat dalam membaca
peluang yang ada.

4. Di harapkan dapat menjadi bahan refrensi dan pertimbangan bagi peneliti
agar lebih mengenali. Pengembangan Pariwisata di harapkan untuk
memperkuat kearifan lokal. Agar identitas dan nilai-nilai daerah dapat

terus menerus di pertahankan.
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