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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan temuan dan analisis data pembahasan, dapat menarik 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Persamaan regresi linier berganda memberikan nilai positif. Artinya pada 

PT, terdapat pengaruh  positif  terhadap keputusan pembelian produk 

antara harga dan kualitas produk. Indocement Tunggal Prakarsa Tbk. 

Bentuk pengaruh dari persamaan regresi  adalah jika semua variabel 

bebas dalam penelitian adalah nol (0) atau nol, maka  nilai keputusan 

pembelian adalah  2,573.  

 a) Harga X1 (β1) adalah 0,302  

 b) Kualitas produk 0,103 X2 (β2)   

2. Diputuskan untuk menerima Ha berdasarkan hasil uji t (Persial)  H1 

dengan nilai thitung (2,258) > ttabel (2,011). Artinya harga pada PT akan 

mempengaruhi peningkatan keputusan pembelian produk. Indocement 

Tunggal Prakarsa Tbk. Hal ini menunjukkan bahwa harga cocok dengan 

barang tersebut dan meningkatkan keputusan pembelian barang tersebut. 

Untuk H2, jika nilai thitung (2,178) > ttabel (2,011) maka keputusannya 

adalah menerima Ha. Artinya kualitas produk berpengaruh terhadap 

peningkatan keputusan pembelian produk pada PT. Indocement Tunggal 

Prakarsa Tbk. Hal ini mengindikasikan bahwa jika kualitas produk yang 

bagus maka keputusan pembelian produk meningkat.  
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3. Berdasarkan hasil Uji F (Simultan)  

Berdasarkan hasil uji F (Simultan) nilai Fhitung (5,278) lebih besar 

daripada nilai Ftabel (2,81), sehingga keputusan yang diambil adalah 

menerima Ha. Artinya variabel harga, dan kualitas produk berpengaruh 

signifikan terhadap peningkatan keputusan pembelian produk di PT. 

Indocement Tunggal Prakarsa Tbk. Hal ini mengindikasikan semakin baik 

unsurunsur keputusan maka keputusan pembelian produk meningkat.   

4. Nilai R2 (R Square) sebesar 0,183 atau (18,3%). Hal ini menunjukkan 

bahwa presentase sumbangan pengaruh variabel independen (harga, dan 

kualitas produk) terhadap variabel dependen (keputusan pembelian 

produk) sebesar 18,3%. Atau variasi variabel independen yang digunakan 

dalam variabel (harga, dan kualitas produk) mampu menjelaskan sebesar 

18,3% variasi variabel dependen (keputusan pembelian bawang Merah). 

Sedangkan sisanya sebesar 81,7% dipengaruhi atau dijelaskan oleh 

variabel lain yang tidak dimasukkan dalam model penelitian ini. 

5.2 Saran 

Dapat memberikan saran berdasarkan kesimpulan dari hasil pienelitian 

ini.  

1. Berbagai upaya manajemen yang lebih baik telah dilakukan untuk 

meningkatkan keputusan pembelian prioduk bagi perusahaan itu sendiri. 

Hal ini memberikan  strategi yang lebih adaptif dan inovatif bagi 

perusahaan PT. Indocement Tunggal Prakarsa Tbk dalam menghadapi 

persaingan  pasar modern   
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2. Penelitian ini perlu dikembangkan lebih lanjut dengan mengkaji aspek-

aspek lain yang mempengaruhi peningkatan keputusan pembelian produk 

pada PT. Indocement Tunggal Prakarsa Tbk.  

3. Peneliti lain diharapkan dapat meneliti lebih dalam mengenai keputusan 

pembelian dengan menggunakan metode penelitian yang sama dan objek 

yang berbeda agar dapat menerapkan temuan tersebut secara lebih luas. 
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LAMPIRAN 1 

 

Kuisioner Penelitian 

 

      Mataram, ………….2021 

 

Kepada Yth 

Bapak/Ibu/Sdr/i Responden 

Di tempat 

 

Bersama ini saya : 

Nama  : Mukharamah 

NIM  : 218120213 

Status  : Mahasiswa Strata 1 (S1), Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik,  

Jurusan; Administrasi Bisnis, Universitas Muhammadiyah Mataram 

 

Dalam rangka untuk penelitian skripsi program sarjana (S1), Fakultas Ilmu 

Sosial dan Ilmu Politik, prodi Administrasi Bisnis, Universitas Muhammadiyah 

Mataram, saya memerlukan informasi untuk mendukung penelitian yang saya 

lakukan dengan judul “Pengaruh Harga Dan Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Konsumen Di PT. Indocement Tunggal Prakasa TBK” 

Untuk itu saya mohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i berpartisipasi dalam 

penelitian ini dengan mengisi kuesioner yang terlampir. Kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara/i mengisi kuesioner ini sangat menentukan penelitian yang 

saya lakukan. 

Perlu Bapak/Ibu/Saudara/i ketahui sesuai dengan etika dalam penelitian, 

data yang saya peroleh akan dijaga kerahasiaannya dan digunakan semata-mata 

untuk kepentingan penelitian. 

Atas kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i meluangkan waktu mengisi kuesioner 

tersebut, saya ucapkan terimakasih. 

 

 Hormat Saya, 
 

 

Mukharramah 
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1. Identitas Responden 

1. Nama : 

Jenis kelamin : P / L (lingkari salah satu)  

Karakteristik Responden 

1. Usia : 

2. Tingkat pendidikan terakhir : (pilih salah satu alternatif 
jawaban) 

1. SD 

2. SMP 

3. SMA 

4. Perguruan tinggi 

3. Pekerjaan 

1. PNS 

2. Karyawan swasta 

3. Wiraswasta 

4. Pelajar/mahasiswa 

5. Lain-lain:………… 

4. Pendapatan 

perbulan : Rp…… 

a.<Rp 1.000.000 

b.  Rp 1.000.000 - Rp 3.000.000 

c. Rp 3. 000.000 – Rp 4.000.000 

d. Rp 4.000.000-Rp 5.000.000 

e. >Rp 5.000.000 

 
 

Atas kesediaan saudara mengisi angket ini, penulis mengucapkan terimakasih. 
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5. Kuesioner 

Berilah pendapat dengan cara memilih salah satu alternatif jawaban yang 

tersedia dan jawablah dengan jawaban yang anda anggap paling sesuai. Adapun 

alternatif yang kami sediakan terdiri dari empat pilihan, yaitu: 

1. STS    = Sangat Tidak Setuju 

2. TS      = Tidak Setuju 

3. ST      = Setuju 

4. SS      = Sangat Setuju 

 

1. Pertanyaan-pertanyaan yang berkaitan dengan Harga (Slat, 2013) 
 

No Pertanyaan STS TS S SS 

1 Harga Semen Tiga Roda terjangkau.     

2 Harga yang ditawarkan PT. Indocement Prakasa Tbk 

sesuai dengan kualitas produk. 

    

3 Harga yang ditawarkan PT. Indocement Prakasa Tbk 

sesuai dengan manfaat yang saya dapatkan. 

    

4 Harga Semen Tiga Roda dapat bersaing dengan mobil 

lainnya. 

    

5 Harga Semen Tiga Roda  lebih terjangkau dari pada 

harga semen jenis lainnya. 

    

 
 
2. Pertanyaan-pertanyaan yang berkaitan dengan Kualitas Produk (Lesmana, 2019) 

No Pertanyaan STS TS S SS 

1 Kualitas Bahan Semen Tiga Roda cukup bagus     

2 Stabilitas untuk kekuatan kokoh pada Semen Tiga Roda 

cukup meyakinkan 

    

3 Menggunakan Semen Tiga Roda cukup irit bahan 

campuran pasir 

    

4 Semen Tiga Roda merupakan produk bahan campuran 

yang praktis. 
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5 Semen Tiga Roda memiliki daya tahan yang baik.     

6 Produk Semen Tiga Roda mudah didapatkan     

7 Semen Tiga Roda merupakan salah satu produk semen 

terbaik untuk semua orang. 

    

8 Features yang disediakan Semen Tiga Roda cukup 

memperkuat daya saing produk semen tersebut. 

    

 
3. Pertanyaan-pertanyaan yang berkaitan dengan Keputusan Pembelian (Ikhsani & 

Ali, 2017) 
 

 

No Pertanyaan STS TS S SS 

1 Saya lebih memprioritaskan Semen Tiga Roda ketika 

memutuskan membeli mobil. 

    

2 Membeli atau menggunakan Semen Tiga Roda 

merupakan keputusan yang tepat bagi saya. 

    

3 Saya akan merekomendasikan produk Semen 

Tiga Roda kepada orang lain. 
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LAMPIRAN 2 

ANALISIS BUTIRAN KUESIONER 

NO. Harga 
 

Kualitas Produk 
 

Keputusan Pembelian 

X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 TOTAL X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 TOTAL Y_1 Y_2 Y_3 TOTAL 

1.  4 4 4 3 3 18 3 4 4 4 3 3 3 4 28 4 4 4 12 

2.  3 3 3 4 3 16 4 3 3 3 3 3 3 4 26 4 3 3 10 

3.  3 4 3 4 4 18 4 3 4 3 4 4 4 4 30 4 3 4 11 

4.  4 4 4 3 4 19 3 4 4 4 4 4 3 3 29 4 4 4 12 

5.  3 4 4 4 3 18 4 4 4 4 3 3 3 4 29 3 4 3 10 

6.  3 2 3 2 4 14 2 2 3 4 4 4 4 3 26 4 4 4 12 

7.  4 4 4 3 4 19 3 4 4 4 4 3 4 4 30 4 4 4 12 

8.  3 4 3 3 4 17 3 4 3 4 4 4 4 3 29 4 4 4 12 

9.  4 3 4 4 3 18 4 3 4 4 3 3 3 3 27 4 4 4 12 

10.  4 4 4 3 4 19 3 4 4 4 4 4 4 4 31 4 4 4 12 

11.  4 4 3 4 4 19 4 4 3 4 4 4 4 4 31 4 4 4 12 

12.  3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 12 

13.  3 2 3 4 4 16 4 2 3 4 4 4 4 4 29 4 4 4 12 

14.  4 4 4 4 3 19 4 4 4 2 3 3 3 4 27 3 2 3 8 

15.  3 4 3 2 4 16 2 4 3 4 4 4 4 3 28 4 4 4 12 

16.  4 3 4 3 3 17 3 3 4 4 3 3 3 4 27 3 4 3 10 

17.  4 4 4 4 4 20 4 4 4 3 4 4 4 4 31 4 3 4 11 

18.  4 4 3 4 4 19 4 4 3 4 4 4 4 4 31 4 4 4 12 

19.  3 4 3 4 3 17 4 4 3 4 3 3 3 4 28 3 4 3 10 

20.  4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 32 3 4 3 10 
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21.  4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 12 

22.  3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 4 4 4 3 31 4 4 4 12 

23.  4 4 4 4 3 19 4 4 4 4 4 4 4 3 31 4 4 4 12 

24.  4 4 4 3 3 18 3 4 4 4 4 4 4 4 31 4 4 4 12 

25.  4 3 3 2 4 16 2 3 3 4 4 4 4 4 28 4 4 4 12 

26.  4 4 3 3 3 17 3 4 3 3 3 3 3 3 25 3 3 3 9 

27.  3 4 3 3 3 16 3 4 4 4 3 3 3 4 28 3 4 3 10 

28.  2 3 2 4 2 13 4 3 4 4 2 2 2 4 25 4 3 4 11 

29.  4 4 4 4 4 20 4 3 4 4 4 4 4 3 30 4 4 4 12 

30.  4 4 2 3 3 16 3 4 2 3 3 3 3 3 24 3 4 3 10 

31.  4 4 4 3 4 19 3 4 3 4 4 4 4 2 28 4 4 4 12 

32.  4 4 4 4 4 20 4 4 3 4 4 4 4 3 30 4 4 4 12 

33.  4 4 4 3 4 19 3 3 4 3 4 4 4 4 29 4 2 4 10 

34.  4 2 3 4 4 17 4 4 3 4 4 4 4 2 29 4 3 4 11 

35.  4 4 4 3 4 19 3 3 4 4 4 4 4 3 29 4 4 4 12 

36.  4 4 4 3 4 19 3 4 3 3 4 4 4 4 29 4 4 4 12 

37.  4 4 4 4 4 20 4 4 3 3 4 4 4 3 29 4 4 4 12 

38.  4 4 4 2 4 18 2 4 3 4 4 4 4 3 28 4 4 4 12 

39.  4 4 4 4 4 20 4 4 3 4 4 4 4 3 30 4 4 4 12 

40.  4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 12 

41.  4 4 4 3 3 18 3 3 3 3 3 3 3 3 24 4 3 4 11 

42.  4 4 2 3 4 17 3 2 2 4 4 4 4 3 26 4 4 4 12 

43.  4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 12 

44.  4 4 4 2 4 18 2 4 4 4 4 4 4 4 30 4 4 4 12 

45.  2 3 4 4 4 17 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 12 
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46.  3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 12 

47.  3 4 4 3 4 18 3 4 4 4 4 4 4 4 31 4 4 4 12 

48.  4 3 4 4 4 19 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 12 

49.  3 4 1 3 2 13 3 2 4 2 2 2 2 4 21 4 4 4 12 

50.  4 4 4 3 4 19 3 4 4 4 4 4 4 3 30 4 4 4 12 
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LAMPIRAN 3 

HASIL UJI VALIDITAS KUESIONER 

 

Correlations 

 X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 Y1 Y2 Y3 TOTAL 

X1_1 

Pearson Correlation 1 .277 .364** -.132 .252 -.132 .202 -.121 -.047 .307* .279* .279* -.112 .071 .003 .071 .310* 

Sig. (2-tailed) 
 

.051 .009 .363 .077 .363 .159 .404 .747 .030 .050 .050 .440 .624 .984 .624 .029 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1_2 

Pearson Correlation .277 1 .220 -.029 .038 -.029 .476** .143 -.163 .073 .055 .055 -.015 -.032 .081 -.032 .306* 

Sig. (2-tailed) .051 
 

.125 .841 .795 .841 .000 .323 .258 .614 .704 .704 .918 .827 .574 .827 .031 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1_3 

Pearson Correlation .364** .220 1 .140 .443** .140 .509** .468** .290* .501** .471** .471** .158 .152 .066 .152 .717** 

Sig. (2-tailed) .009 .125 
 

.334 .001 .334 .000 .001 .041 .000 .001 .001 .273 .291 .647 .291 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1_4 

Pearson Correlation -.132 -.029 .140 1 -.047 1.000** .171 .223 -.031 -.039 -.015 -.015 .978** -.095 -.142 -.095 .343* 

Sig. (2-tailed) .363 .841 .334 
 

.747 .000 .235 .120 .830 .788 .915 .915 .000 .510 .324 .510 .015 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1_5 

Pearson Correlation .252 .038 .443** -.047 1 -.047 .225 -.094 .388** .936** .901** .901** -.082 .466** .236 .466** .720** 

Sig. (2-tailed) .077 .795 .001 .747 
 

.747 .116 .517 .005 .000 .000 .000 .569 .001 .100 .001 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2_1 

Pearson Correlation -.132 -.029 .140 1.000** -.047 1 .171 .223 -.031 -.039 -.015 -.015 .978** -.095 -.142 -.095 .343* 

Sig. (2-tailed) .363 .841 .334 .000 .747 
 

.235 .120 .830 .788 .915 .915 .000 .510 .324 .510 .015 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 
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X2_2 

Pearson Correlation .202 .476** .509** .171 .225 .171 1 .173 .204 .273 .249 .249 .188 -.103 .130 -.103 .543** 

Sig. (2-tailed) .159 .000 .000 .235 .116 .235 
 

.231 .156 .055 .081 .081 .192 .475 .368 .475 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2_3 

Pearson Correlation -.121 .143 .468** .223 -.094 .223 .173 1 .086 -.039 -.067 -.067 .245 .095 -.059 .095 .341* 

Sig. (2-tailed) .404 .323 .001 .120 .517 .120 .231 
 

.553 .788 .645 .645 .086 .513 .686 .513 .015 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2_4 

Pearson Correlation -.047 -.163 .290* -.031 .388** -.031 .204 .086 1 .434** .410** .410** -.016 .265 .622** .265 .487** 

Sig. (2-tailed) .747 .258 .041 .830 .005 .830 .156 .553 
 

.002 .003 .003 .912 .063 .000 .063 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2_5 

Pearson Correlation .307* .073 .501** -.039 .936** -.039 .273 -.039 .434** 1 .967** .967** -.078 .512** .274 .512** .790** 

Sig. (2-tailed) .030 .614 .000 .788 .000 .788 .055 .788 .002 
 

.000 .000 .591 .000 .054 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2_6 

Pearson Correlation .279* .055 .471** -.015 .901** -.015 .249 -.067 .410** .967** 1 .933** -.053 .489** .254 .489** .758** 

Sig. (2-tailed) .050 .704 .001 .915 .000 .915 .081 .645 .003 .000 
 

.000 .716 .000 .075 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2_7 

Pearson Correlation .279* .055 .471** -.015 .901** -.015 .249 -.067 .410** .967** .933** 1 -.053 .489** .254 .489** .766** 

Sig. (2-tailed) .050 .704 .001 .915 .000 .915 .081 .645 .003 .000 .000 
 

.716 .000 .075 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2_8 

Pearson Correlation -.112 -.015 .158 .978** -.082 .978** .188 .245 -.016 -.078 -.053 -.053 1 -.081 -.129 -.081 .338* 

Sig. (2-tailed) .440 .918 .273 .000 .569 .000 .192 .086 .912 .591 .716 .716 
 

.576 .372 .576 .016 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y1 

Pearson Correlation .071 -.032 .152 -.095 .466** -.095 -.103 .095 .265 .512** .489** .489** -.081 1 .210 1.000** .447** 

Sig. (2-tailed) .624 .827 .291 .510 .001 .510 .475 .513 .063 .000 .000 .000 .576 
 

.144 .000 .001 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 
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Y2 

Pearson Correlation .003 .081 .066 -.142 .236 -.142 .130 -.059 .622** .274 .254 .254 -.129 .210 1 .210 .342* 

Sig. (2-tailed) .984 .574 .647 .324 .100 .324 .368 .686 .000 .054 .075 .075 .372 .144 
 

.144 .015 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y3 

Pearson Correlation .071 -.032 .152 -.095 .466** -.095 -.103 .095 .265 .512** .489** .489** -.081 1.000** .210 1 .447** 

Sig. (2-tailed) .624 .827 .291 .510 .001 .510 .475 .513 .063 .000 .000 .000 .576 .000 .144 
 

.001 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

TOTAL 

Pearson Correlation .310* .306* .717** .343* .720** .343* .543** .341* .487** .790** .758** .766** .338* .447** .342* .447** 1 

Sig. (2-tailed) .029 .031 .000 .015 .000 .015 .000 .015 .000 .000 .000 .000 .016 .001 .015 .001 
 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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LAMPIRAN 4 

HASIL UJI REABILITAS 

 
Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 50 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 50 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.801 16 

 

Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

X1_1 3.64 .563 50 

X1_2 3.74 .565 50 

X1_3 3.56 .705 50 

X1_4 3.42 .673 50 

X1_5 3.66 .557 50 

X2_1 3.42 .673 50 

X2_2 3.64 .631 50 

X2_3 3.56 .577 50 

X2_4 3.74 .527 50 

X2_5 3.70 .544 50 

X2_6 3.68 .551 50 

X2_7 3.68 .551 50 

X2_8 3.44 .675 50 

Y1 3.82 .388 50 

Y2 3.78 .507 50 

Y3 3.82 .388 50 

Item-Total Statistics 
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 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

X1_1 54.66 19.862 .194 .804 

X1_2 54.56 20.047 .156 .807 

X1_3 54.74 17.053 .619 .771 

X1_4 54.88 18.883 .311 .798 

X1_5 54.64 17.909 .622 .774 

X2_1 54.88 18.883 .311 .798 

X2_2 54.66 18.433 .428 .788 

X2_3 54.74 19.829 .193 .804 

X2_4 54.56 19.149 .374 .792 

X2_5 54.60 17.633 .706 .769 

X2_6 54.62 17.710 .677 .771 

X2_7 54.62 17.710 .677 .771 

X2_8 54.86 18.898 .307 .798 

Y1 54.48 19.724 .371 .793 

Y2 54.52 19.969 .205 .802 

Y3 54.48 19.724 .371 .793 
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LAMIRAN 5 

 

UJI NORMALITAS 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 50 

Normal Parametersa,b 
Mean 0E-7 

Std. Deviation 1.06187373 

Most Extreme Differences 

Absolute .140 

Positive .140 

Negative -.111 

Kolmogorov-Smirnov Z .988 

Asymp. Sig. (2-tailed) .283 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 
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LAMPIRAN 6 

HASIL UJI REGRESI 

 
 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered Variables 

Removed 

Method 

1 
Kualitas Produk, 

Hargab 
. Enter 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembeli 

b. All requested variables entered. 

 
 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 95.0% Confidence 

Interval for B 

Correlations Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Lower 

Bound 

Upper 

Bound 

Zero-

order 

Partial Part Tolerance VIF 

1 

(Constant) 2.573 2.818  .913 .366 -3.096 8.243      

Harga .302 .134 .298 2.258 .029 .033 .571 .318 .313 .298 .995 1.005 

Kualitas Produk .103 .047 .288 2.178 .034 .008 .198 .308 .303 .287 .995 1.005 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembeli 
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LAMPIRAN 7 

UJI HIPOTESA (UJI t) 

 

Coefficientsa 

Model t Sig. 95.0% Confidence 

Interval for B 

Correlations 

Lower 

Bound 

Upper 

Bound 

Zero-

order 

Partial Part 

1 

(Constant) .913 -3.096 8.243     

Harga 2.258 .033 .571 .318 .313 .298 .298 

Kualitas Produk 2.178 .008 .198 .308 .303 .287 .287 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembeli 
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LAMPIRAN 8 

 

UJI F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 14.969 2 7.484 5.278 .009b 

Residual 66.651 47 1.418   

Total 81.620 49    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembeli 

b. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Harga 
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LAMPIRAN 9 

UJI R2 

 
 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

Change Statistics Durbin-

Watson R Square Change F Change df1 df2 Sig. F Change 

1 .428a .183 .149 1.191 .183 5.278 2 47 .009 1.003 

a. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Harga 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembeli 
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