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PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan dari hasil penelitian yang di lakukan oleh peneliti, dalam hal
ini maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:
1. Keberadaan pengusaha tahu tempe di Abian tubuh masih bertahan di tengah
pandemi covid 19.

Dari hasil penelitian di lapangan usaha Tahu 151 A pada masa covid-19
mengalami penurunan cukup signifikan mencapai 80% karana jarangnya
pembeli selama pandemi covid-19 selain itu usaha tahu 151 A juga
menyediakan oleh-oleh tahu untuk para wisatawan yang berkunjung ke daerah
lombok karna selama pandemi covid-19 usah tahu 151 A mengalami
penurunan penjualan akibat banyak objek wisata yang tidak di buka selama
pandemi covid yang menyebabkan pendapatan dari usaha tahu 151 A
mengalami penuruna cukup signifikan karna usaha Tahu 151 A selain
menyediakan tahu di jual sebagai oleh-oleh untuk wisawan luar usaha tahu 151
A juga menyediakan tahu untuk para konsumen lokal namun tahu yang di jual
oleh bapak abdul muhaimin tergolong cukup mahal di bandingkan dengan
usaha tahu tempe eceran lainnya walaupun demikian banyak dari para pencinta
tahu tempe masih setia membeli maupun menkonsumsi tahu tempe yang di
produksi oleh tahu 151 A walaupu tahu ini tergolong cukup mahal di

bandingkan dengan usaha tahu eceran lainya.
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Dari hasil penelitian yang di lakukan di kelurahan Abian Tubuh yaitu

tentang Apakah strategi pemasaran yang di tempuh pengusaha tahu tempe agar

tetap eksis di tengah pandemi covi-19 dikelurahan Abian Tubuh Kecamatan

Sandubaya Kota Mataram yaitu dengan mempertahankan kualitas tahu yang tidak

pernah berubah dari segi rasa tahu,ketebalan tahu hal ini yang menjadi daya tarihk

utama dari usaha tahu 151 A sehingga mampu tetap eksis di tengah pandemi

covid-19 dan menerapkan dua strategi pemasaran.

1.

Strategi produk yang digunakan pada usaha tahu tempe Bapak Abdul
Muhaimin yaitu dengan memproduksi produk yang berkualitas

Strategi harga yang ditwarkan pada usaha tahu tempe Bapak Abdul Muhaimin
yaitu dengan menawarkan harga sesuai dengan produknya dan dapat bersaing
dipasaran sekaligus dapat menarik daya beli konsumen sesuai dengan
dikalangan masyarakat.

Startegi distribusi yang diterapkan pada usaha tahu tempe Bapak Abdul
Muhaimin yaitu dengan cara mengantarkan langsung tahu tempe ke pelanggan
dan ada juga dengan jasa mobil angkautan umum untuk pemasanan di luar
pulau lombok.

Strategi promosi yang digunakan pada usaha tahu tempe Bapak Abdul
Muhaimin yaitu dengan melakukan pendekatan langsung dengan masyarakat
dan dari mulut ke mulu selain itu usaha tahu 151 A juga mengunakan sosial
media seperti WhatsApp, Facebook, Instagram sebagai media promosi produk
tahu tempe. Mereka tidak menggunakan media sosial dalam melakukan

promosi.
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5.2 Saran
Berdasarkan dari hasil penelitian yang peneliti peroleh dari usaha tahu

151 A milik Bapak Abdul Muhaimin, maka dikemukakan saran sebagai berikut:

1. Pemilik usaha harus mampu menghasilkan produk yang berkualitas atau
membuat inovasi baru sehingga konsumen enggan untuk berpindah ke
tempat lain, dan tetap fokus untuk menjalankan usaha meski banyak
pesaing.

2. Pemilik usaha sebaiknya menyediakan pelayanan media online untuk lebih
memudahkan pelanggan dalam melakukan pemesansan dan Membangun
jalinan kerjasama dengan para penyedia jasa pengiriman agar kedepannya
usaha tahu 151 A dapat mendistribusikan olahan tahunya ke para konsumen

lokal mapun yang di luar pulau lombok.
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