
 

 

 

 
BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN  

5.1 Simpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan di Mataram terhadap gaya dan bentuk 

bahasa dalam wacana iklan produk kecantikan dan kesehatan pada brosur Mataram, maka 

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut. 

Gaya bicara yang dapat digunakan dalam manual produk kecantikan dan kesehatan untuk 

total 16 tanggal penelitian adalah gaya bicara komparatif, termasuk fabel, metafora, 

personifikasi, dan pleonasme; jenis gaya bicara yang saling bertentangan adalah hiperbolik 

dan garis pendek; jenis gaya bahasa penghubung antara lain metonimi, metafora, kiasan, 

julukan, erotesis, elips, asyndenton, polisindenton; jenis gaya bicara repetitif meliputi gaya 

tautotes dan gaya anaforis. 

5.2 Saran  

Konsisten dengan kesimpulan yang dicapai, peneliti membuat saran berikut. 

Diharapkan pengiklan dapat menghasilkan iklan yang menarik dengan tetap memperhatikan 

bahasa yang digunakan dari segi gaya bahasa, susunan kata dan penyajian gambar. Bagi 

peneliti penelitian ini hanya mengkaji masalah gaya bahasa dalam iklan kesehatan dan 

kecantikan di media cetak, oleh karena itu untuk penelitian selanjutnya diharapkan dapat 

mengkaji perkembangan atau perkembangan bahasa iklan di media elektronik atau online 

melalui media yang ada. masalah Area bahasa lainnya.  
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