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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Kesimpulan berikut dapat dibentuk berdasarkan temuan penelitian dan 

analisis data percakapan : 

1. Hasil positif ditemukan dengan menggunakan persamaan regresi linier 

berganda, yang menunjukkan bahwa terdapat hubungan positif antara 

kualitas pelayanan dengan keputusan pembeli produk di Desa Bukit 

Damai. Jika semua variabel independen penelitian adalah nol (0) atau tidak 

sama sekali, keputusan pembeli bernilai 8,895. 

a) Variabel X1 (β1) Sebesar 0,883 

b) Variabel X2 (β2) Sebesar 0,523 

c) Variabel X3 (β3) sebesar 0,431 

2. Berdasarkan hasil Uji t (Persial)  

Untuk H1 diperoleh nilai thitung (2.967) > ttabel (1,662), maka keputusan 

yang diambil adalah menerima Ha. Artinya produk berpengaruh terhadap 

peningkatan perekonomian masyarakat di Desa Bukit Damai Kecamatan 

Maluk Kabupaten Sumbawa Barat. Hal ini mengindikasikan bahwa harga 

produk bagus maka erekonoman masyarakat meningkat. Untuk H2 

diperoleh nilai thitung (1.696) > ttabel (1,662), maka keputusan yang diambil 

adalah menerima Ha. Artinya harga berpengaruh terhadap peningkatan 

perekonomian masyarakat di Desa Bukit Damai Kecamatan Maluk 

Kabupaten Sumbawa Barat. Hal ini mengindikasikan bahwa jika kualitas 
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produk maka keputusan ekonomi masyarakat akan meningkat. Untuk H3 

diperoleh nilai thitung (2.376) > ttabel (1,662), maka keputusan yang diambil 

adalah menerima Ha. Artinya konsumsi terhadap peningkatan 

perekonomian masyarakat di Desa Bukit Damai Kecamatan Maluk 

Kabupaten Sumbawa Barat. Hal ini mengindikasikan bahwa jika produk 

bagus maka perekonomian masyarakat meningkat.  

3. Berdasarkan hasil Uji F (Simultan)  

Berdasarkan hasil uji F (Simultan) nilai Fhitung (10,346) lebih besar 

daripada nilai Ftabel (2,71), sehingga keputusan yang diambil adalah 

menerima Ha. Artinya variabel produk, harga, dan konsumen berpengaruh 

signifikan terhadap peningkatan perekonomian masyarakat di Desa Bukit 

Damai Kecamatan Maluk Kabupaten Sumbawa Barat. Hal ini 

mengindikasikan semakin baik unsur-unsur keputusan maka 

perekonomian masyarakat meningkat. 

4. Nilai Adjusted R-Square sebesar 0,265 atau koefisien determinasi sebesar 

26,5%. Hal ini berarti bahwa perubahan nilai variabel peningkatan 

perekonomian masyarakat mampu dijelaskan oleh perubahan nilai variabel 

produk, harga, dan konsumen sebesar 26,5%. Sisanya sebesar 73,5% 

(100%-26,5%) mampu dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti 

(nilai residual regresi). 
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5.2 Saran 

Saran dapat dibuat berdasarkan kesimpulan yang ditarik dari temuan   

penelitian, yaitu: 

1. Bagi para pedagang Pasar Desa Bukit Damai sendiri untuk 

meningkatkan perekonomian masyarakat berbaga upaya pengelolaan 

yang lebih efektif. Dalam menghadapi persaingan pasar modern, hal 

ini memungkinkan para pedagang Pasar Desa Bukit Damai untuk lebih 

adaptif dan imajinatif. 

2. Peran pemerintah sangat dibutuhkan untuk meningkatkan kualitas 

pasar Desa Bukit Damai Kecamatan Maluk Kabupaten Sumbawa 

Barat, apalagi pasar ini merupakan salah satu sumber pendapatan desa 

jadi sudah saatnya pemerintah memeberikan perhatian yang lebih 

terhadap pasar Desa Bukit Damai. 

3. Bagi penelitian perlu dibangun dengan melihat berbagai faktor yang 

mempengaruhi peningkatan ekonomi masyarakat  

4. Peneliti lain diharapkan dapat melakukan penelitian keputusan 

konsumen yang lebih mendalam dengan menggunakan metode 

penelitian yang sama dan objek yang berbeda agar dapat menerapkan 

temuan tersebut secara lebih luas. 
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Lampiran Kuesioner 

 

KUESIONER 

 

Pengaruh Keberadaan Pasar Tradisional Terhadap Peningkatan Perekonomian 

Masyarakat (Studi Kasus Desa Bukit Damai Kecamatan Maluk Kabupaten Sumbawa 

Barat). 

Bapak/Ibu, Saudara/saudari responden yang terhormat, 

 

Bersama ini, saya mohon kesediaan bapak/ibu, saudara/i untuk mengisi 

kuesioner dibawah ini. Informasi bapak/ibu, saudara/i berikan merupakan 

bantuan yang sangat berarti bagi peneliti dalam menyelesaikan penelitian ini. 

Atas bantuan dan perhatiannya peneliti ucapkan terima kasih. 

I. Identitas Responden 
 

No. Responden : 

Nama : 

Umur : 

Tingkat Pendidikan : 

Pekerjaan lain : 

 

II. Petunjuk Pengisian 
 

Berilah tanda Check list (√) pada salah satu jawaban yang paling sesuai 

dengan pendapat saudara. Kriteria penelitian : 

 

STS : Sangat Tidak Setuju = skor 1 

TS : Tidak Setuju = skor 2 

KS : Kurang Setuju = skor 3 

S : Setuju = skor 4 

SS : Sangat Setuju = skor 5 

       Maluk,                   2021 

        

          Hormat saya 

 

        (                                    )



 

 

Daftar Pernyataan Indikator Produk (X1) 
 

NO PERNYATAAN STS TS KS S SS 

1 
Saya menjual barang sesuai dengan 
kebutuhan konsumen 

     

2 
Kualitas barang yang saya tawarkan 
sangat baik 

     

3 
Saya menawarkan jasa angkut bagi 
konsumen yang membeli banyak barang 
di toko atau los saya 

     

4 
Pelayanan jasa angkut yang saya berikan 
kepada konsumen sangat memuaskan 

     

 

Daftar Pernyataan Indikator Harga (X2) 
 

NO PERNYATAAN STS TS KS S SS 

1 

Saya menetapkan harga barang sesuai 
dengan harga aslinya 

     

2 

Harga barang yang saya tawarkan sesuai 
dengan kualitas yang ada 

     

3 
Saya menjual barang dengan harga 

pengganti 

     

4 
Harga barang yang saya tawarkan 

mudah dijangkau oleh para konsumen 

     

 

 

Daftar Pernyataan Indikator Konsumen (X3) 
 

NO PERNYATAAN STS TS KS S SS 

1 
Selalu melayani konsumen atau pembeli 
dengan baik dan ramah 

     

2 
Tidak memaksakan kehendak konsumen 
dalam proses pembelian barang 

     

3 
Mengutamakan kenyamanan bagi para 
konsumen 

     

4 

Menyediakan barang atau produk yang 
paling banyak diminati oleh konsumen 

     

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Daftar Pernyataan Indikator Konsumen (Y) 

 

NO PERNYATAAN STS TS KS S SS 

1 Pendapatan yang saya peroleh selama 

berjualan sesuai dengan yang saya 

harapkan 

     

2 Saya cukup puas dengan hasil 

penjualan yang saya peroleh 

     

3 Berusaha meningkatkan hasil penjualan 
untuk memperoleh pendapatan yang 
lebih baik lagi 

     

4 Keberadaan pasar tradisional Desa Bukit 
Damai Kecamatan Maluk Kabupaten 
Sumbawa Barat menyebabkan sarana 
ekonomi semakin banyak dan menjadi 
sangat memadai 

     

5 Pasar tradisional sebagai pengerak 
pertumbuhan perekonomian sebagai 
pendapatan masyarakat yang paling 
utama 

     

6 Perhatian pemerintah daerah melalui 
dinas perdagangan ini membantu 
kelancaran transaksi dalam peningkatan 
ekonomi masyarakat Desa Bukit Damai 
Kecamatan Maluk Kabupaten Sumbawa 
Barat 

     

7 Pendapatan Anda bertambah setelah 
berjualan di pasar Desa Bukit Damai 
Kecamatan Maluk Kabupaten Sumbawa 
Barat 

     

8 Ada pengaruh yang ditimbulkan dengan 
adanya potensi yang dimiliki pasar 
tradisional terhadap peningkatan 
ekonomi anda 

     

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

TABULASI DATA ANGKET 

No Produk (X1) Harga (X2) Konsumen (X3) Peningkatan Ekonomi Masyarakat (Y) 

1.   4 4 3 5 16 3 3 3 5 14 4 3 5 5 17 3 4 5 3 3 5 5 3 31 

2.  3 4 3 1 11 1 1 3 5 10 3 4 4 3 14 4 1 1 3 4 3 4 4 24 

3.  5 4 5 1 15 1 1 5 3 10 4 4 5 4 17 3 4 3 5 4 3 5 4 31 

4.  5 4 5 3 17 3 3 3 5 14 4 3 4 3 14 4 4 5 5 3 4 4 5 34 

5.  5 4 5 3 17 3 3 4 4 14 4 5 4 4 17 4 5 3 4 5 4 4 5 34 

6.  4 4 5 3 16 3 3 4 4 14 5 5 5 2 17 4 3 4 5 3 5 4 5 33 

7.  5 2 3 1 11 1 1 1 2 5 1 2 5 5 13 5 5 1 5 1 5 5 5 32 

8.  5 4 5 1 15 1 1 5 4 11 3 4 4 4 15 4 3 5 4 4 5 5 5 35 

9.  5 4 3 1 13 1 1 5 4 11 4 5 4 4 17 3 4 4 4 4 5 5 3 32 

10.  4 4 3 1 12 1 1 5 4 11 4 5 5 4 18 5 5 4 4 4 5 5 3 35 

11.  4 3 5 5 17 5 5 5 3 18 4 4 4 3 15 4 3 4 4 4 4 4 5 32 

12.  5 4 5 5 19 5 5 4 4 18 4 3 5 4 16 4 4 4 3 4 2 3 3 27 

13.  3 4 3 3 13 3 3 3 4 13 4 4 4 4 16 4 3 3 3 2 3 3 3 24 

14.  3 3 3 3 12 3 3 2 2 10 4 4 5 5 18 1 1 3 5 2 3 2 3 20 

15.  4 3 5 3 15 3 3 3 4 13 4 4 5 5 18 3 4 5 5 3 3 5 5 33 

16.  3 3 4 3 13 1 1 4 3 9 3 4 5 4 16 5 4 3 5 2 3 3 5 30 

17.  3 5 3 3 14 3 3 1 5 12 4 3 5 5 17 5 5 1 5 1 3 2 3 25 

18.  4 4 5 3 16 3 3 4 5 15 4 4 5 4 17 4 3 4 5 4 4 3 5 32 



 

 

19.  3 4 5 3 15 3 3 3 4 13 3 4 4 4 15 4 3 4 4 3 4 3 3 28 

20.  3 3 5 3 14 3 3 3 3 12 3 3 4 4 14 4 4 3 4 3 4 3 3 28 

21.  4 4 5 3 16 3 3 3 3 12 3 5 5 5 18 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

22.  4 5 5 3 17 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

23.  4 3 5 3 15 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

24.  4 4 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

25.  5 3 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

26.  5 5 5 3 18 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

27.  5 5 5 3 18 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

28.  5 4 5 3 17 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

29.  5 3 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

30.  5 3 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

31.  5 5 3 1 14 1 3 3 5 12 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 3 38 

32.  5 3 5 3 16 1 1 3 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

33.  5 5 5 3 18 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

34.  5 5 5 3 18 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

35.  5 4 5 3 17 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

36.  5 3 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

37.  5 5 3 1 14 1 1 3 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

38.  5 3 5 1 14 1 1 3 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 



 

 

39.  5 3 3 1 12 1 1 3 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 3 38 

40.  5 4 3 1 13 1 1 3 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 3 38 

41.  5 3 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

42.  5 3 5 5 18 5 5 3 5 18 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 3 3 36 

43.  5 3 3 3 14 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 3 3 36 

44.  5 4 3 3 15 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 3 3 36 

45.  5 3 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

46.  5 5 4 3 17 1 1 3 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

47.  5 3 3 3 14 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 3 3 36 

48.  5 3 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

49.  5 4 5 3 17 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 3 3 36 

50.  5 3 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 3 38 

51.  5 3 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

52.  5 3 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

53.  5 5 5 3 18 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

54.  5 5 5 3 18 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

55.  5 4 5 3 17 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

56.  5 3 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

57.  5 3 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

58.  5 3 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 



 

 

59.  5 4 5 3 17 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

60.  4 5 5 3 17 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

61.  3 4 3 1 11 1 1 3 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

62.  3 5 5 3 16 1 1 3 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

63.  4 4 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

64.  3 5 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

65.  4 4 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

66.  3 3 5 3 14 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

67.  5 5 3 1 14 1 1 3 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

68.  3 4 5 3 15 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

69.  3 5 3 1 12 1 1 3 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 1 36 

70.  5 3 3 1 12 1 1 3 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 1 36 

71.  4 3 5 1 13 1 1 3 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

72.  3 5 5 5 18 5 5 3 5 18 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 3 3 3 34 

73.  4 3 3 3 13 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 3 3 36 

74.  5 4 3 3 15 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 3 3 36 

75.  3 4 5 3 15 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

76.  5 5 4 3 17 1 1 3 5 10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

77.  4 3 3 3 13 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 3 3 36 

78.  3 4 5 3 15 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 



 

 

79.  4 5 5 3 17 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 3 3 36 

80.  5 3 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 3 38 

81.  4 4 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

82.  3 5 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

83.  4 5 5 3 17 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

84.  3 3 5 3 14 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

85.  4 4 5 3 16 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

86.  5 4 5 3 17 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

87.  4 5 5 3 17 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

88.  3 4 5 3 15 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

89.  4 3 5 3 15 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

90.  5 4 5 3 17 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

HASIL VALIDITAS 

 

Correlations 

 X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X3_1 X3_2 X3_3 X3_4 Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Total 

X1_1 

Pearson Correlation 1 -.120 .043 -.099 -.066 -.048 .010 .173 .192 .175 .138 .142 .165 .306
**
 .275

**
 .174 .307

**
 .318

**
 .247

*
 .082 .322

**
 

Sig. (2-tailed) 
 

.259 .688 .355 .539 .656 .926 .103 .070 .099 .193 .183 .120 .003 .009 .101 .003 .002 .019 .442 .002 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1_2 

Pearson Correlation -.120 1 .051 -.025 -.051 -.019 .091 .244
*
 .241

*
 .208

*
 .069 .066 .154 .164 .156 .101 .178 .038 .078 .068 .245

*
 

Sig. (2-tailed) .259 
 

.635 .818 .631 .859 .394 .020 .022 .049 .519 .534 .148 .122 .143 .343 .094 .723 .468 .523 .020 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1_3 

Pearson Correlation .043 .051 1 .450
**
 .476

**
 .444

**
 .103 .135 .202 .192 .056 .013 .161 .171 .324

**
 .221

*
 .305

**
 .096 .324

**
 .597

**
 .579

**
 

Sig. (2-tailed) .688 .635 
 

.000 .000 .000 .333 .206 .057 .070 .600 .903 .130 .107 .002 .036 .003 .369 .002 .000 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1_4 

Pearson Correlation -.099 -.025 .450
**
 1 .866

**
 .836

**
 .159 .069 .152 -.071 .071 .024 -.030 .018 .169 -.091 .012 -.180 -.311

**
 .110 .362

**
 

Sig. (2-tailed) .355 .818 .000 
 

.000 .000 .134 .516 .152 .506 .504 .823 .779 .870 .110 .392 .908 .089 .003 .303 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X2_1 

Pearson Correlation -.066 -.051 .476
**
 .866

**
 1 .977

**
 .221

*
 .077 .179 -.013 .023 .009 -.012 .020 .159 -.039 .074 -.160 -.319

**
 .104 .397

**
 

Sig. (2-tailed) .539 .631 .000 .000 
 

.000 .037 .470 .091 .905 .833 .932 .910 .848 .134 .712 .488 .132 .002 .328 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X2_2 Pearson Correlation -.048 -.019 .444
**
 .836

**
 .977

**
 1 .188 .088 .192 -.003 .031 .018 -.003 .030 .171 -.032 .085 -.153 -.311

**
 .076 .400

**
 



 

 

Sig. (2-tailed) .656 .859 .000 .000 .000 
 

.077 .411 .069 .975 .775 .863 .976 .780 .108 .765 .423 .151 .003 .479 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X2_3 

Pearson Correlation .010 .091 .103 .159 .221
*
 .188 1 .641

**
 .749

**
 .686

**
 .409

**
 .550

**
 .482

**
 .476

**
 .585

**
 .353

**
 .644

**
 .427

**
 .146 .055 .614

**
 

Sig. (2-tailed) .926 .394 .333 .134 .037 .077 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000 .170 .607 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X2_4 

Pearson Correlation .173 .244
*
 .135 .069 .077 .088 .641

**
 1 .788

**
 .593

**
 .361

**
 .435

**
 .612

**
 .536

**
 .619

**
 .308

**
 .685

**
 .501

**
 .292

**
 .088 .678

**
 

Sig. (2-tailed) .103 .020 .206 .516 .470 .411 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .003 .000 .000 .005 .410 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X3_1 

Pearson Correlation .192 .241
*
 .202 .152 .179 .192 .749

**
 .788

**
 1 .804

**
 .537

**
 .477

**
 .462

**
 .549

**
 .751

**
 .507

**
 .766

**
 .501

**
 .281

**
 .089 .778

**
 

Sig. (2-tailed) .070 .022 .057 .152 .091 .069 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .007 .402 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X3_2 

Pearson Correlation .175 .208
*
 .192 -.071 -.013 -.003 .686

**
 .593

**
 .804

**
 1 .409

**
 .427

**
 .517

**
 .510

**
 .695

**
 .505

**
 .849

**
 .621

**
 .384

**
 .157 .717

**
 

Sig. (2-tailed) .099 .049 .070 .506 .905 .975 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .139 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X3_3 

Pearson Correlation .138 .069 .056 .071 .023 .031 .409
**
 .361

**
 .537

**
 .409

**
 1 .669

**
 .444

**
 .576

**
 .421

**
 .660

**
 .375

**
 .361

**
 .246

*
 .110 .505

**
 

Sig. (2-tailed) .193 .519 .600 .504 .833 .775 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .020 .302 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X3_4 

Pearson Correlation .142 .066 .013 .024 .009 .018 .550
**
 .435

**
 .477

**
 .427

**
 .669

**
 1 .466

**
 .686

**
 .487

**
 .533

**
 .477

**
 .465

**
 .291

**
 .033 .518

**
 

Sig. (2-tailed) .183 .534 .903 .823 .932 .863 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .005 .757 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 



 

 

Y_1 

Pearson Correlation .165 .154 .161 -.030 -.012 -.003 .482
**
 .612

**
 .462

**
 .517

**
 .444

**
 .466

**
 1 .791

**
 .419

**
 .477

**
 .576

**
 .586

**
 .322

**
 .200 .619

**
 

Sig. (2-tailed) .120 .148 .130 .779 .910 .976 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .002 .059 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_2 

Pearson Correlation .306
**
 .164 .171 .018 .020 .030 .476

**
 .536

**
 .549

**
 .510

**
 .576

**
 .686

**
 .791

**
 1 .559

**
 .574

**
 .595

**
 .621

**
 .423

**
 .145 .705

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .122 .107 .870 .848 .780 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .173 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_3 

Pearson Correlation .275
**
 .156 .324

**
 .169 .159 .171 .585

**
 .619

**
 .751

**
 .695

**
 .421

**
 .487

**
 .419

**
 .559

**
 1 .450

**
 .782

**
 .638

**
 .433

**
 .168 .814

**
 

Sig. (2-tailed) .009 .143 .002 .110 .134 .108 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .113 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_4 

Pearson Correlation .174 .101 .221
*
 -.091 -.039 -.032 .353

**
 .308

**
 .507

**
 .505

**
 .660

**
 .533

**
 .477

**
 .574

**
 .450

**
 1 .402

**
 .483

**
 .239

*
 .276

**
 .527

**
 

Sig. (2-tailed) .101 .343 .036 .392 .712 .765 .001 .003 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .023 .008 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_5 

Pearson Correlation .307
**
 .178 .305

**
 .012 .074 .085 .644

**
 .685

**
 .766

**
 .849

**
 .375

**
 .477

**
 .576

**
 .595

**
 .782

**
 .402

**
 1 .630

**
 .470

**
 .184 .818

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .094 .003 .908 .488 .423 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .083 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_6 

Pearson Correlation .318
**
 .038 .096 -.180 -.160 -.153 .427

**
 .501

**
 .501

**
 .621

**
 .361

**
 .465

**
 .586

**
 .621

**
 .638

**
 .483

**
 .630

**
 1 .563

**
 .220

*
 .618

**
 

Sig. (2-tailed) .002 .723 .369 .089 .132 .151 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .038 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_7 

Pearson Correlation .247
*
 .078 .324

**
 -.311

**
 -.319

**
 -.311

**
 .146 .292

**
 .281

**
 .384

**
 .246

*
 .291

**
 .322

**
 .423

**
 .433

**
 .239

*
 .470

**
 .563

**
 1 .516

**
 .481

**
 

Sig. (2-tailed) .019 .468 .002 .003 .002 .003 .170 .005 .007 .000 .020 .005 .002 .000 .000 .023 .000 .000 
 

.000 .000 



 

 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_8 

Pearson Correlation .082 .068 .597
**
 .110 .104 .076 .055 .088 .089 .157 .110 .033 .200 .145 .168 .276

**
 .184 .220

*
 .516

**
 1 .443

**
 

Sig. (2-tailed) .442 .523 .000 .303 .328 .479 .607 .410 .402 .139 .302 .757 .059 .173 .113 .008 .083 .038 .000 
 

.000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Total 

Pearson Correlation .322
**
 .245

*
 .579

**
 .362

**
 .397

**
 .400

**
 .614

**
 .678

**
 .778

**
 .717

**
 .505

**
 .518

**
 .619

**
 .705

**
 .814

**
 .527

**
 .818

**
 .618

**
 .481

**
 .443

**
 1 

Sig. (2-tailed) .002 .020 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 
 
 
 

HASIL UJI REABILITAS 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.872 20 

 

 

Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

X1_1 4.33 .807 90 

X1_2 3.83 .811 90 

X1_3 4.48 .864 90 

X1_4 2.76 .940 90 

X2_1 2.62 .990 90 

X2_2 2.64 .975 90 

X2_3 4.48 .939 90 

X2_4 4.72 .671 90 

X3_1 4.68 .700 90 

X3_2 4.74 .610 90 

X3_3 4.90 .302 90 

X3_4 4.78 .556 90 

Y_1 4.74 .646 90 

Y_2 4.69 .788 90 

Y_3 4.66 .876 90 

Y_4 4.83 .480 90 

Y_5 4.59 .923 90 

Y_6 4.72 .671 90 

Y_7 4.52 .864 90 

Y_8 4.33 1.017 90 

 

 

 



 

 
 
 
 
 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1_1 81.72 69.866 .202 .875 

X1_2 82.22 70.647 .142 .877 

X1_3 81.58 66.044 .459 .866 

X1_4 83.30 68.437 .252 .875 

X2_1 83.43 67.529 .291 .874 

X2_2 83.41 67.593 .293 .874 

X2_3 81.58 63.056 .624 .860 

X2_4 81.33 65.596 .662 .860 

X3_1 81.38 64.080 .773 .856 

X3_2 81.31 65.992 .694 .860 

X3_3 81.16 70.560 .512 .869 

X3_4 81.28 68.046 .533 .865 

Y_1 81.31 66.531 .598 .863 

Y_2 81.37 64.100 .675 .859 

Y_3 81.40 61.883 .768 .854 

Y_4 81.22 68.894 .517 .866 

Y_5 81.47 61.218 .774 .853 

Y_6 81.33 66.517 .574 .863 

Y_7 81.53 67.308 .366 .870 

Y_8 81.72 67.079 .308 .874 

 

  



 

 
 
 
 
 

HASIL UJI HIPOTESA 

 

 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .515
a
 .265 .240 3.925 

a. Predictors: (Constant), Konsumen (X3), Harga (X2), Pasar  (X1) 

 

 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 478.215 3 159.405 10.346 .000
b
 

Residual 1325.074 86 15.408   

Total 1803.289 89    

a. Dependent Variable: Perekonomian Masyarakat  (Y) 

b. Predictors: (Constant), Konsumen (X3), Harga (X2), Pasar  (X1) 

 

Coefficients
a
 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 9.216 5.191  1.775 .079 

Pasar  (X1) .883 .298 .319 2.967 .004 

Harga (X2) .523 .308 .178 1.696 .094 

Konsumen (X3) .431 .181 .229 2.376 .020 

a. Dependent Variable: Perekonomian Masyarakat  (Y) 
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