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BAB V 

KESIMPILAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan  

       Berdasarkan hasil pembahasan analisis pengaruh kebudayaan, sosial, 

pribadi dan psikologis maka selanjutnya dapat diambil kesimpulan sebagai 

berikut : 

1. Faktor kebudayaan, sosial, pribadi dan psikologis secara bersama-

sama berpengaruh terhadap keputusan pemebelian beras di Perum 

Bulog Divre Nusa Tenggara Barat. Hal ini ditunjukan dengan nilai F 

hitung lebih besar daripada F tabel (4,436>2,58). Nilai 

probabilitasnya sebesar 0,004 (probabilitas < 0,005). Dengan 

demikian hipotesis 1 diterima. 

2. Faktor kebudayaan tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian beras di Perum Bulog Divre Nusa Tenggara Barat. Hal ini 

ditunjukan dengan nilai t hitung lebih kecil daripada t tabel sebesar 

(1,493<2,014) dengan nilai probabilitas lebih besar dari 0,05 yaitu 

sebesar 0,143. Dengan demikian hipotesis 2 tidak diterima. 

3. Faktor sosial tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian beras di Perum Bulog Divre Nusa Tenggara Barat. Hal ini 

ditunjukan dengan nilai t hitung lebih kecil dari pada t tabel sebesar 

(1,619<2,014) dengan nilai probabilitas lebih besar dari 0,05 yaitu 

0,112 dengan demikian hipotesis 3 tidak diterima. 
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4. Faktor pribadi tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian beras di perum Bulog Divre Nusa Tenggara Barat. Hal ini 

ditunjukan dengan nilai lebih kecil daripada t tabel (0,660<2,014) 

dan probabilitas lebih besar dari 0,05 yaitu 0,513 dengan demikian 

hipotesis 4 tidak diterima. 

5. Faktor psikologis berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian beras di Perum Bulog Divre Nusa Tenggara Barat. Hal ini 

ditunjukan dengan nilai t hitung lebih besar daripada t tabel sebesar 

(2,401>2,014) dengn nilai probabilitas lebih kecil dari 0,05 yaitu 

0,021 dengan demikian hipotesis 5 diterima. 

a. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang diuraikan maka dapat 

diberikan beberapa saran sebagai berikut : 

1. Bagi Bulog Divre Nusa Tenggara Barat 

Bagi Bulog Divre Nusa Tenggara Barat agar tetap memberikan kualitas 

barang dan harga yang terjangkau kepada konsumen agar senantiasa puas 

atas kebutuhan yang diinginkan dan selalu memberikan kesan yang positif 

yang ramah terhadap konsumen yang berbelanja. 

 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Dari besarnya nilai koefisien dterminasi maupun kontribusi yang diberikan 

oleh faktor perilaku kosumen terhadap keputusan pembelian menunjukan 

bahwa masih diperlukan adanya penelitian lanjutan bagi peneliti lain untuk 

meneliti variabel lain yang tidak dimasukkan dalam penelitian ini, karena 
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munculnya sebuah perilaku keputusan pembelian konsumen merupakan 

akibat dari banyak faktor seperti produk, harga, promosi, dan distribusi. 
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UJI VALIDITAS 
 

                                                                  X1 (BUDAYA) 

Correlations 

 P1 P2 TOTAL 

P1 Pearson Correlation 1 ,112 ,711
**
 

Sig. (2-tailed)  ,440 ,000 

N 50 50 50 

P2 Pearson Correlation ,112 1 ,778
**
 

Sig. (2-tailed) ,440  ,000 

N 50 50 50 

TOTAL Pearson Correlation ,711
**
 ,778

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  

N 50 50 50 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

                                                                   X2 (SOSIAL) 
 

 Correlations 

  P3 P4 P5 TOTAL 

P3 Pearson Correlation 1 ,464
**
 ,542

**
 ,827

**
 

Sig. (2-tailed)  ,001 ,000 ,000 

N 50 50 50 50 

P4 Pearson Correlation ,464
**
 1 ,500

**
 ,797

**
 

Sig. (2-tailed) ,001  ,000 ,000 

N 50 50 50 50 

P5 Pearson Correlation ,542
**
 ,500

**
 1 ,827

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 

N 50 50 50 50 

TOTAL Pearson Correlation ,827
**
 ,797

**
 ,827

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  

N 50 50 50 50 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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                                                                  X3 (PRIBADI) 

Correlations 

 P6 P7 P8 TOTAL 

P6 Pearson Correlation 1 ,048 ,486
**
 ,808

**
 

Sig. (2-tailed)  ,739 ,000 ,000 

N 50 50 50 50 

P7 Pearson Correlation ,048 1 -,095 ,383
**
 

Sig. (2-tailed) ,739  ,513 ,006 

N 50 50 50 50 

P8 Pearson Correlation ,486
**
 -,095 1 ,766

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,513  ,000 

N 50 50 50 50 

TOTAL Pearson Correlation ,808
**
 ,383

**
 ,766

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,006 ,000  

N 50 50 50 50 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

                                                         X4 (PSIKOLOGIS) 

Correlations 

 P9 P10 P11 P12 TOTAL 

P9 Pearson Correlation 1 ,300
*
 ,430

**
 ,560

**
 ,829

**
 

Sig. (2-tailed)  ,034 ,002 ,000 ,000 

N 50 50 50 50 50 

P10 Pearson Correlation ,300
*
 1 ,319

*
 ,154 ,492

**
 

Sig. (2-tailed) ,034  ,024 ,285 ,000 

N 50 50 50 50 50 

P11 Pearson Correlation ,430
**
 ,319

*
 1 ,636

**
 ,794

**
 

Sig. (2-tailed) ,002 ,024  ,000 ,000 

N 50 50 50 50 50 

P12 Pearson Correlation ,560
**
 ,154 ,636

**
 1 ,821

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,285 ,000  ,000 

N 50 50 50 50 50 

TOTAL Pearson Correlation ,829
**
 ,492

**
 ,794

**
 ,821

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 50 50 50 50 50 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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                                                      Y (KEPTUSAN PMBELIAN) 

Correlations 

 P13 P14 P15 P16 P17 TOTAL 

P13 Pearson Correlation 1 ,144 ,169 ,249 ,380
**
 ,570

**
 

Sig. (2-tailed)  ,317 ,240 ,081 ,006 ,000 

N 50 50 50 50 50 50 

P14 Pearson Correlation ,144 1 ,596
**
 ,117 -,071 ,723

**
 

Sig. (2-tailed) ,317  ,000 ,419 ,622 ,000 

N 50 50 50 50 50 50 

P15 Pearson Correlation ,169 ,596
**
 1 ,088 ,053 ,752

**
 

Sig. (2-tailed) ,240 ,000  ,542 ,714 ,000 

N 50 50 50 50 50 50 

P16 Pearson Correlation ,249 ,117 ,088 1 ,377
**
 ,489

**
 

Sig. (2-tailed) ,081 ,419 ,542  ,007 ,000 

N 50 50 50 50 50 50 

P17 Pearson Correlation ,380
**
 -,071 ,053 ,377

**
 1 ,423

**
 

Sig. (2-tailed) ,006 ,622 ,714 ,007  ,002 

N 50 50 50 50 50 50 

TOTAL Pearson Correlation ,570
**
 ,723

**
 ,752

**
 ,489

**
 ,423

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,002  

N 50 50 50 50 50 50 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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UJI RELIABILITAS 

                                                               X1 (BUDAYA) 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,200 2 

 

                                                              X2 (SOSIAL) 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,751 3 

 

                                                            X3 (PRIBADI) 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,385 3 

 

                                                           X4 (PSIKOLOGIS) 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,728 4 

 

                                                      Y (KEPUTUSAN PEMBELIAN) 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,566 5 
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REGRESI LINIER BERGANDA 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,532
a
 ,283 ,219 2,097 

a. Predictors: (Constant), X4, X2, X3, X1 

 

 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 78,053 4 19,513 4,436 ,004
b
 

Residual 197,947 45 4,399   

Total 276,000 49    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X4, X2, X3, X1 

 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10,292 2,672  3,851 ,000 

X1 -,536 ,359 -,243 -1,493 ,143 

X2 ,312 ,193 ,250 1,619 ,112 

X3 ,184 ,279 ,107 ,660 ,513 

X4 ,413 ,172 ,415 2,401 ,021 

a. Dependent Variable: Y 
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