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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1  Kesimpulan 

Bedasarkan hasil analisis data dan pembahasan dari pengaruh variabel 

daya tarik, harga dan fasilitas terhadap keputusan berkunjung, maka peneliti 

menarik kesimpulan sebagai berikut:  

1. Terdapat pengaruh positif dan signifikan variabel daya tarik (X1) 

secara parsial terhadap keputusan berkunjung (Y). Hal ini dibuktikan 

dengan nilai siginifikansi uji t sebesar  0,002 < 0,05 dan nilai thitung = 

3,190 > ttabel= 1,980 

2. Terdapat pengaruh positif dan signifikan variabel harga (X2) secara 

parsial terhadap keputusan berkunjung (Y). Hal ini buktikan dengan 

nilaisiginifikansi  uji t sebesar 0,000< 0,05 dan thitung  =4.424>ttabel = 

11,980 

3. Terdapat pengaruh positif dan signifikan variabel fasilitas (X1) secara 

parsial terhadap keputusan berkunjung (Y).Hal ini Dibuktikan dengan 

nilai siginifikansi uji tsebesar 0,000< 0,05 dan nilai thitung  = 5.646>ttabel 

= 1,980 

4. Teradapat pengaruh positif dan siginifikan variabel daya tarik (X1), 

harga (X2), dan fasilitas (X3) secara simultan terhadap keputusan 

berkunjung  (Y). Hal ini dibuktikan dengan nilai signifikansi  uji F 

sebesar 0,000 <0,05 dan nilai Fhitung= 35.474>Ftabel=2,47. 

5.2  Saran 

Berdasarkan peneilitian yang sudah dilakukan, maka  peniliti 

memberikan saran pihak yang membutuhkan, adapun saran yang diberikan 

sebagai berikut. 

1. Bagi pengelola diharapkan terus melakukan inovasi terhadap daya 

tarik, harga dan fasilitas dan lain-lain, sesuai dengan perkembangan 

zaman agar wisatawan lokal maupun mancanegara  banyak yang  
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datang untuk berkunjung, yang akan memberikan dampak ekonomi 

bagi masyarakat sekitar objek wisata pantai lungkak   

2. Bagi penelitian selanjutnya, diharapkan melakukan penelitian dengan 

variabel-variabel lain yang belum diteliti yang akan memberikan hasil 

yang berbeda dan menjadi bahan informasi bagi penggiat wisata untuk 

membangun sarana dan prasarana. 
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KUISIONER PENELITIAN 

Pengaruh Daya Tarik, Aksesibilitas, dan Fasilitas Terhadap 

Keputusan Berkunjung di Objek Wisata Pantai  Lungkak 

Kecamatan Keruak Kabupaten Lombok Timur 

 

A. Identitas Responden  

Isilah identitas diri anda dengan cara memberi tanda Chek list (√ ) pada salah  

pada salah satu kotak alternatif yang telah disediakan: 

1. Nama                                  :  ...................................................                                                      

2. Jenis Kelamin                      :  Laki-laki 

                                            Perempuan 

3. Usia                                    : ........Thn 

4. Pekerjaan                            : PNS/BUMN 

                                            Pegawai swasta 

                                            Wirawasta 

                                            Pelajar/mahasiswa 

                                            Petani/buruh 

                                            Lainya.............. 

5. Tempat tinggal                   :  Pulau lombok 

                                            Luar pulau lombok                                     

B. Kuesioner 

Isilah daftar pertanyaan berikut dengan cara memberi tanda Chek list (√ ) pada 

salah satu jawaban yang anda anggap sesuai dengan keadaan sebenarnya. 

Adapun lima alternatif jawaban yaitu: 

a.  STS  = Sangat Tidak Setuju  

b. TS     = Tidak Setuju  



 

c. N       = Netral 

d. S        = Setuju  

e. SS      = Sangat Setuju  

1. Daya Tarik 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Pantai Lungkak menarik karena 

pemandangan alam yg indah 

     

2 Pantai Lungkak menarik karena banyak 

event permainan dan perlombaan   

     

3 Pantai lungkak menarik karena tersedianya 

tempat spot foto 

     

4 pantai Lungkak menarik karena tersedianya 

oleh oleh khas Lombok 

     

5 Pantai Lungkak menarik karena tradisi 

budaya pemadak toroh togak  yang  unik 

     

6 Pantai Lungkak menarik karena tersedia 

berbagai macam jenis transportasi untuk 

bisa menuju Pantai Lungkak 

     

7 Pantai Lungkak menarik karena 

tersedianya penginapan untuk beristirahat 

bagi wisatawan  

     

 

2. Harga  

No Pernyataan ST S N TS STS 

1 Harga tiket masuk objek wisata Pantai 

Lungkak terjangkau 

     

2 Harga tiket yang berlaku di objek wisata 

Pantai Lungkak sesuai dengan mamfaat yang 

dirasakan. 

     



 

3 Harga tiket objek wisata Pantai Lungkak lebih 

murah dibandingkan objek wisata lainnya. 

     

4 Harga tiket objek wisata Pantai Lungkak 

sesuai dengan kualitas jasa yang diberikan 

     

5 Harga tiket yang berlaku yang menyebabkan 

ingin berkunjung di  objek wisata Pantai 

Lungkak 

     

6 Harga tiket objek wisata Pantai Lungkak 

menjadi pertimbangan utama untuk membeli. 

     

 

3. Faslitas  

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Suasana dan kebersihan di obyek wisata 

Pantai Lungkak membuat saya nyaman.  

     

2 Saya merasa nyaman mengunakan fasilitas 

umum toilet karena kondisinya bersih, baik, 

nyaman, dan luas.  

     

3 Saya merasa nyaman, saat beribadah karena 

fasilitas umum tempat ibadah di Pantai 

Lungkak  kondisinya bersih, baik, nyaman, 

dan luas.  

     

4 Saya merasa nyaman terhadap kendaraan saya 

karena fasilitas umum tempat parkir di Pantai 

Lungkak, Surakarta kondisinya bersih, baik, 

dan luas.  

     

5 Saya merasa nyaman berkunjung ke obyek 

wisata Pantai Lungkak, karena terdapat 

gazebo yang kondisi bersih dan baik, dan luas   

     

6 Saya merasa  nyaman berkunjung ke obyek      



 

wisata Pantai Lungkak karena terdapat warung 

makanan kondisinya bersih, baik, dan luas.  

7 Saya merasa nyaman berkunjung ke obyek 

wisata Pantai Lungkak, karena terdapat 

petunjuk peringatan atau papan informasi yang 

jelas (yang ditempatkan pada lokasi wisata ) 

     

 

4. Keputusan Berkunjung 

No. Pernyataan STS S N S SS 

1 Saya membutuhkan jasa pariwisata objek 

wisata Pantai Lungkak untuk mengisi waktu 

liburan 

     

2 Saya mengetahui objek wisata Pantai 

Lungkak ini dari  media sosial  

     

3 Saya mengetahui objek wisata Pantai 

Lungkak dari teman 

     

4 saya memutuskan memilih berkunjung di 

objek wisata Pantai Lungkak setelah 

mengetahui kelebihan dari segi daya tarik , 

harga dan fasilitas yang berbeda dari objek 

wisata lainnya 

     

5 Objek wisata Pantai Lungkak merupakan 

tempat wisata yang sesuai dengan kebutuhan 

dan keinginan  wisata saya 

     

6 Saya merasa puas dan akan melakukan 

kunjungan ulang ke objek wisata Pantai 

Lungkak 

     

7 Saya akan merekomendasikan kepada 

kerabat, teman-teman dan orang lain tentang 

     



 

keunggulan objek wisata pantai Lungkak 

 

 

UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS 

 

1. Uji Validitas 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 

X1_To

tal 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .247* .560** .269** .295** .436** .255* .685** 

Sig. (2-tailed)  .013 .000 .007 .003 .000 .011 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.247* 1 .122 .325** .243* .218* .304** .587** 

Sig. (2-tailed) .013  .226 .001 .015 .030 .002 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.560** .122 1 .280** .238* .231* .258** .592** 

Sig. (2-tailed) .000 .226  .005 .017 .021 .009 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.269** .325** .280** 1 .267** .157 .247* .575** 

Sig. (2-tailed) .007 .001 .005  .007 .119 .013 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson 

Correlation 

.295** .243* .238* .267** 1 .396** .339** .621** 

Sig. (2-tailed) .003 .015 .017 .007  .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6 Pearson 

Correlation 

.436** .218* .231* .157 .396** 1 .397** .666** 

Sig. (2-tailed) .000 .030 .021 .119 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.7 Pearson 

Correlation 

.255* .304** .258** .247* .339** .397** 1 .647** 

Sig. (2-tailed) .011 .002 .009 .013 .001 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 



 

X1_Tot

al 

Pearson 

Correlation 

.685** .587** .592** .575** .621** .666** .647** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 

X2_Tot

al 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .413** .325** .285** .352** .460** .613** 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .004 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.413** 1 .344** .486** .449** .425** .701** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.325** .344** 1 .421** .612** .337** .740** 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .000 .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.285** .486** .421** 1 .557** .491** .750** 

Sig. (2-tailed) .004 .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.352** .449** .612** .557** 1 .461** .813** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.6 Pearson 

Correlation 

.460** .425** .337** .491** .461** 1 .711** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2_Tot

al 

Pearson 

Correlation 

.613** .701** .740** .750** .813** .711** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  



 

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 

X3_Tot

al 

X3.1 Pearson 

Correlation 

1 .338** .172 .317** .366** .151 .157 .571** 

Sig. (2-tailed)  .001 .087 .001 .000 .134 .120 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson 

Correlation 

.338** 1 .168 .279** .243* .260** .239* .626** 

Sig. (2-tailed) .001  .095 .005 .015 .009 .017 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson 

Correlation 

.172 .168 1 .235* .192 .343** .369** .597** 

Sig. (2-tailed) .087 .095  .018 .056 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson 

Correlation 

.317** .279** .235* 1 .311** .277** .135 .602** 

Sig. (2-tailed) .001 .005 .018  .002 .005 .180 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.5 Pearson 

Correlation 

.366** .243* .192 .311** 1 .115 .247* .566** 

Sig. (2-tailed) .000 .015 .056 .002  .253 .013 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.6 Pearson 

Correlation 

.151 .260** .343** .277** .115 1 .380** .612** 

Sig. (2-tailed) .134 .009 .000 .005 .253  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.7 Pearson 

Correlation 

.157 .239* .369** .135 .247* .380** 1 .614** 

Sig. (2-tailed) .120 .017 .000 .180 .013 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3_Tot

al 

Pearson 

Correlation 

.571** .626** .597** .602** .566** .612** .614** 1 



 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 

Y_Tota

l 

Y.1 Pearson 

Correlation 

1 .171 .086 .284** .269** .114 .314** .494** 

Sig. (2-tailed)  .089 .397 .004 .007 .257 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson 

Correlation 

.171 1 .263** .301** .446** .508** .464** .721** 

Sig. (2-tailed) .089  .008 .002 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson 

Correlation 

.086 .263** 1 .166 .182 .175 .244* .501** 

Sig. (2-tailed) .397 .008  .099 .069 .082 .014 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson 

Correlation 

.284** .301** .166 1 .382** .227* .290** .618** 

Sig. (2-tailed) .004 .002 .099  .000 .023 .003 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.5 Pearson 

Correlation 

.269** .446** .182 .382** 1 .335** .474** .679** 

Sig. (2-tailed) .007 .000 .069 .000  .001 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.6 Pearson 

Correlation 

.114 .508** .175 .227* .335** 1 .486** .646** 

Sig. (2-tailed) .257 .000 .082 .023 .001  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.7 Pearson 

Correlation 

.314** .464** .244* .290** .474** .486** 1 .737** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .014 .003 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 



 

Y_Tot

al 

Pearson 

Correlation 

.494** .721** .501** .618** .679** .646** .737** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

2. Uji Reliabilitas 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.735 7 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.815 6 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.700 7 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.739 7 

 

 

 

 

 

 

 



 

UJI ASUMSI KLASIK 

 

1. Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.51673147 

Most Extreme Differences Absolute .075 

Positive .058 

Negative -.075 

Test Statistic .075 

Asymp. Sig. (2-tailed) .184c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

 

2. Uji Multikolinearitas  

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta 

Toleranc

e VIF 

1 (Constan

t) 

5.345 2.487 
 

2.149 .034 
  

Daya 

tarik 

.492 .154 .438 3.190 .002 .262 3.821 

Harga .562 .127 .488 4.424 .000 .407 2.458 

Fasilitas .823 .146 .675 5.646 .000 .345 2.897 

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 

 



 

3. Uji Heteroskedastisitas  

 

 

 
 

 

 

REGRESI LINIER BERGANDA 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.345 2.487  2.149 .034 

Daya tarik .492 .154 .438 3.190 .002 

Harga .562 .127 .488 4.424 .000 

Fasilitas .823 .146 .675 5.646 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 

 

 

 

 

 



 

UJI HIPOTESIS 

 

1. Uji T 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.345 2.487  2.149 .034 

Daya tarik .492 .154 .438 3.190 .002 

Harga .562 .127 .488 4.424 .000 

Fasilitas .823 .146 .675 5.646 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 

 

2. Uji F 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 695.130 3 231.710 35.474 .000b 

Residual 627.060 96 6.532   

Total 1322.190 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 

b. Predictors: (Constant), Fasilitas, Harga, Daya tarik 

 

 

3. Koefisien Determinasi (R2) 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .725a .526 .511 2.556 

a. Predictors: (Constant), Fasilitas, Harga, Daya tarik 
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