
 

 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

1.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dijelaskan sebelumnya dapat ditarik 

kesimpulan bahwa Harga, Lokasi, Dan Lingkungan memberikan pengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian rumah subsidi pada masa pandemi COVID-19 di 

PT. Daya Cipta Perdana Properti (Perumahan Taman Anggrek 2)  

1.2. Saran  

Berdasarkan hasil dan kesimpulan penelitian maka penulis menyarankan: 

1. Bagi PT. Daya Cipta Perdana Properti dapat menawarkan harga rumah yang sesuai 

dengan kualitas, memilih lpkasi yang strategis yang aman serta lingkungan yang 

bersih dan sehat. Diharapkan mampu mempertahan kan loyalitas dengan kosumen. 

2. Bagi peneliti selanjudnya disarankan untuk menambah variabel-variabel lain untuk 

diteliti sehingga mampu meningkatkan keputusan pembelian konsumen.  

3. Bagi Universitas Muhammadiyah Mataram diharapkan mampu menjadi acuan dan 

bahan pustaka baru di perpustakaan “Universitas Muhammadiyah Mataram" 

khususnya di prodi Administrasi Bisnis, agar mampu menambah pengertahuan lebih 

lanjut. 
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