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BAB V  

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan   

 Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan terhadap iklan minuman teh dan 

susu di televisi, ditemukan sebanyak 43 data yang mengandung gaya bahasa 

dan makna semantik, yaitu: 

1) Gaya bahasa terdiri dari 6 gaya bahasa metafora, 14 gaya bahasa 

personifikasi, 9 gaya bahasa hiperbola, 4 gaya bahasa repetisi, 5 gaya 

bahasa pertanyaan retoris, 3 gaya bahasa sinekdoke, 5 gaya bahasa 

asonasi, dan 1 gaya bahasa elipsis.  

2) Makna semantik terdiri dari 3 makna leksikal, 3 makna gramatikal, 10 

makna denotatif dan 20 makna kias.  

5.2  Saran  

    Sebagai penutup pada penelitian ini, penulis ingin memberikan saran kepada 

beberapa pihak terkait penelitian ini, yaitu:  

1. Produsen pembuat iklan supaya lebih mengutamakan realita dari pada 

ekspetasi sehingga pembeli atau konsumen tidak terlalu berekspetasi tinggi 

tentang produk-produk yang memang rasa atau khasiatnya ada yang tidak 

seuai dengan apa yang di iklankan.  

2. Pembeli juga harus pandai-pandai melihat dan mengkaji apa yang terlihat 

di iklan atau televisi kadang tidak sesuai dengan realita. 
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3. Pelajar khususnya pelajar bahasa Indonesia supaya lebih meningkatkan 

pengetahuan tentang gaya bahasa dan makna dalam iklan dengan lebih 

baik. 
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