
 

 

BAB  V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Jika di lihat dari hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan 

oleh analis mengenai pengaruh persepsi harga, lokasi dan keragaman produk 

terhadap minat beli konsumen di Supermarket Niaga Mataram, maka dapat 

di tarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Dari hasil uji secara parsial atau individu yang dilakukan pada hipotesis 

pertama, Dimana variabel persepsi harga menunjukkan nilai t hitung 

lebih besar dari t tabel, yaitu 2.474 > 2.00 atau sig <0.016 < 0.05maka 

dapat disimpulkan bahwa persepsi harga atau variabel (X1) memberikan 

pengaruh yang signifikan terhadap minat beli konsumen pada 

Supermarket Niaga Mataram.  

2. Dari hasil uji secara parsial atau individu yang dilakukan pada hipotesis 

kedua, Dimana nilai t hitung lebih besar dari t tabel, 6.836 > 2.00 atau sig 

<  0.00 < 0.05. Maka dapat diketahui bahwa lokasi atau variabel (X2) 

memberikan pengaruh yang signifikan terhadap minat beli konsumen di 

supermarket niaga mataram.  

3. Dari hasil uji secara parsial atau individu yang dilakukan pada hipotesis 

ketiga, Dimana nilai t hitung lebih besar dari t tabel, 3.897 > 2.00 atau sig 

< 0.00 < 0.05.  Maka dapat simpulkan bahwa keragaman produk atau 
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variabel (X3) memberikan pengaruh signifikan terhadap minat beli 

konsumen di supermarket niaga mataram 

B. Saran 

Dari hasil penelitian dan kesimpulan yang telah 

paparkansebelumnya, maka untuk dapat meningkatkan minat beli konsumen 

untuk berbelanja di Supermarket Niaga Mataram penulis memberikan 

beberapa saran di antaranya: 

1. Supermarket Niaga Mataram di harapkan mampu untuk tetap 

mempertahankan harga yang terjangkau,  harga yang sesuai dengan 

kualitas produk, harga yang bersaing, serta memberikan promo atau 

discount pada waktu tertentu, sehingga dapat menarik minat beli 

konsumen untuk kembali berbelanja dan tetap memilih supermarket 

niaga mataram sebagai tempat untuk mencari keperluan sehari hari.  

2. Dalam pemilihan tempat di harapkan  agar supermarket niaga mataram 

bisa menyediakan  fasilitas yang mendukungseperti lokasi parkir yang 

nyaman dan luas, tempat yang strategis dan mudah di jangkau dan 

pastinya keamanan kendaraan harus tetap terjamin sehingga konsumen 

jadi lebih nyaman untuk berbelanja. 
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3. Supermarket Niaga Mataram merupakan salah satu pusat perbelanjaan 

yangmenyediakan berbagai macam barang  perlengkapan sehari hari 

seperti bahan makanan, alat dapur, pakaian, sabun mandi, alat 

kecantikan, alat elektronik dan lainnya. Sehingga penulis memberikan 

sedikit saran agar Niaga Supermarket dapat lebih memperluas lini produk 

yang di sediakan , serta menawarkan produk produk terbaru yang tempat 

lain belum tersedia. 
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KOESIONER PENELITIAN 

ANALISIS PENGARUH PERSEPSI HARGA, LOKASI DAN 

KERAGAMAN PRODUK TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN DI 

SUPERMARKET NIAGA MATARAM 

Saya Diki hardiansah mahasiswa Universitas Muhammadiyah Mataram. 

Pada kesempatan ini, saya mohon kesediaan bapak atau ibu atau saudara/I untuk 

menjadi responden penelitian. Penelitian ini untuk kepentingan pengembangan 

ilmu pengetahuan. Adapaun hasil dari penelitian ini saya gunakan untuk 

penyusunan bahan skripsi pada program sarjana universitas muhammadiyah 

mataram. 

 Setiap jawaban tidak ada yang benar atau salah, tetapi jawaban yang baik 

adalah jawaban yang sesuai dengan keadaan anda. Atas kesediaan dan kerjasama 

anda saya ucapkan banyak terima kasih. 

A. Identitas Responden 

NAMA : 

1. Jenis Kelamin 

Laki- Laki    Perempuan 

2. Usia 

 17 – 22 Tahun   29 – 34 Tahun 

23 – 28 Tahun   35 – >40 Tahun 

3. Pendidikan Terakhir ( yang sedang berlangsung saat ini ) 

SD    Sma SMA           

Lainnya…... 

SMP    Sarjana (S1) 

4. Pekerjaan 

PNS    IRT     

Wiraswasta   Mahasiswa 

Profesional (Dokter, Insinyur dll) 

5. Penghasilan / Bulan 

RP 1.000.000 – 2.500.000     RP 3.500.000 – 5.000.000 



 

 

 RP 2.500.000 – 3.500.000     Lainnya 

6. Berapa kali berkunjung ke Supermarket Niaga mataram dalam satu 

bulan. 

1 Kali       4 – 5 Kali 

 2 – 3 Kali       5 > 

 

B. Koesioner 

Berilah tanda (√) pada jawaban yang anda anggap paling mewakili pada 

kolom yang telah disediakan. Anda diminta untuk memberikan opini atas 

pernyataan – pernyataan dibawah ini. Ada 4 pilihan jawaban yang tersedia 

untuk masing masing pertanyaan yaitu: 

 SS = Sangat Setuju 

 S = Setuju 

 TS = Tidak Setuju 

 STS = Sangat Tidak Setuju 

A. Variabel Persepsi Harga 

NO PERNYATAAN 
JAWABAN 

SS S TS STS 

1. 
Supermarket Niaga Mataram menawarkan harga yang 

terjangkau 
    

2. 
Harga yang ditawarkan supermarket niaga Mataram 

bersaing dengan supermarket lainnya 

    

3. 
Harga yang ditawarkan supermarket niaga Mataram  

Sesuai dengan kualitas produknya 

    

4. 
Supermarket niaga Mataram memberi informasi yang 

jelas mengenai adanya potongan harga 

    

5. 
Supermarket niaga mataram meberikan potongan 

harga dan harga promosi pada waktu tertentu 

    

 

B. Variabel Lokasi 

NO PERNYATAAN 
JAWABAN 

SS S TS STS 



 

 

1. Supermarket Niaga Mataram berada di lokasi yang 

strategis. 
    

2. Lokasi Supermarket Niaga Mataram mudah dijangkau.     

3. Akses kendaraan menuju Supermarket Niaga Mataram 

lancar. 

    

4. Supermarket Niaga Mataram mempunyai fasilitas 

parkir yang memadai. 

    

5. Saya merasa nyaman berbelanja di Supermarket Niaga 

Mataram karna keamanan terjamin. 

    

 

C. Variabel Keragaman Produk 

NO PERNYATAAN 
JAWABAN 

SS S TS STS 

1. Supermarket Niaga Mataram menyediakan berbagai 

macam produk. 
    

2. Supermarket Niaga Mataram menyediakan produk 

yang sesuai keinginan dan kebutuhan konsumen. 

    

3. Supermarket Niaga Mataram menyediakan produk dari 

berbagai macam merek perusahaan. 

    

4. Supermarket Niaga Mataram menyediakan produk 

dengan berbagai macam bentuk dan ukuran. 

    

5. Supermarket Niaga Mataram selalu menyediakan 

produk  produk terbaru. 

    

 

D. Variabel Minat Beli Konsumen 

NO PERNYATAAN 
JAWABAN 

SS S TS STS 

1. Saya mencari informasi mengenai Supermarket Niaga 

Mataram sebelum berbelanja. 
    

2. Saya memutuskan berbelanja di Supermarket Niaga 

Mataram karna rekomondasi dari keluarga, teman dan 

tetangga. 

    



 

 

3. Saya memutuskan berbelanja di Supermarket Niaga 

Mataram karna sudah terkenal di berbagai kalangan. 

    

4. Saya memutuskan berbelanja di Supermarket Niaga 

Mataram karna produk yang lengkap. 

    

5. Saya memutuskan berbelanja di Supermarket Niaga 

Mataram ketika sedang ada promo. 

    

 

LAMPIRAN TABULASI DATA HASIL KUESIONER 

Responden 
Persepsi Harga Lokasi 

P1 P2 P3 P4 P5 Total P1 P2 P3 P4 P5 Total 

1 4 4 3 3 3 17 3 3 3 3 3 15 

2 4 3 4 4 4 19 3 3 3 3 4 16 

3 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 3 16 

4 4 4 3 3 3 17 4 3 3 3 4 17 

5 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

6 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

7 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

8 3 3 4 4 4 18 3 3 3 3 3 15 

9 3 3 4 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

10 3 3 4 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

11 3 3 4 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

12 4 3 3 3 3 16 4 3 3 3 3 16 

13 3 3 3 4 4 17 4 3 3 3 4 17 

14 4 4 4 3 3 18 3 3 3 3 3 15 

15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

16 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

17 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

18 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

19 4 3 4 4 3 18 3 3 3 3 4 16 

20 4 3 4 4 4 19 3 3 3 3 4 16 

21 4 4 4 3 3 18 4 3 4 3 4 18 

22 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

23 4 4 4 4 3 19 4 3 3 3 4 17 

24 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

25 3 3 3 3 3 15 3 3 3 4 4 17 



 

 

26 4 3 3 3 4 17 4 4 3 4 3 18 

27 3 3 3 3 4 16 4 3 3 4 4 18 

28 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 3 16 

29 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

30 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

31 4 4 3 3 3 17 3 3 3 3 3 15 

32 4 4 4 3 4 19 3 3 3 3 4 16 

33 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

34 4 4 4 3 3 18 3 3 3 3 4 16 

35 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

36 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 3 16 

37 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

38 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

39 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

40 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

41 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

42 4 3 3 3 3 16 4 3 3 3 3 16 

43 3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 4 20 

44 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

45 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

46 4 4 3 3 4 18 3 3 3 3 3 15 

47 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

48 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

49 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 4 17 

50 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 4 16 

51 3 3 3 3 3 15 4 3 4 3 4 18 

52 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 3 16 

53 4 4 3 3 3 17 4 3 3 3 4 17 

54 4 4 3 3 3 17 3 3 3 3 3 15 

55 3 3 3 3 3 15 4 3 3 4 3 17 

56 4 4 3 3 3 17 4 4 3 4 3 18 

57 3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 4 20 

58 3 3 3 3 3 15 4 4 3 3 3 17 

59 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

60 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

 

 

 



 

 

LAMPIRAN TABULASI DATA HASIL KUESIONER 

Responden 
Keragaman Produk Minat Beli Konsumen 

P1 P2 P3 P4 P5 Total P1 P2 P3 P4 P5 Total 

1 4 4 3 3 3 17 4 3 4 3 3 17 

2 4 3 4 3 4 18 4 3 4 3 3 17 

3 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

4 3 3 3 3 3 15 4 3 4 3 3 17 

5 3 3 4 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

6 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

7 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

8 4 3 4 4 4 19 3 4 3 3 4 17 

9 3 3 3 3 4 16 3 3 3 3 3 15 

10 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

11 3 3 3 3 4 16 3 3 3 3 3 15 

12 3 3 3 3 2 14 3 3 3 3 3 15 

13 4 3 3 3 4 17 4 4 4 4 3 19 

14 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

15 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 3 16 

16 3 3 3 3 4 16 3 3 3 3 3 15 

17 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

18 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

19 4 4 4 4 3 19 3 3 4 3 3 16 

20 3 3 4 4 4 18 4 3 4 4 4 19 

21 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 4 17 

22 3 3 3 4 3 16 3 3 3 3 3 15 

23 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 4 17 

24 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

25 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

26 4 3 3 4 3 17 4 4 3 3 3 17 

27 4 3 3 3 3 16 4 4 4 4 4 20 

28 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 4 16 

29 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

30 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

31 3 3 3 3 3 15 4 3 4 3 3 17 

32 4 3 4 3 4 18 4 3 4 3 3 17 

33 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

34 3 3 3 3 3 15 4 3 4 3 3 17 

35 3 3 4 3 3 16 3 3 3 3 3 15 



 

 

36 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

37 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

38 3 4 4 4 4 19 4 4 3 3 4 18 

39 3 3 3 3 4 16 3 3 3 3 3 15 

40 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

41 4 4 4 4 4 20 3 3 3 3 3 15 

42 3 3 3 3 2 14 3 3 3 3 3 15 

43 4 3 3 4 4 18 4 4 4 4 4 20 

44 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

45 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 3 16 

46 3 3 3 3 4 16 3 3 3 3 3 15 

47 4 4 3 4 3 18 3 3 3 3 3 15 

48 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

49 4 3 3 3 4 17 4 3 4 3 3 17 

50 4 4 4 3 4 19 4 3 4 3 4 18 

51 4 4 4 3 3 18 4 3 3 3 4 17 

52 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

53 4 4 3 3 3 17 4 3 3 3 4 17 

54 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

55 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

56 4 4 3 3 3 17 3 4 3 3 3 16 

57 3 3 3 3 3 15 3 4 4 3 4 18 

58 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 4 16 

59 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

60 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

 

LAMPIRAN HASIL UJI VALIDITAS DARI OUTPUT SPSS 24 

 

 

Correlations 

 x1p1 x1p2 x1p3 x1p4 x1p5 TOTX1 

x1p1 Pearson Correlation 1 .657
**
 .311

*
 .208 .210 .777

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .015 .112 .107 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

x1p2 Pearson Correlation .657
**
 1 .271

*
 -.028 .049 .645

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .036 .833 .710 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

x1p3 Pearson Correlation .311
*
 .271

*
 1 .528

**
 .294

*
 .710

**
 

Sig. (2-tailed) .015 .036  .000 .023 .000 



 

 

N 60 60 60 60 60 60 

x1p4 Pearson Correlation .208 -.028 .528
**
 1 .523

**
 .602

**
 

Sig. (2-tailed) .112 .833 .000  .000 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

x1p5 Pearson Correlation .210 .049 .294
*
 .523

**
 1 .570

**
 

Sig. (2-tailed) .107 .710 .023 .000  .000 

N 60 60 60 60 60 60 

TOTX1 Pearson Correlation .777
**
 .645

**
 .710

**
 .602

**
 .570

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 60 60 X60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Correlations 

 x2p1 x2p2 x2p3 x2p4 x2p5 TOTX2 

x2p1 Pearson Correlation 1 .426
**
 .378

**
 .404

**
 .340

**
 .780

**
 

Sig. (2-tailed)  .001 .003 .001 .008 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

x2p2 Pearson Correlation .426
**
 1 .403

**
 .642

**
 .078 .661

**
 

Sig. (2-tailed) .001  .001 .000 .553 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

x2p3 Pearson Correlation .378
**
 .403

**
 1 .319

*
 .425

**
 .672

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .001  .013 .001 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

x2p4 Pearson Correlation .404
**
 .642

**
 .319

*
 1 .232 .704

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .013  .074 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

x2p5 Pearson Correlation .340
**
 .078 .425

**
 .232 1 .656

**
 

Sig. (2-tailed) .008 .553 .001 .074  .000 

N 60 60 60 60 60 60 

TOTX2 Pearson Correlation .780
**
 .661

**
 .672

**
 .704

**
 .656

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 60 60 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Correlations 

 x3p1 x3p2 x3p3 x3p4 x3p5 TOTX3 

x3p1 Pearson Correlation 1 .517
**
 .326

*
 .316

*
 .286

*
 .730

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .011 .014 .027 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

x3p2 Pearson Correlation .517
**
 1 .404

**
 .346

**
 .101 .658

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .001 .007 .443 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

x3p3 Pearson Correlation .326
*
 .404

**
 1 .404

**
 .409

**
 .728

**
 

Sig. (2-tailed) .011 .001  .001 .001 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

x3p4 Pearson Correlation .316
*
 .346

**
 .404

**
 1 .293

*
 .658

**
 

Sig. (2-tailed) .014 .007 .001  .023 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

x3p5 Pearson Correlation .286
*
 .101 .409

**
 .293

*
 1 .652

**
 

Sig. (2-tailed) .027 .443 .001 .023  .000 

N 60 60 60 60 60 60 

TOTX3 Pearson Correlation .730
**
 .658

**
 .728

**
 .658

**
 .652

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 60 60 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Correlations 

 y1p1 y1p2 y1p3 y1p4 y1p5 TOTY1 

y1p1 Pearson Correlation 1 .243 .613
**
 .378

**
 .400

**
 .796

**
 

Sig. (2-tailed)  .062 .000 .003 .002 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

y1p2 Pearson Correlation .243 1 .247 .485
**
 .389

**
 .623

**
 

Sig. (2-tailed) .062  .057 .000 .002 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

y1p3 Pearson Correlation .613
**
 .247 1 .484

**
 .188 .738

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .057  .000 .150 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

y1p4 Pearson Correlation .378
**
 .485

**
 .484

**
 1 .346

**
 .697

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .000 .000  .007 .000 

N 60 60 60 60 60 60 

y1p5 Pearson Correlation .400
**
 .389

**
 .188 .346

**
 1 .667

**
 

Sig. (2-tailed) .002 .002 .150 .007  .000 

N 60 60 60 60 60 60 

TOTY1 Pearson Correlation .796
**
 .623

**
 .738

**
 .697

**
 .667

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 60 60 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 


