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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil pembahasan penelitian tentang pengaruh harga, kualitas produk dan 

promosi terhadap minat beli Di Bebek Dan Ayam Goreng Sambal Ijo “ER,ER” Di 

Lombok Barat. Maka dapat disimpulkan sebagai berikut :  

1. Adanya pengaruh signifikan secara parsial antara  harga terhadap Minat Beli Di 

Bebek Dan Ayam Goreng Sambal Ijo “ER,ER” Di Lombok Barat. Hal ini 

berdasarkan pada hasil analisis regresi linier berganda (uji T), diketauhi nilai sig 

lebih kecil 0,000 < 0,05 atau  T hitung 4.211 > T tabel sebesar 1.661. 

2. Adanya pengaruh signifikan secara parsial antara  kualitas produk terhadap Minat 

Beli Di Bebek Dan Ayam Goreng Sambal Ijo “ER,ER” Di Lombok Barat. Hal ini 

berdasarkan pada hasil analisis regresi linier berganda (uji T), diketauhi nilai sig 

lebih kecil 0,002 < 0,05 atau  T hitung 6.429 > T tabel sebesar 1.661. 

3. Adanya pengaruh signifikan secara parsial antara  promosi terhadap Minat Beli Di 

Bebek Dan Ayam Goreng Sambal Ijo “ER,ER” Di Lombok Barat. Hal ini 

berdasarkan pada hasil analisis regresi linier berganda (uji T), diketauhi nilai sig 

lebih kecil 0,008 < 0,05 atau  T hitung 5.622 > T tabel sebesar 1.661. 
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5.2 Saran 

1. Bagi Perusahaan 

Bagi Perusahaan Bebek Dan Ayam Goreng Sambal Ijo “ER,ER” Di Lombok untuk 

dapat memperbaiki promosi seperti publisitas yang lebih khususnya bagi kalangan 

mahasiswa/pelajar, iklan yang lebih menarik mahasiswa/pelajar agar kedepan promosi jyga 

ikut lebih andil dalam meningkatkan minat konsumen. 

Selanjutnya Perusahaan Bebek Dan Ayam Goreng Sambal Ijo “ER,ER” Di Lombok 

diharapkan dari penelitian ini dapat memberikan masukan dan kebijakan berkaitan dengan 

upaya menarik minat beli konsumen dengan tetap memperhatikan harga produk yang 

disesuaikan dengan kualitas produk yang ditawarkan. 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

a. Dalam penelitian ini variabel harga, kualitas produk dan promosi hanya 

mempengaruhi minat beli sebesar 75,3%. Saran bagi peneliti selanjutnya adalah 

menambah jumlah variabel independent sehingga dapat menambah wawasan 

tentang variabel apa saja yang mempengaruhi minat beli. 

b. Penelitian ini menggunakan kuesioner dalam mendapatkan data, peneliti tidak 

dapat memastikan kebenaran data yang tertulis dalam kuesioner. Untuk 

penelitian selanjutnya disarankan untuk menggunakan metode wawancara 

dalam pengambilan data. 
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