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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

1. Strategi periklanan yang dilakukan oleh dinas pariwisata kabupaten lombok 

Timur  dalam upaya meningkatkan kunjungan wisatawan adalah dengan 

menyebarkan brosur, baliho dan banner mengenai informasi pariwisata 

pemerintah kabupaten lombok Timur . 

2.  strategi public relation yang dilakukan oleh dinas pariwisata kabupaten 

lombok Timur  dalam upaya meningkatkan kunjungan wisatawan adalah 

mengikutsertakan masyarakat setempat dalam kegiatan/event tahunan 

pemerintah dengan menjalin kerjasama. 

3.  strategi promosi penjualan yang dilakukan oleh dinas pariwisata kabupaten 

lombok Timur  dalam upaya meningkatkan kunjungan wisatawan adalah 

memberikan hadiah kepada wisatawan yang berkunjung ke tempat wisata 

sehingga memberikan kesan yang baik kepada wisatawan. 

4. strategi penjualan tatap muka yang dilakukan oleh dinas pariwisata kabupaten 

lombok Timur  dalam upaya meningkatkan kunjungan wisatawan adalah 

menyelenggarakan seminar atau sosialisasi tentang potensi pariwisata 

kabupaten Lombok Timur  dengan menjalin kerjasama dengan berbagai pihak 

dalam penyelenggaraan event. 
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5. strategi pemasaran langsung yang dilakukan oleh dinas pariwisata kabupaten 

lombok Timur  dalam upaya meningkatkan kunjungan wisatawan adalah 

dengan menyajikan pameran disetiap acara untuk menarik minat kunjungan 

wisatawan secara langsung untuk menyaksikan 

6.  strategi promosi online  yang dilakukan oleh dinas pariwisata kabupaten 

lombok Timur  dalam upaya meningkatkan kunjungan wisatawan adalah 

dengan meningkatkan kuantitas dan kualitas penyebaran informasi pariwisata 

melalui berbagi media sosial dan bekerjasama dengan media elektronik seperti 

televisi dan radio. 

 

5.2 Saran 

1.  Pada penelitian ini hanya meneliti tentang variabel strategi promosi 

penjualan dan pemasaran online untuk meningkatkan minat kunjungan 

wisatawan, bagi peneliti selanjutnya disarankan untuk meneliti variabel lain 

agar hasil penelitian dapat bervariasi dan dapat dibandingkan. 

2. Lokasi penelitian dalam penelitian ini adalah dinas pariwisata kabupaten 

lombok Timur , diharapkan bagi peneliti selanjutnya meneliti dinas 

pariwisata daerah lain, agar penelitian lebih bervariasi dan dapat 

dibandingkan.
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LAMPIRAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

( Wawancara dengan Kepala Bidang Pemasaran Dinas Pariwisata kabupaten 

Lombok Timur Bapak Muhir)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

( kantor dinas pariwisata bidang pemasaran kabupaten lombok timur) 
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( struktur organisasi dinas pariwisata kabupaten lombok timur) 
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